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KURZFASSUNG

Littering ist der Fachbegriff fiir achtlos weggeworfenen Abfall. Obwohl Littering primar als Phdnomen
in Siedlungsgebieten bekannt ist, strahlt dies auch in den Naturraum aus, wenn im urbanen Umfeld
eingelibte Verhaltensweisen von den Naturnutzern mit auf den Berg getragen werden. Ausgehend von
fiinf Berghtitten des Alpenvereins Edelweiss wird, durch einbeziehen der Gemeinden, die Betrachtung
um die Verbindung Naturraum - Siedlungsraum erweitert.

»Alpen Littering“! ist es, liber das Thema Littering in ldndlichen beziehungsweise
alpinen Regionen zu informieren, zu sensibilisieren und MaBnahmen zur Verfligung zu stellen, um den
Naturraum der Alpen vor Verschmutzung und Zerstérung durch zurtickgelassene Abfalle zu bewahren.

ist es, eine Informationsgrundlage fiir die Entwicklung von zielgruppenangepassten,
replizierbaren, abfallvermeidenden und bewusstseinsbildenden MaBnahmen zu bieten und deren Um-
setzung zu unterstiitzen.

Der vorliegende Gesamtbericht bietet einen breiten Uberblick (iber das Themenfeld Littering mit Bezug
auf den osterreichischen Alpenraum. Er richtet sich sowohl an unmittelbar Betroffene am Berg, wie
Hittenwirte, Pachter, Wegewarte, Betreiber der Bergbahnen, als auch an Akteure aus dem Tal, wie
Gemeindevertretung, Tourismus, Hotellerie, Gastronomie, Abfallwirtschaftsverbande, Land- & Forst-
wirtschaft, Nationalparkverwaltung und engagierte Bewohner und Vereine. Im Handbuch fiir ,Saubere
Berge” sind diese Grundlagen und Anregungen kompakt dargestellt, um diesem Thema auch weiterhin
Aufmerksamkeit und Gewicht zu geben.

Prinzipiell ist jeder anféllig fiir Littering. Ob und in welchem Umfang Abfalle weggeworfen werden, ist
abhiangig von Faktoren wie Situation, Umgebung, Alter, Tageszeit, soziales Umfeld. So finden es bei
der durchgefiihrten Umfrage rund 40 % akzeptabel, Abfdlle am Ausgangspunkt einer Tour zuriickzu-
lassen, obwohl alle angegeben haben, dass ihnen bewusst ist, dass Abfall anderen schadet. Am Boden
liegender Abfall senkt die Hemmschwelle fiir erneutes Littering, ebenso wie das Geflihl unbeobachtet
zu sein. Durch Gestaltung des Umfeldes kann Littering beeinflusst werden.

Deutlich hervorzuheben ist, dass sich in den letzten 30 Jahren die Menge an Abfallen an Wander- und
Hohenwegen wesentlich verringert hat und in keiner der befragen Regionen als Problem eingestuft
wird. Haufungspunkte fir Littering sind die Ausgangspunkte der Touren wie Parkplatze und die Hiitten
selbst, bei denen angenommen wird, dass sich ,ein anderer” um den Abfall kimmert. Weitere Hot
Spots sind Stellen mit hoher Besucherfrequenz wie Aussichtspunkte, Gipfel und leichte, kurze Zustiege.
Entlang der Wanderwege findet man generell selten Abfalle. Von starken Verunreinigungen durch Ab-
falle sind gegenwartig vor allem Abschnitte des hoherrangigen Straennetzes, ZufahrtsstraBen, sowie
die Uferbereiche von Seen und FlieBgewadsserstrecken betroffen.

Die extremen klimatischen Bedingungen in
den Bergen und oberhalb der Baumgrenze fiihren zu stark verlangerten Verrottungs- bzw. Zersetzungs-
zeiten. Abfalle und ihre schadlichen Auswirkungen bleiben am Berg viel langer erhalten als im Tal. Wild-
aber auch Weidetiere verenden an gefressenen Abfallen oder verletzten sich daran. Der Kot von Hun-
den auf Weiden fihrt zu Infektionen bei den Weidetieren. Ein Zigarettenstummel verunreinigt bis zu
60 Liter Wasser mit Schwermetallen und Chemikalien. Papiertaschentlicher bendétigen bis zu 5 Jahre
um vollstandig zu zerfallen, Plastikverpackungen tiber 100 Jahre.

! Das Projekt Alpen Littering wird finanziert durch das BM f. Nachhaltigkeit und Tourismus und EU im Rahmen des Programm:s fiir lindliche
Entwicklung LE 14-20



Gesamtbericht — Projekt Alpen Littering

Bei Hutten mit
einfacher Erreichbarkeit betragen die, von den Gasten zuriickgelassenen Abfille, bis zu 10 % der Ge-
samtabfallmenge der Hutte. Etwa 2/3 der Abfalle stammten von Tagesgasten, die meist weniger Be-
wusstsein flir die schwierigere Entsorgungssituation einer Berghiitte haben. Im Schnitt wendet jeder
Hittenwirt 1 bis 2 Stunden pro Woche, das sind ca. 100 Stunden pro Jahr oder ein Gegenwert von rund
€ 8.000,--, fiir das Einsammeln von Abféillen rund um die Hitte auf. Bei weniger erschlossenen Hitten
sinkt der Anteil der zuriickgelassenen Abfille deutlich. Taschentlicher, Zigarettenstummeln, Plastikfo-
lienverpackungen und Essensreste sind die am haufigsten gefundenen Abfille.

Fur das Umsetzen von ist die Kooperation von Gemeinde, Bergbahnen, Hiit-
tenwirten und Alpinen Vereine als Eigentlimer der Hiitten und als Betreuer der Wege wesentlich. Be-
sonders der Birgermeister ist wichtig, um den Austausch zwischen den Akteuren aufrecht zu erhalten.
Gastronomie, Hotellerie, Tourismusverband und Landesverwaltung kénnen mit speziellen Angeboten
und Informationen die Umsetzung der MalRnahmen unterstiitzen und fordern. Durch bewusstseinsbil-
dende MalRnahmen und Informationen muss den Naturnutzern deutlich gemacht werden, dass im Na-
turraum, auch in Bezug auf Abfalle, nicht mit dem gewohnten Service des Siedlungsraums gerechnet
werden darf. Die Grenze zwischen Siedlungsgebiet und Naturraum muss deutlich werden, um eine
Umstellung des Verhaltens beim Wanderer auszuldsen.

, Alpenverein und dessen Sektionen wird vorgeschlagen, bei angeleiteten Aktivitaten
den Umgang mit Abfallen mit zu thematisieren. Weiters sollen Hinweise und Tipps zur Abfallvermei-
dung in Packlisten fiir Kurse und Seminare aufgenommen werden. Die Hitte als zentraler Informati-
onspunkt fir Wanderer, ist auch fir das Thema Littering zu nutzen. Ein Siegel , Nachhaltiger
Berghittenbetrieb” als Vorstufe zum Umweltgiitesiegel zeigt das Engagement der Hittenwirte auf.

Mit Hilfe der sollen die vielfdltigen Aktivitaten gegen Littering, koordiniert wer-
den. , , sind die Eckpunkte
der Strategie um folgende Ziele zu erreichen:

1.) Einen regelmaRigen Dialog zum Thema Littering zwischen allen Akteuren auf regionaler und natio-
naler Ebene langfristig etablieren.

2.) Kurzfristig erreichen, dass die gelitterten Abfalle gesammelt und entsorgt werden, langfristig durch
Information und Sensibilisierung erreichen, dass diese Abfalle vermieden werden.

3.) Lokale MaRnahmen gegen Littering so entwickeln, dass sie als Beitrag zur Gesamtstrategie Oster-
reichweit eingesetzt werden kdnnen. Aufbau einer Online-Plattform zur Vernetzung.

4.) Zwischen Akteuren auf Gemeinde-, Landes- und Bundesebene abgestimmtes Vorgehen bei Malk-
nahmen gegen Littering. Schaffen einer ,Dachmarke” zur besseren Erkennbarkeit.

a Aktives Bekenntnis der Wanderer den Abfall mit ins Tal zu nehmen
4 Informationen Uber Auswirkungen bzw. Schaden durch Littering

#. Deutlich machen, dass Littering ein Verhalten darstellt, das nicht akzeptiert wird

Entwicklung eines einheitlichen Erscheinungsbildes fir Aktivitdten gegen Littering als ,,Dachmarke”

A
2. Aufbau einer Online-Plattform zur Vernetzung der Akteure und zum Austausch von Mafinahmen
a5 Erfassen der Sammelergebnisse von Flurreinigungskampagnen in einer zentralen Datenbank

F 'Y

Initiativen zur Einflihrung und Verwendung von Mehrweg- und Pfandsystemen unterstiitzen
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EINLEITUNG

Der vorliegende Gesamtbericht bietet einen breiten Uberblick (iber das Themenfeld Littering mit Bezug
auf die Osterreichischen Alpen. Der Gesamtbericht ist auch Grundlage fiir das

, das beim Osterreichischen Alpenverein in der Publikationsreihe Alpine Raumordnung (ARO)
erschienen ist und unter angefordert bzw. von der Seite der
Publikationsreihe? heruntergeladen werden kann.

Littering ist der Fachbegriff flr achtlos weggeworfenen Abfall. Der Begriff wird absichtlich aus dem
Englischen entwendet, da es in der deutschen Sprache kein einzelnes Wort gibt, das dieses Phdanomen
passend beschreibt. Littering ist bereits in vielen Bundeslandern, wie z.B. Vorarlberg, Tirol, Steiermark,
Niederdsterreich und Wien, ein fest etablierter Begriff und kommt in zahlreichen Kampagnen zur An-
wendung. Gleichzeitig ist der Begriff auch fiir viele fremdsprachige Menschen in Tourismusregionen
verstandlich.

Handbuch und Gesamtbericht richten sich an Akteure, die im alpinen Umfeld tatig sind, wie Mitarbei-
ter und Funktionare alpiner Vereine, Huttenwirte, Pachter, Wegewarte, Betreiber der Bergbahnen und
Grundbesitzer. Die dsterreichischen Alpen sind Magnet fiir Erholungssuchende, aus der Region ebenso
wie aus dem In- und Ausland. Obwohl Littering primar als Phanomen in Siedlungsgebieten bekannt ist,
strahlt dies auch in den Naturraum aus, wenn im urbanen Umfeld eingelibte Verhaltensweisen von
den Naturnutzern mit auf den Berg getragen werden.

Darum werden auch vom Littering betroffene Akteure aus dem Tal miteinbezogen, wie beispielsweise
Gemeindevertretung, Tourismus, Hotellerie, Gastronomie, Supermarkte, Abfallwirtschaftsverbande,
Land- & Forstwirtschaft, Nationalparkverwaltung und engagierte Bewohner und Vereine. Fiir erfolg-
reiche Kampagnen ist die Kooperation all dieser Akteure einer Region wesentlich.

Der Gesamtbericht bietet eine breite Informationsbasis zum Thema Littering, analysiert die Situation
in flinf Pilotregionen und bietet MaBnahmen auf regionaler und lberregionaler Ebene an. Dabei wurde
das Dokument so konzipiert, dass jeder Teil fur sich alleine stehen und genutzt werden kann (siehe
Abbildung 1).

2 http://www.alpenverein.at/portal/natur-umwelt/publikationen/liste-publikationen/AROs-Fachbeitraege.php
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Teil A:

Grundlagen Littering

oZiel, Methodik, rechtlicher
Rahmen

elittering in den Alpen
(Begriffsdefinition und Hotspots)

Teil B:
MaRnahmenkatalog
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Bewusstseinsbildung,
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Information

*MaRnahmen im Bereich
Ressourcenschonung und
Materialverbesserungen
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Teil C:
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eBeschreibung der Pilotregionen

eErgebnisse der Befragungen
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sEmpfehlungen fir Aktivitaten
und MaRnahmen

eStrategie gegen Littering im

Bereich der osterreichischen
Alpen

Abbildung 1: Aufbau des Dokuments ,,Entwicklung einer regional replizierbaren Strategie zur Vermeidung von Littering in
den alpinen Regionen Osterreichs”“. Projekt Alpen Littering.

Teil A legt die Grundlagen in Osterreich dar, charakterisiert Akteure, beschreibt den rechtlichen Kon-
text und zeigt Gbliche Haufungsstellen von Abféllen auf.

Teil B beschreibt verschiedene MaRnahmen gegen Littering anhand von Beispielen und gibt so einen
Uberblick, was alles gegen Littering unternommen werden kann und ob diese MaRnahme auf alpine
Regionen replizierbar ist. Viele Beispiele wurden zuerst im stadtischem Bereich oder im Flachland ent-
wickelt und umgesetzt, sind aber auch auf Littering in der Natur beziehungsweise explizit am Berg zu-
treffend und daher anwendbar. Es werden aber auch zusatzlich die Ideen weiterentwickelt, die Vor-
und Nachteile aufgezeigt, Empfehlungen zur Anwendung abgegeben und dariber hinaus wird noch
genigend Raum fiir eigene Ideen gelassen. Teil B ist dazu gedacht, dass jederzeit eigene Beispiele zu
den jeweiligen Kategorien einsortiert werden kénnen beziehungsweise auch sollen.

Teil C gibt die Situation in den finf Pilotregionen im Detail wieder. Er enthélt die Ergebnisse zu konkre-
ten Untersuchungen zum Abfallaufkommen und Meinungen von relevanten Akteuren. Auf dieser
Grundlage werden MaBnahmen fiir die Pilotregionen von Teil B gezielt Gibertragen und Empfehlungen
abgegeben, wo Moglichkeiten fir Interventionen gesehen werden.

Dem Leser wird mit diesem Bericht ein Werkzeug gegeben das Hintergriinde vermittelt und Handlungs-
moglichkeiten aufzeigt. Damit kdnnen 6sterreichweit die Akteure in der eigenen Region Problemfelder
in der eigenen Region leichter identifizieren und gezielt MaRnahmen auswahlen, um diese dann ent-
sprechend der eigenen Bediirfnisse anzupassen und in gegenseitiger Kooperation erfolgreich umzu-
setzen.

Der Gesamtbericht und das Handbuch fir ,Saubere Berge” entstand im Rahmen des Projekts Alpen
Littering mit Unterstltzung des Bundesministeriums flir Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und Was-
serwirtschaft aus dem Programm fir landliche Entwicklung LE 14-20 Europaischer Landwirtschafts-
fonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums. Es wurde in Kooperation von Ressourcen
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Management Agentur (RMA), Osterreichischen Alpenverein (OAV), dem Alpenverein Edelweiss und
[science:talk] — Institut flr Verkehrssystemplanung verfasst.
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B1. Akteure im Umgang mit Littering in alpinen Regionen und deren Interessen

Die Losung fiir Probleme bei Littering in alpinen Gebieten ist eine durchaus schwierige Aufgabe und
benétigt komplementdre Ansdtze mit verschiedenen Elementen, um eine nachhaltige Verbesserung
zu erzielen.?

Laut [Heeb Johannes et al., 2006] und [FehrAdvice & Partners AG, 2014] kénnen MalBnahmen zur Re-
duktion von Littering in vier Gruppen unterteilt werden:

1. MalBnahmen zur Bewusstseinsbildung, Kommunikation und Information

2. Malnahmen, die einen positiven Anreiz schaffen nicht zu littern

3. Repressive MaRnahmen

4. Verdeutlichende MaRBnahmen der entstehenden externen Kosten fiir die Beseitigung des Abfalls

Das Osterreichische Okologie Institut unterteilt die MaRnahmen gegen das Littering in die drei groRen
A’s — Aufkldren, Aufrdumen und Ahnden.? Die Baudirektion Kanton Ziirich spricht demgegeniiber von
einer Unterteilung in Pravention, Information und Bildung, Reinigung und Infrastruktur, Verhaltensko-
dizes sowie Sanktionen und Repressionen.®

In diesem Abschnitt werden die einzelnen Akteure im Kampf gegen Littering in alpinen Regionen sowie
die Ideen und Moglichkeiten von MalRnahmen aufgezeigt. Bei den gewadhlten MaRnahmen soll die Ab-
fallvermeidung im Mittelpunkt stehen. Der Fokus sollte nicht auf die Manifestation des Problems ge-
legt werden, sondern auf seine Ursache. Das bedeutet, dass in Bezug auf die richtige Vorgehensweise
flr die Verringerung von Abféllen an mehreren Punkten angesetzt werden muss. Ganz besonders wich-
tig ist die Aufklarung und Bewusstseinsbildung der Naturnutzer. Zusatzlich missen praktische Schritte
verstarkt eingeleitet werden, wie beispielsweise die bewusste Reduzierung, sowie die Trennung von
Abfillen auf den Hiitten®,

Obwohl sich seit den 70er/80er Jahren die Abfall-Situation in den Bergen deutlich gebessert hat’, sind
vor allem Hot Spots — wie beispielsweise Parkplatze als Ausgangspunkte zum Wandern, Radfahren o-
der Skifahren, Wanderwege und Rastplatze immer noch deutlich von Verunreinigungen betroffen und
miissen meist mihsamen Reinigungsaktionen unterzogen werden, um die Natur und die darin leben-
den Wildtiere vor Verunreinigungen oder todlichen Fallen durch Abfall zu schiitzen.

Teil B dient damit als Anhalt und bietet eine Ubersicht iiber Méglichkeiten, gegen Littering in alpinen
Regionen vorzugehen, die in Osterreich beziehungsweise international zur Anwendung kommen kén-
nen. Ein Anspruch auf Vollstandigkeit besteht dabei nicht, dieser Abschnitt bietet aber eine libersicht-
liche Darstellung von neuen oder bereits eingesetzten Anti-Littering-Methoden und wo sie vorrangig
zur Anwendung kommen. Allgemeine Anti-Littering-MaBnahmen und Kampagnen werden auf ihre
Replizierbarkeit fiir die Alpenregionen — speziell ,am und fiir den Berg” — gepriift und bereits erfolg-
reich laufende Kampagnen dargestellt. Dabei kann es vorkommen, dass manche MaRBnahmen nicht
trennscharf zuzuordnen sind. Die Empfehlungen und Platzierungen der MaRnahmen sollen als Anhalt
dienen und sind moglichst zentral zu dokumentieren, wenn sie eingesetzt werden.

3 Vgl. Berger et al., 2009 und Hansmann & Steimer, 2015

4 vgl. Osterreichisches Okologie-Institut, 2014a

® Vgl. AWEL Abteilung Abfallwirtschaft und Betriebe, 2011

6 Vgl. CISMA Srl, 2013

7 Regionale Stakeholder Arbeitsgruppe (RSAG) Radstidter Tauern am 28.03.2017
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Nachfolgend sind die wichtigsten Personengruppen aufgefiihrt, die als Akteure von Littering direkt o-
der indirekt betroffen sind oder die auf Littering Einfluss nehmen kénnen. Neben der jeweiligen Inte-
ressenslage sind auch die Moglichkeiten und Grenzen von Malinahmen durch die betreffenden
Akteure beispielhaft aufgezeigt.

F

Hittenwirte bieten gastronomische Angebote und Beherbergung unter — gegeniber den Tallagen —
erschwerten Rahmenbedingungen an. Zusatzlich sind die Hutten verpflichtet, eine Schutzfunktion ge-
geniber alpiner Gefahren und Hilfeleistung bei Notlagen dem Bergwanderer zu gewahrleisten.

Die Entsorgung von Abfallen, welche die Gaste aus dem Tal mitbringen und auf der Hiitte entsorgen,
verursacht einen zusatzlichen Aufwand, der in der Regel nicht abgegolten wird. Das Einsammeln der
zuriickgelassenen Abfalle innerhalb und aulRerhalb der Hitte erhéht diesen Aufwand noch zusatzlich.
Hittenwirte sind daher bestrebt MaBnahmen zu ergreifen, die den Gast dazu bewegen, seine, aus dem
Tal heraufgenommenen Abfélle, wieder ins Tal zurlickzunehmen.

F

Hattenwirte konnen MalBnahmen im Bereich der Abfallsammlung und zur Information der Gaste in der
Hitte und in der unmittelbaren Umgebung der Hitte setzen. Der Kontakt mit anderen Akteuren wie
benachbarten Hittenwirte, Gemeindeverwaltung, Tourismusverband ermoglicht das Abstimmen von
MalRnahmen gegen Littering und das Setzen von MaRnahmen die auRerhalb des Einflussbereichs der
Hittenwirte liegen, aber sich auf die Situation auf der Hiitte auswirken.

(weitere siehe Kap. B.2 ff)

W Das moglichst vollstindige allen frei zugadnglichen innerhalb und au-
Rerhalb der Hitte ist eine MaRnahme, die von vielen Hlttenwirten in den Pilotregionen ergriffen
wurde®. Als notwendige BegleitmaRnahme wurden individuelle
aufgestellt. Mit der Bereitstellung von OAV-Abfallsackerln im wird den Wanderern
eine umweltvertragliche Alternative fiir die Abfallentsorgung aktiv angeboten.

™ Angebotsseitig kdnnen moglichst abfallarme Waren bevorzugt an die Gaste verkauft werden, z.B.
bei Getranken Glas- oder Pfandflaschen statt PET-Flaschen.

W Am effektivsten wird von den Hittenwirten die den notwendigen zur
Ver- und Entsorgung der Hitte im direkten, persénlichen Gesprach mit den Gasten wahrgenom-
men. Dabei werden die vielfaltigen Aufgaben und Tatigkeiten fir den Betrieb der Hitte erldutert.
Das Aufzeigen der Unterschiede zu den Gastronomie- und Beherbergungsbetrieben im Tal korri-
giert vielfach die vorhandene Erwartung der Gaste, am Berg ein Service wie im Siedlungsgebiet —
auch in Bezug auf die Abfallentsorgung —in Anspruch nehmen zu kénnen.

8 Vgl. Achrainer et al., 2011, Kap. 6.15.15
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W Die gegenliber den Argumenten der Hittenwirte ist —
wenn auch selten — begrenzt. Die immer bessere ErschlieBung und die einfachere Erreichbarkeit
sorgen fir eine groRere Anzahl an Personen ohne alpinistische (Aus)Bildung auf den Hitten. In
Kombination mit dem Anpassen des Angebots an Speisen und der Ausstattung der Hitte an dem
Angebot der Gastronomie im Tal, wird bei den Gasten der Eindruck verstarkt, auch auf der Hiitte
denselben Servicegrad wie in den Tallagen bereitgestellt zu bekommen.

W Die Erlduterung der Hintergriinde im persénlichen Gesprach mit den Verursachern von Littering ist
und bei vollem Betrieb kaum umzusetzen. Teilweise werden bereitgestellte Informa-
tionen oder Hinweise werden nicht gelesen.

L] verstehen die Informationen aufgrund der oftmals nicht. Hinzu-
kommt noch, dass in den Herkunftslandern teilweise ein in Bezug auf Abfalltren-
nung, Abfallentsorgung und Littering Gblich.

W Die Ursachen liegen und der Hittenwirte. Beispielsweise
durch Veranderungen in der Infrastruktur im Bereich der Zustiege oder der Rahmenbedingungen
im Tal (Mistkiibel werden abmontiert, Hundesackerlstander wird aufgestellt, Reiseveranstalter teilt
PET-Flaschen als Proviant aus).

F

Littering in den eigenen Raumlichkeiten und auf dem eigenen Grundstiick (Parkplatz) erhéhen den
Reinigungsaufwand. Weggeworfene Abfalle im Umfeld verursachen ein unattraktives Erscheinungsbild
des Ortes allgemein. Die Entfernung dieser Abfalle liegt im Verantwortungsbereich der Grundsticks-
besiter beziehungsweise der Gemeinde.

Die unmittelbare Betroffenheit durch Abfdlle in der Natur ist gering. Als Ausgangspunkt fir die Wan-
derer kommt Gastronomie und Hotellerie im Tal eine wesentliche Funktion bei der Information und
Sensibilisierung der Gaste zu. Diese Information kann sich auch positiv auf den eigenen Bereich aus-
wirken.

F

Zusatzlich zu MaRnahmen im Bereich der Abfalltrennung und -sammlung im eigenen Betrieb und zur
Information der Gaste kénnen vor allem Hotelbetriebe angebotsseitig MaRnahmen ergreifen, die po-
sitive Auswirkungen auf Littering entlang der Wege und Abfallaufkommen auf den Berghiitten hat.

(weitere siehe Kap. B.2 ff)

® Information der Ubernachtungsgéste iiber die ortsiibliche Abfalltrennung und Entsorgungsmaéglich-
keiten, beispielsweise durch

W Aufhingen von an stark frequentierten Orten, beispielsweise beim Ausgang, Lobby, WC-
Kabinen-Tdren.

W Aufstellen von Abfallbehéltern und im eigenen Bereich (Parkplatz, Garten, ...)
mit Beschriftung.

W Angebot von oder in Mehrweggebinden nach Wiinschen
des Gastes (Jausenbrot, Obst, Gemise in einer Box). Moglichkeiten zum Fiillen von Wasserflaschen.



Teil B— Malinahmenkatalog gegen Littering

W Begrenzte

W in Bezug auf Abfalltrennung, Abfallentsorgung und Littering in den
Herkunftslandern der Gaste.

W Es konnen nur jene Giste erreicht werden, die im Ort Gibernachten. Einheimische und Tagestouris-
ten werden nicht erfasst.

F

Weggeworfene Abfille verursachen ein unattraktives Erscheinungsbild des Ortes und der Umgebung
und widersprechen so der Intention des Tourismusverbandes, die Region moglichst attraktiv darzu-
stellen.

F Y

Als Kontaktstelle zu den Gasten aber u.U. auch zu Reiseveranstalter hat der Tourismusverband eine
wichtige Funktion bei der Informationsweitergabe. Die Funktion als gemeinsame Plattform der Touris-
musbetriebe einer Region ermdglicht die Entwicklung, Koordination und Umsetzung von abgestimm-
ten, einheitlichen MaRnahmen in der Region gegen Littering.

(weitere siehe Kap. B.2 ff)

w von Tourismusbetrieben mit anderen Akteuren wie Gemeinde, Abfallwirt-
schaftsverband, Grundeigentiimer, Liftbetreibern, ...

W Initiierung und gegen Littering unter den Tourismusbetrieben des
Ortes. Abstimmung mit den Aktivitaten der Gemeindeverwaltung.

W auf div. Druckwerken (Orts- und Umgebungskarte, Verzeich-
nis von Wander- und Ausflugsrouten, Briefpapier, ...) des Tourismusverbandes, im Kontakt mit Rei-
severanstaltern, am Bahnhof oder den Busparkpldtzen und Bushaltestellen.

W von Informationen oder MalRnahmen gegen Littering (Jausen-
box, Trinkflasche, Taschenaschenbecher im Willkommens-Paket; Hinweis auf Wanderpass)

W MaRnahmen fokussieren sich auf das Siedlungsgebiet, wo die meisten Mitgliedsbetriebe angesie-
delt sind.

W@ Huttenwirte sind nicht aus der Region, nur wiahrend der Saison auf der Hiitte beschaftigt und daher

nur schwer mit den anderen Tourismusbetrieben zu vernetzen.

W Zu geringe finanzielle Mittel zur Umsetzung von MaRnahmen.

F 'y

Bei den Liftanlagen und den zugehorigen Parkplatzen sind jeweils Abfallbehalter installiert, die die
Gaste zur Entsorgung der mitgenommenen Abfalle nutzen kénnen. Das Einsammeln der auf den Pisten
und auf den Lifttrassen ,verlorenen” Abfalle am Ende der Saison ist aufwandig. Eine daulRerst sorgfaltige
Reinigung aller im Skibetrieb genutzten Flachen ist notwendig, um Schaden am Weidevieh durch ge-
fressene Abfélle auf der Weide oder im abgemahten Griinfutter zu verhindern.
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a8  Moglichkeiten fir MaBnahmen gegen Littering

MafRnahmen im Bereich der Abfallsammlung bei Parkpldtzen und Liftanlagen sowie die Bereitstellung
von Informationen fur die Gaste.

Auswahl von Beispielen (weitere siehe Kap. B.2 ff)

W@ Aufstellen von Abfallbehilter und Aschenbecher/ Aschenrohre an den Ausstiegsstellen der Lifte

W Informationen und Hinweise, Beschriftungen und Piktogramme (z.B. in Gondeln)

™ Ausgabe von Taschenaschenbechern

Grenzen von MalRnahmen gegen Littering
W Begrenzte Einsicht und das Verstindnis mancher Gaste.
W Verlorene Ausriistung.

W Verfrachtung von Abfillen aus Abfallbehaltern durch Wind und Végel.

B 1.1.5. Lokale Supermarkte und Einkaufsmdglichkeiten

&k |nteressenslage in Bezug auf Littering

Die lokalen Supermarkte sind nicht unmittelbar von Littering betroffen. Als Quelle von jenen Gegen-
standen, die spater als Abfall in der Natur landen kénnten, kann Uber Art und Zusammensetzung des
Angebotes der Umfang von Littering beeinflusst werden. Von den MalBnahmen kann auch die einhei-
mische Bevolkerung profitieren.

4 Moglichkeiten fir MaBnahmen gegen Littering

Abstimmung des Sortiments und spezielle Angebote fiir Wanderer mit keiner oder wenig Verpackung.
Forcierung von Mehrweggebinden. Die Angebote sollen sich auch an den Einheimischen orientieren
und kénnen einen Beitrag zur Profilierung des Geschéfts darstellen.

Auswahl von Beispielen (weitere siehe Kap. B.2 ff)

W Angebotvon Wanderverpflegung in unverpackter Form. Dabei kdnnten auch verstarkt regionale Pro-
dukte angeboten und vermarktet werden.

W Voglichkeiten zum Auspacken im Geschéaft nach der Kasse offensiv anbieten (,,Mach Dir’s leicht, lass
den Abfall gleich im Tal“).

W Informationen gegen Littering (Poster, Folder) aufhdngen, die speziellen Angebote anpreisen.

Grenzen von MalRnahmen gegen Littering

W Vor allem von den Tagestouristen wird die Verpflegung von zu Hause mitgenommen und nur in
Ausnahmefallen vor Ort eingekauft.

B 1.2. Grundeigentimer und -bewirtschaftung

B1.2.1. Grundeigentiimer

a4 |nteressenslage in Bezug auf Littering

Grundeigentliimer stehen im Spannungsfeld zwischen Eigentumsrechten und o6ffentlichem Interesse.
Einerseits wird durch Littering die Nutzung des eigenen Grundes einschrankt (z.B. Grasschnitt mit Ab-
féllen ist nicht als Viehfutter verwendbar) bzw. es werden zusatzliche Kosten verursacht (z.B. fir das
Einsammeln der Abfille). Nach dem Abfallwirtschaftsgesetz (AWG § 74) haftet der Liegenschaftseigen-
timer fiir Abfalle, die auf seinem Grund gelagert oder abgelagert werden. Andererseits besteht das
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offentliche Interesse und Recht nach der freien Zuganglichkeit der Waldgebiete und Gebirgsregionen
Uber der Baumgrenze. So sind aufgrund der allgemeinen Betretungsfreiheit von Waldgebieten (ForstG
§ 33) und dem Betreten von Bergen oberhalb der Baumgrenze als Gewohnheitsrecht Absperrungen
bei Wanderwegen nur in Ausnahmen moglich. Andererseits haftet

F 'y

Malnahmen zur Information der Wanderer sind praktisch Gberall einsetzbar. Das Schaffen von zusatz-
licher Sammelinfrastrukturen und die Erreichbarkeit mittels Sammel-LKW sowie eine regelmafige Ent-
leerung ist Bedingung und nur in Einzelfdllen machbar. Bei Verpachtung von Flachen, wie bei Skipisten,
kann die Verpflichtung zur Reinigung der Flachen auf den Pachter libergewalzt werden.

(weitere siehe Kap. B.2 ff)
W Aufstellen von Tafeln mit Informationen und Hinweisen auf Entsorgungsmaglichkeiten.

W@ Gezielte Lenkung von Besuchern durch Routenfiihrung und Wegegestaltung in Absprache und Ko-
operation mit den Wegewarten der alpinen Vereine.

W Zuginglichkeit zur regelméaRigen Entleerung der Abfallbehilter.
W Begrenzte

F 'y

Die zuriickgelassenen Abfalle auf Weiden, Futterwiesen und im Wald stellen eine Gefahr fiir Nutz- und
Wildtiere dar. Fir den Landwirt entsteht finanzieller Schaden durch notwendige Behandlungen des
Tieres oder durch das Entfallen einer hochwertigen Verwertung des Tieres durch Notschlachtung.

F 'Y

Forst- und Jagdgesetz sehen Moglichkeiten zur zeitlich befristeten und unbefristeten Benitzungsbe-
schrankung vor. Sonst kdnnen vor allem MaBnahmen zur Information und zur Lenkung der Wanderer
gesetzt werden.

(weitere siehe Kap. B.2 ff)
W Aufstellen von Tafeln mit Informationen

W Gezielte Lenkung von Besuchern durch Routenfiihrung und Wegegestaltung in Absprache und Ko-
operation mit den Wegewarten der alpinen Vereine.

W Begrenzte

W Sperren sind nur in Ausnahmen und befristet moglich. Stehen im Widerspruch zur allgemeinen Be-
tretungsfreiheit und den Interessen von Tourismus und alpinen Vereinen.
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F Y

Als erste Gebietskorperschaft der Verwaltung hat die Gemeinde groRen Einfluss in Bezug auf die Ab-
wagung und den Ausgleich der Interessen aller Akteure in der Gemeinde und der Umsetzung von Mal3-
nahmen gegen Littering.

Generell wird die Abfallsammlung in den 6ffentlichen Bereichen des Siedlungsgebietes von der Ge-
meinde organisiert und durchgefiihrt. Littering vergréRert den dafiir notwendigen Aufwand.
>

Aufgrund der zentralen Stellung der Gemeinde kann sie vielfdltige MalRnahmen gegen Littering selbst
setzten, veranlassen, deren Durchfihrung initiieren oder Rahmenbedingungen dafiir schaffen. Weiters
kann die Gemeinde den AnstoR fiir die Vernetzung der verschiedenen Akteure liefern.

(weitere siehe Kap. B.2 ff)
W Aufstellen von Tafeln mit Informationen und Hinweisen auf Entsorgungsmaoglichkeiten.

W Aufstellen von Abfallbehiltern an stark frequentierten Stellen oder bekannten Hot Spots (z.B. Park-
platze).

W Flurreinigungskampagne in der Gemeinde.

W Gezielte Lenkung von Besuchern durch Routenfiihrung und Wegegestaltung in Absprache und Ko-
operation mit den Wegewarten der alpinen Vereine.

W RegelmaRiger Runder Tisch aller Akteure.

W Beschrinkte Finanzierbarkeit durch hohe laufende Kosten der Abfallsammlung.
@ Mangelnde Kooperationsbereitschaft der Akteure.

W Niedere Prioritit des Themas in der Gemeinde.

F

Die Abfallwirtschaftsverbdnde fliihren die kommunale Abfallsammlung im Auftrag der Gemeinden
durch und gewahrleisten die ordnungsgemaRe Behandlung, Verwertung und Entsorgung der gesam-
melten Abféille. Durch Littering gehen dem Abfallwirtschaftsverband Rohstoffe fiir das Recycling ver-
loren bzw. es erhoht sich der Aufwand diese Rohstoffe zu sammeln und aufzubereiten.

&

Abfallwirtschaftsverbande engagieren sich stark im Bereich der Information und Bildung und bieten
Gemeinden Unterstlitzung bei Flurreinigungskampagnen.

(weitere siehe Kap. B.2 ff)
W Informations- und Weiterbildungsprogramme fiir Kindergarten und Schulen.

W Unterstiitzung von Flurreinigungskampagnen der Gemeinden.

W Aufnahmebereitschaft der Bevolkerung.
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W Grenze des Abfallwirtschaftsverbandes — durch die MaRnahmen wird nur die einheimische Bevol-
kerung, kaum die Touristen, erreicht.

W Finanzierbarkeit der MaRnahmen.

F

Uber die Gemeinden ist das Land mit den negativen Auswirkungen von Littering betroffen. Littering
erhoht die Kosten fiir Reinigung und Abfallsammlung, hat negative Auswirkungen auf die Landwirt-
schaft und Umwelt und erschwert die Darstellung eines lebenswerten Landes gegenliber der Bevolke-
rung und Gasten.

F -y

Die Landesverwaltung kann die Aktivitaten der Gemeinden und Abfallwirtschaftsverbande unterstit-

zen, koordinieren und durch die Vorgabe eines einheitlichen Erscheinungsbildes oder Konzepts die

Schlagkraft der Aktivitdten in den Gemeinden erhéhen. Als Schnittstelle zwischen Bund und Gemein-

den geben die Fachreferenten aktuelles Wissen und Entwicklungen an die Gemeinden weiter.
(weitere siehe Kap. B.2 ff)

W Informations- und Weiterbildungsprogramme fiir Kindergarten und Schulen.

W Initiierung und Unterstiitzung von Flurreinigungskampagnen der Gemeinden.

W Kampagnen auf Landesebene.

W Aufnahmebereitschaft der Gemeinden fiir die Angebote.

W Grenze des Bundeslandes, MaRnahmen kénnen nur innerhalb des Bundeslandes gesetzt werden.

F '3

Je nach Bundesland unterschiedlich ist die Berg- und Naturwacht eine Korperschaft des 6ffentlichen
Rechts, Teil des Amts der Landesregierung oder ein Verein, dem bestimmte Aufgaben und exekutive
Befugnisse im Bereich der flaichendeckenden Natur und Umweltschutzes tbertragen wurden.

&+
Ihre Aufgabe ist es die Offentlichkeit (iber Naturschutz zu informieren, Landschaftspflege und die Uber-
wachung der Einhaltung der Gesetze zu Umwelt- und Naturschutz.
(weitere siehe Kap. B.2 ff)
W Hinweise zur Vermeidung von Littering als Poster oder Informationstafel bei den Wanderwegen.

™ Information im Rahmen des persdnlichen Kontakts, bei Workshops, gefiihrten Wanderungen, in
Naturparks udgl.

% Einhebung von BuRen.

W Begrenzte
W Verfuigbarkeit von Personal da es sich um ehrenamtliche Organisationen handelt.

W Aktivitaten sind auf das jeweilige Bundesland beschrankt.
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F

Thematisierung von Littering im Rahmen eines Schwerpunktes Umwelt, Natur, Ressourcennutzung,
Kreislaufwirtschaft in Gegenstanden Biologie, Geographie. Starkung der Verbindung und der Verant-
wortung in Bezug auf die unmittelbare Wohnumgebung.

&

Kinder haben eine Art Mutiplikatorwirkung auf Erwachsene, denn Kinder tragen ihr Wissen Gber die
schadigende Wirkung von Littering weiter und achten auf das Verhalten ihrer Bezugspersonen. Daher
ist es wichtig, bereits friih mit verschiedensten padagogischen Lehrmaterialien das Wissen um diese
Thematik zu vermitteln.

(weitere siehe Kap. B.2 ff)
W Teilnahme an Flurreinigungskampagnen und Sauberungsaktionen in der Gemeinde.
™ Annahme von Bildungsangeboten von Land und Abfallwirtschaftsverbdnden.
W Beachtung und Thematisierung bei Lehrausgingen und Wandertagen; Vorbild der Lehrkrifte.

@ Biicher, die ansprechend die Thematik vermitteln (z.B. in Form einer lustigen Geschichte).

W Keine Zeit innerhalb des Unterrichts.
W Kein Budget fiir externe Vortragende oder Aktionen.
W Geringe Bedeutung des Themas fiir die Lehrkrafte.

W Einfluss nur auf die Schulen innerhalb der Region/ innerhalb Osterreichs.

F Y

Das Entfernen von Abfallen entlang oder auf dem Weg, fallt nicht in das Aufgabengebiet des Wegewa-
rtes, sofern die Abfille keine Gefahr fiir den Wanderer darstellen. Der OAV iibernimmt gegeniiber dem
Grundeigentliimer fir die von ihm betreuten Wege nur die Verkehrssicherungspflicht und die Wege-
halterhaftung.®

F "y

Da der Wegewart verpflichtet ist, die Wege mindestens einmal jahrlich zu begehen und zu liberprifen
hat er auch beim Littering einen guten Uberblick iiber die Entwicklung der Abfille entlang des Weges
und die Lage von Haufungspunkten. Der OAV verfolgt grundsatzlich das Ziel, Abfallbehilter entlang der
Wege zu vermeiden, da deren Entleerung meist mit groffem Aufwand verbunden ist. Informationen
kénnen an passenden Stellen vom Wegewart aufgestellt werden bzw. die Anbringung veranlasst wer-
den.

(weitere siehe Kap. B.2 ff)

% Anbringen von Hinweisschilder oder Informationstafeln an Ausgangs- und Hiaufungspunkten.

°Vgl. Achrainer, M. et.al., 2011, Kap. 1.3 u. 7
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W Aufnahme der Situation beziiglich Abfille entlang des Weges in den Wegebericht.

% Kontakt mit der Gemeinde und Hiittenwirte liber begleitende MaRnahmen zur Vermeidung von
Littering.

Grenzen von MalRnahmen gegen Littering

W@ Begrenzte Einsicht und das Verstiandnis mancher Wanderer

W Anderer Umgang und Regelungen in Bezug auf Abfalltrennung, Abfallentsorgung und Littering in den
Herkunftslandern der Wanderer.

B 1.4.2. Osterreichischer Alpenverein (OAV)

& |nteressenslage in Bezug auf Littering

Schon im Jahre 1927 wurde der Naturschutz in den Statuten des OAV verankert. Mit der Aktion ,,Sau-
bere Berge” thematisiert der OAV seit Beginn der 70er Jahren laufend die aktive Vermeidung von Ab-
fallen am Berg.

a  Moglichkeiten fir MaBnahmen gegen Littering

Der Zentralverein entwickelt Informationen und Unterlagen fiir die Sektionen und setzt Initiativen zur
Vermeidung von Littering.

Auswahl von Beispielen (weitere siehe Kap. B.2 ff)

W Die Schilder mit der Aufforderung ,,Haltet die Berge Sauber! Lasst keine Abfille zuriick” appellieren
seit 1970 an die Bergsteiger zu umweltgerechten Verhalten.

W Seit 2010 stehen auf den Hiitten Maisstarkesackerl fiur die Wanderer bereit, die den Wanderern
helfen sollen, die Abfalle wieder mit ins Tal zu nehmen.

W In den verschiedenen Informationskanilen des OAV werden Artikel und Informationen zum Thema
»Saubere Berge” bereitgestellt.

Grenzen von MalRnahmen gegen Littering

W Uber die vereinsinternen Medien werden nur OAV-Mitglieder erreicht.

W Die Einsicht und das Versténdnis mancher Wanderer.

W Auslindische Giste verstehen die Informationen aufgrund der Sprachbarriere nicht.

W Der Kontakt zu den konkreten Gemeinden und Regionen fehlt um MaRnahmen setzen zu kénnen.

B 1.4.3. Sektionen

&L |nteressenslage in Bezug auf Littering

Die ehrenamtliche Tatigkeit in den 196 Sektionen ist die Triebfeder des Alpenvereins. Beim Betrieb von
Schutzhitten und auch im Rahmen der Betreuung von Wegen sind die Sektionen unmittelbar mit dem
Thema Abfallentsorgung konfrontiert. Die Naturschutzreferenten der Sektion kénnen ihre Natur- und
Umweltthemen, somit auch die Aktivitaten in Bezug auf Littering, nach Bedarf der Sektion selbst fest-
legen.

a  Moglichkeiten fir MaBnahmen gegen Littering

Sektionen haben in den Regionen wo sie Hiitten und Wege betreuen die Moglichkeit konkrete Mal3-
nahmen zu setze bzw. zu veranlassen. Im Kontakt mit den Mitgliedern, z.B. liber die Mitgliederzeitung,
aber auch im Rahmen von Kursen kénnen Informationen weitergegeben werden.
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(weitere siehe Kap. B.2 ff)

% Aufstellen von Informations- und Hinweisschildern bzw. aufhdngen von Postern auf Hiitten und
entlang von Wegen.

W Anregung, Koordination von MaRnahmen in Kontakt mit Gemeinde und Grundbesitzern.

W Aufnahme von Hinweisen auf passenden Drucksorten wie Kursausschreibungen, Tourbeschreibun-
gen, Landkarten, allgemeine Informationsmaterial, udgl.

W Bei Kursen und Seminaren: Aufnahme von Hinweisen auf die Abfallsammlung und die Verwendung
abfallarmer Verpflegung in die Ausriistungslisten. Hinweis im Rahmen des Kurses und Vorbild des
Ausbildungsteams.

W Die Informationen erreichen nur die eigenen Mitglieder.
W Die Mitglieder haben nur einen sehr losen Bezug zu den Umweltschutz-Zielen des OAV.

W Die Ursachen liegen auRerhalb des Einflussbereichs der Hiitte und der betreuten Wege.
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IM

Eine Auseinandersetzung mit der Thematik von ,,achtlos weggeworfenem Abfall“, kann durch verschie-
dene MalRnahmen erreicht werden. Da aber EinzelmaRRnahmen nicht zielfiihrend sind, werden Kam-
pagnen von verschiedenen Institutionen gestartet, die sich aus einem Potpourri verschiedenster

geplanter und koordinierter Malnahmen zusammensetzen.

Im Folgenden werden die einzelnen Anti-Littering-Kampagnen der Lander vorgestellt. Dabei wird auf-
fallen, dass nicht jede Kampagne die Berge mit einbezieht, beziehungsweise ,,aus Mangel an Bergen“
einbeziehen kann. Es ist jedoch jede einzelne Kampagne wichtig, um bereits Bewusstsein und Sensibi-
lisierung im direkten Wohnumfeld/ in der Heimat-Region zu generieren, damit das verantwortungs-
volle Verhalten der Umwelt und Natur auch in den Bergen (z.B. als Tagestourist) weitergelebt wird. Die
Kampagnen zielen vor allem auf Aufklarung ab, in dem sie Informationen liber die Auswirkungen von
Littering auf die Umwelt, die Verweildauer von Abféllen in der Natur und Unterschiede zwischen den
Zersetzungs-/ Verrottungszeiten in den Bergen und im Tal vermitteln. Dabei kommen sachlich aufkla-
rende und teilweise mit Ironie behaftete Methoden zur Anwendung, um moglichst viele damit errei-

chen zu kénnen.°

Auf den folgenden Seiten werden nun verschiedene Kampagnen im Detail anhand von Beispielen vor-
gestellt, die bereits in Osterreich oder anderen Liandern durchgefiihrt wurden beziehungsweise wer-
den, und die zu den MaRnahmen im Bereich Bewusstseinsbildung, Kommunikation und Information
zahlen. Da dies nur eine Auswahl fir Ideen und Herangehensweisen darstellt, besteht kein Anspruch
auf Vollstandigkeit.

Osterreichweite Kampagnen werden bereits jahrelang wirksam — auch im alpinen Raum — eingesetzt.
Sie bestehen dabei aus mehreren Aktionen oder setzen sich aus verschiedenen MalRnahmen zusam-
men. Einige werden in den nachfolgenden Unterkapiteln aufgefiihrt.

Seit 150 Jahren ist es die Pflicht des Osterreichischen Alpenvereins (OAV) als ,Anwalt der Alpen®, die
Schoénheit und Urspriinglichkeit der Bergwelt zu erhalten. Dazu wurde bereits im Jahr 1927 der Natur-
schutz in die Statuten des OAV aufgenommen, der seit 1980 durch eine eigene Abteilung fiir Raumpla-
nung und Naturschutz vertreten wird. Als eine anerkannte Umweltorganisation tragt der Verein somit
die Verantwortung auch seinen mehr als 500.000 Mitgliedern gegenilber und setzt addaquate MaRnah-
men im Bereich des Alpenschutzes.

Es werden hierfiir entsprechende interne Vorgaben definiert, um der Thematik dabei gerecht zu wer-
den. Die aktuelle Satzung des OAV (2016) legt — wie im Kapitel A 2.3.6 erwahnt — den Umgang mit und
das Verhalten in der alpinen Natur und Umwelt fest.

10 Die Slogan-Merkmale , kreativ” und ,witzig“ sowie ,klar verstandlich und ,informativ“ weisen eine deutlich positive Korrelation sowohl
mit dem Gesamteindruck als auch mit der Wirksamkeitsbeurteilung der Slogans auf. Die Merkmale ,,provokativ“ und , befehlend” gehen
tendenziell mit negativen Bewertungen der Attraktivitat eines Slogans einher und auch mit reduzierten Wirksamkeitsbeurteilungen.” [Vgl.
Berger et al. 2009]
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Dieser Anspruch findet sich auch in den Statuten und dem Grundsatzprogramm Naturschutz und Berg-
sport (2013) wieder: die Alpenvereine und damit alle Sektionen, Funktiondre und Mitglieder werden
angehalten, zu einem natur- und umweltvertraglichen Verhalten anzuleiten.

Die Aktion ,Saubere Berge“ des Osterreichischen Alpenvereins (OAV) wurde bereits 1970 initiiert. Die
Schilder sind allgemein bekannt und an Ausgangspunkten, entlang der Wege und an Alpenvereinshiit-

m— 1 | tenangebracht (siehe Abbildung 2). Die Initiative hat viele positive Ande-

Haltet die Berge sauber! . -

LaBt keine Abfalle zuriick!| rungen gebracht, da mittlerweile die sachgerechte Entsorgung von
Aktion Oesterreichischer Abféllen in Bergregionen fiir die meisten Naturliebhaber eine Selbstver-

Saubere Berge <5.a= Alpenverein B . o
e e~ standlichkeit ist.

Abbildung 2: Schild der Aktion ,,.Saubere Berge“ des Osterreichischen Alpenvereins.
Quelle: Alpenvereine OAV, Stand 2017 [20.06.2017]

Der OAV stellt zusatzlich auf seiner Homepage unter der Rubrik

verschiedene aktuelle oder bereits durchgefiihrte Initiativen, Aktionen oder Anreize zu Ideenfindun-
gen rund um das Thema Littering in den Alpen vor (sie werden zum Teil in den in Klammern stehenden
Kapiteln noch ndher beschrieben):

as  Projekt Alpen Littering

a< Lass den Mll ins Sackerl wandern (siehe auch Kapitel B 4.2.1.)

a2 Manifest der Sauberen Berge (Peter Habeler) (siehe auch Kapitel B 3.6 und B 3.9)
a< Sauber statt Saubar (siehe auch Kapitel B 2.2.2)

a2 Flurreinigungen und Sduberungsaktionen (siehe auch Kapitel B 3.1.)

hat weitreichenden Einfluss, auch liber Flurreinigungen und Recycling hinaus:

a<  So schmecken die Berge (siehe Kapitel B.4.1.1)

< Umweltgitesiegel fiir alpine Schutzhitten (siehe Kapitel B 5.1.3.)

. Umweltfreundliche Mobilitat fiir Freizeit und Tourismus (siehe Kapitel B.4.1.2)

a2 Umweltbaustellen und Bergwaldprojekte (siehe Kapitel A 2.3.6)

a2 Bergsteigerdorfer (siehe Kapitel B.4.1.3)
Obwohl bereits viel getan wird, ist in Jahresberichten, Sektionsmitteilungen und Diskussionsrunden
(beispielsweise bei der Hauptversammlung der Hittenpachter) das Thema Abfall am Berg dennoch

immer wieder prasent und teilweise sehr emotional. Denn die Zahl der Erholungssuchenden im Wald
und am Berg steigt — und mit achtlos weggeworfenen Abfallen auch der Druck auf die Natur.

Im Jahr 2012 startete die 6sterreichische Wirtschaft im Rahmen einer freiwilligen Selbstverpflichtung
die Initiative , Reinwerfen statt Wegwerfen”. Neben den Themen der getrennten Verpackungssamm-
lung und des Recyclings stehen auch MaRnahmen zur Vermeidung beziehungsweise der Verringerung
von Littering im Vordergrund. Bewusstseinsbildung in Bezug auf den sorgsamen Umgang mit der Um-
welt und mit natiirlichen Ressourcen soll in verschiedenen Bereichen — auch in der Bergwelt — gestei-
gert werden.?

1 Siehe auch http://www.alpenverein.at/portal/natur-umwelt/saubere-berge/index.php [22.08.2017]
2ygl. ARA et al., Stand 2017
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Unter Einbindung der ARGE Nachhaltigkeitsagenda der Wirtschaftskammer Osterreich findet die Um-
setzung der Initiative durch die Altstoff Recycling Austria AG (ARA) statt®. Die ARGE Nachhaltigkeitsa-
genda entscheidet dabei auch die Mittelverwendung.!* Die strategischen Ziele sind in Abbildung 3

dargestellt.

Ziel 1: Osterreich als sauberes Land - Kommunikation ohne
Alarmismus

nicht erhobenem Zeigefinger

Ziel 3: Fokus auf die Losung des Problems: den, im Sinne der
getrennten Sammlung richtigen, Sammelbehalter

Kontakte.,

Ziel 5: Wir setzen die Bewusstseinsbildung an, bevor die
Littering-Handlung passiert ist. Wir raumen nicht hinterher,

Ziel 2: positive Uberzeugungsarbeit mit erhabenem Daumen und

Tiel 4: Verhaltensanderung geht nur dber qualitativ hochwertige

Abbildung 3: Strategische Ziele der
Kampagne. Quelle: Huber, J.,
05.06.2017, S.5, leicht verdndert.

CAARK

Unterstiitzung durch Partnerunternehmen

Die Initiative , Reinwerfen statt Wegwerfen“ versucht im Sinne des Anliegens moglichst viel zu errei-

chen. Zur Blindelungen von Ressourcen wird die Initiative durch zahlreiche Institutionen und Unter-

nehmen unterstiitzt, die als Partner eingebunden sind, wie beispielsweise: '

W ARGE Osterreichischer Abfallwirt-
schaftsverbande

Ardagh Metal Beverage Holdings GmbH
& Co. KG

Bundesarbeitskammer
Bundesgremium Lebensmittelhandel
Coca-Cola Hellenic Osterreich

Fachverband Nahrungs- und Genussmit-
telindustrie

Gemeindebund
HOFER KG

Landwirtschaftskammer Osterreich

R @EFHE B

Lebensministerium

HRE R R E

Lidl Austria GmbH

MARKANT Osterreich GmbH
McDonald's

Osterreichischer Gewerkschaftsbund
Penny (BILLA AG)

Red Bull GmbH

REWE AG

Rexam Beverage Can Europe & Asia
Stadtebund

tobaccoland

Vetropack GmbH

Tragerorganisationen der Initiative sind dabei die Altstoff Recycling Austria AG, Austria Glas Recycling
GmbH, Hofer KG, Lidl AUSTRIA GmbH, Penny (Billa AG), Wirtschaftskammer Osterreich.®

3 vgl. ARA et al., Stand 2017

4 vgl. WKO, 2016, S.21

15 Vgl. ARA et al., Stand April 2017
% vgl. ebd.
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W Wahrend die Initiative sich zundchst erst auf Land-
: schaft und StraRenabschnitte konzentrierte, ist ARA
seit 2016 mit ,Reinwerfen statt Wegwerfen” auch im
alpinen Raum zum Thema ,,Saubere Berge” aktiv. Da-
bei vertreten auch sie die Meinung: ,Fliir Wanderer,
die eine volle Flasche Wasser den Berg hinauftragen
konnen, muss es doch ein Leichtes sein, die leere Fla-
sche wieder mit ins Tal zu nehmen. Egal ob Zigaret-

tenstummel, Taschentuch oder Obstschale — Mull hat

) § R 17
Abbildung 4: Aktion ,,Reinwerfen statt Wegwerfen” am Berg nichts verloren!

fiir ,Saubere Berge“
Online-Quelle: ARA AG, Stand 2017

«18

Die Kampagne ,Reinwerfen statt Wegwerfen”'® unterstiitzt dabei viele Aktionen, die die Gesamtbevol-
kerung, aber auch die Touristen und Giste in Osterreich erreichen sollen. Im Folgenden hierzu ein paar

Beispiele:
W Umwelttag 2017 (Kooperationspartner: Gemeinde Reith bei Kitzbiihel/ Tirol)
@ ,Verlier nicht den "Litteringfaden" (Kooperationspartner: Abfallwirtschaftsverband Osttirol)

W 4. GLOBAL 2000 FAIRNESS RUN presented by Pro Planet (Kooperationspartner: Fairsport
Events), siehe auch Kapitel B 3.10.2

@ Hittengewinnspiel: Saubere Berge sowie

W ,Reinwerfen statt Wegwerfen“ als Aktion selbst im Land Salzburg (Kooperationspartner:
Marktgemeinde Grodig). Dabei wurden Tafeln bei den Zugdngen der Wanderwege auf den Un-
tersberg beziehungsweise bei der Seilbahn angebracht, sowie grofSe Transparente fiir die Bun-
des- und LandesstraRen und die Kehrmaschine fiir die GemeindestraRen wurde mit dem

Slogan beklebt.®

Férderungen

Forderungen sind ebenfalls moglich und konnen von Unternehmen, Abfallberater, Einzelpersonen, Ge-
bietskorperschaften, NGOs, Vereine und Bildungseinrichtungen sowie alle sonstigen Institutionen, die
Anti-Littering-Aktivitdten setzen, beantragt werden. Informationen fir Voraussetzungen und was ge-
fordert wird, kénnen hier’” abgerufen werden.

B 2.1.3. Naturfreunde — Fair :-) zur Natur

Die Naturfreunde sind ebenfalls stark im flaichendeckenden Umweltschutz prasent und engagieren sich
in verschiedenen Bereichen in Bezug auf nachhaltiges Verhalten gegeniiber der Umwelt. Dabei spielt
Abfallvermeidung eine groBe Rolle und wird beispielsweise bei ,Hiitten mit Umweltzeichen” themati-
siert. Durch die Vergabe des Umweltzeichens werden strenge Vorgaben gemacht, die u.a. Bewusstsein
flir umweltfreundlichere Produktalternativen gegeniiber Konsumenten schaffen sollen, sowie den
Herstellern einen Anreiz dahingehend geben, dass weniger umweltbelastende Produkte erzeugt und
angeboten werden.?!

7Vgl. ARA et al., Stand April 2017

18 Siehe auch https://www.reinwerfen.at/aktionen/projekte.html [20-08-2017]

¥ vgl. ARA et al., Stand April 2017

20 Siehe auch https://www.reinwerfen.at/aktionen/foerderung.html [20-08-2017]
21 Vgl. Naturfreunde — Umwelt und Natur (Stand 2017)
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n22

Die Broschiire "Fair zur Natur"** wird beispielsweise zum Download auf der Homepage zur Verfligung
gestellt, die Tipps fir umweltvertragliche Outdoor-Aktivitdten — wie Wandern, Schitourengehen, Bi-
ken, Paddeln, Orientierungslauf oder aber auch Slacklinen und Geocaching, etc. gegeben werden.
Riicksicht auf die Natur, um das Naturerlebnis und die Freude an der Bewegung in der Natur zu ver-
starken. Dafir sollten gewisse Regeln zur Reduzierung der Umweltbelastung eingehalten werden,
denn es gilt die Devise: , Du bist Gast in der Natur!” Die Broschiire behandelt dabei ebenfalls das Thema

Abfall/Littering.

B 2.2. Beispiele weiterer Kampagnen in Osterreich auf Landesebene

Die weiteren dargestellten Abfallvermeidungskampagnen in Osterreich sollen als Ubersicht dienen,
welche Herangehensweise die Bundeslander diesbezliglich wahlen, um schnell an Informationen zu
gelangen und um neue Ideen zu ermdglichen. Einen Hyperlink verbindet die einzelnen Kampagnen mit
den Homepages fir weiterfihrende und aktuelle Informationen. Die Bundeslander haben jeweils ei-
gene Institutionen und Strategien zum Thema Abfall und integrieren den alpinen Raum teilweise. Es
gibt dabei Kooperationen und Schnittpunkte, die eine Verflechtung herstellen. Jede einzelne Initiative
und Kampagne im Tal ist auch fiir den alpinen Raum sehr wichtig, denn sie tragen dazu bei, dass im Tal
gelebtes, nachhaltiges Verhalten in Bezug auf Ressourcenschonung am Berg weitergelebt wird. Den-
noch gibt es einen wichtigen Unterschied: Viele Menschen sind sich nicht bewusst, dass die soge-
nannte Service-Grenze in Bezug auf Abfalle in alpinen Regionen ab einem bestimmten Punkt endet.
Einige Kampagnen beziehungsweise Mallnahmen gehen bereits darauf ein.

B 2.2.1. Bundesland Vorarlberg — Abfallvermeidungskampagne

Vorarlberg nimmt in Osterreich eine Vorreiterrolle im Kampf gegen
das Littering Problem ein. Die Gemeinden Vorarlbergs sind die ersten
Partner der weltweit tatigen Organisation ,clean up the world“, die

sich fur die Reinhaltung der Natur einsetzt. Im Jahr 2016 wurden bei-

spielsweise zwei Landschaftsreinigungsaktionen durchgefiihrt.?® & - schlauberger
r l vg?rlllwden
Land Vorarlberg ,RIKKI - Schlauberger vermeiden Abfall” m Vorarl}:?e;g |
unser Land =

Die Symbolfigur fiir die Abfallvermeidungskampagne des Landes Vor-

arlberg ist seit 2006 erfolgreich RIKKI der Fuchs®, der mittels prakti-
Abbildung 5: RIKKI - Schlauberger

vermeiden Abfall. Quelle: Land Vor-
Bereichen des Alltags und in der Natur aufzeigt. Um Bewusstsein in  gariberg, Stand 2017 (1.)

kabler Tipps einen Weg fiir Abfallvermeidung in vielen verschiedenen

der Bevélkerung zu erzeugen, werden bereits die Kleinsten in die Ab-

fallvermeidungsstrategie mit einbezogen. Informationen, um zum Thema Abfall/ Littering zu sensibili-

sieren, werden durch eine breite Palette an MaRnahmen und mittels verschiedener Medien gestreut:?

@ RIKKI — Newsletter
DRINNEN LERNEN - DRAUSSEN BEGREIFEN! Das RIKKI — Kindergartenprojekt

"Post von RIKKI!" ... in Vorarlbergs Kindergarten ist was los!

g 2 5

Neue Website mit Unterrichtsmaterial zum Thema "Abfallvermeidung und -trennung"

2 Siehe auch http://www.naturfreunde.at/service/themen/info-and-servicefolder/neuauflage-broschuere-fair-zur-natur/ [10-08-2017]
2 vgl. Gemeindeverband Vorarlberg, o.J.

% Siehe auch https://www.vorarlberg.at/vorarlberg/umwelt_zukunft/umwelt/abfallwirtschaft/weitereinformationen/rikki-schlauberger-
vermeid/rikki-schlaubergervermeid.htm [10-07-2017]

% Vgl. Land Vorarlberg — Umwelt - Abfallwirtschaft, Stand 2017 (1.), wértlich ibernommen
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"RIKKI - Spiele-Show" fiir 3. und 4. Klassen der Vorarlberger Volksschulen
RIKKI ist im Facebook - Werdet Freunde!

Abfallvermeidungstipps fir Schlauberger werden direkt zur Verfligung gestellt

(= I = - =

Eigene Tipps, Ideen, Taten, Erfolge bei der Abfallvermeidung kénnen mittels Kontaktformular
direkt an das Land herangetragen werden.

Die freiwillige und offene Plattform von Organisationen, Gemeinden und weiteren Partnern, die zu-
nachst die Vorarlberger Umweltwoche erstmals 2010 mitgetragen hat, hat sich durch diese anlassbe-
zogene Zusammenarbeit zu einer festen Institution in Vorarlberg etabliert:

. Sie wird ebenfalls von weiteren Institutionen in
Bezug auf Anti-Littering-Aktionen unterstiitzt, wie beispielsweise das Land Vorarlberg, OBB, Natur-
freunde als Partner etc.?” Auf der Hompage werden verschiedene Informationen iiber Veranstaltun-
gen, ein Ideenpool, Referenten, Downloads, etc. zur Verfligung gestellt.

Im Kapitel B.5.1.3 finden sich weitere Informationen tiber die Aktion

In allen Teilen Tirols werden von Gemeinden, Abfallwirtschaftsverbdnden und Vereinen Flurreinigun-
gungsaktionen durchgefiihrt. Beispielgebend hierfiir wird nachfolgend die Kampagnen der
ndher beleuchtet.

Unter dem Motto hat sich die Flurreinigungsaktion in den 104 Gemeinden der Abfall-

wirtschaft Tirol Mitte (ATM) seit dem Projektstart im Jahr 2003 zu einer fixen GroRe etabliert. Dorf-

platze, Wiesen und Wege werden in den Gemeinden von Abfallen von April bis Juni unter dem Motto
gereinigt.?®

Dabei setzt die Abfallwirtschaft Tirol Mitte ebenfalls auf verschiedene Impulse: Sammelaktionen zur
Bewusstseinsbildung, Unterstiitzung der Gemeinden mit Materialien, Vor- und Nachbereitungen so-
wie Betreuung bei Schulaktionen, Dokumentationen, Informationsverbreitung u.a. durch mediale Auf-
bereitung lber Social Media und die ATM-Homepage etc. Die Leistungen und Inputs seitens ATM, die
sich dadurch ergeben, sind vielfiltig: 3°

@ Ein Leitfaden , Wie mache ich es richtig!“ sowie die Erfahrung der ATM-Umweltberatung steht
den Gemeinden zur Verfligung.

@ Vorbildwirkung fiir Kinder und Jugendliche: ,Ein Kind kann zwei Erwachsene erziehen“3!

Erlebnisreiche Schulstunden zum Thema ,Flurreinigung” als Vor- bzw. Nachbereitung, sowie
die Betreuung bei Schulaktionen durch erfahrene ATM-Umweltpadagogen.

@ Dokumentationen und Gemeindemitteilungen als gezielte Offentlichkeitsarbeit.

@ Es werden spezielle Sammelsicke, Handschuhe, Sammelzangen (kostenpflichtig), Plakate und
Warnwesten (kostenpflichtig) zur Verfligung gestellt.

% Siehe auch http://www.umweltv.at/home/ [20-08-2017]

27 Vgl. Vorarlberger Umweltverband — Vorarlberger Umweltplattform ,,umwelt|v*, Stand Juli 2017
2 Siehe auch https://www.atm-online.at/projekte/flurreinigung-2.html [20-08-2017]

2 Vgl. ATM- Homepage, Stand 2017 (1.)

30 vgl. ebd.

31 vgl. Wiirtemberger, A., verdffentlicht am 27.07.2009
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Zusatzlich wird mit der Aktion ,Saubere Berge” ein Zeichen gesetzt. Ein Paket mit Plakaten sowie Sti-
cker, Unterstltzung bei Schwerpunktaktionen (z.B. mit dem DAV, Urlauber, dem Umweltverein Tirol
(UVT), etc.), Impulsstunden fir Kinder und Jugendliche, sowie auch hier die mediale Aufbereitung des
Themas wird von der ATM bereitgestellt und ist fiir die Gemeinden zum Vorzugspreis erhaltlich. Es soll
maRgeblich zur Bewusstseinsbildung beitragen.3? Ein relevanter Partner fiir solche Schwerpunktaktio-
nen sind vor allem die Sektionen des Osterreichischen und Deutschen Alpenvereins, die die liberwie-
gende Menge an Schutzhiitten bewirtschaften (169 von insgesamt 315 Hiitten in Osterreich werden
alleine vom OAV betreut) sowie das Wegenetz in den Ostalpen betreuen. Uber die Grenzen Osterreichs
hinaus ist die Kooperation beziehungsweise der Austausch mit dem Sidtiroler Alpenverein (AVS) eine
wichtige MaBnahme. Hier wurde in den letzten Jahren das Projekt ,Mll-Berge” initiiert (siehe u.a.
Kapitel B 3.6 und B 3.11.4) und viele weitere Einzelaktionen zum Thema Littering in alpinen Regionen
umgesetzt. Weiters sind die Schutzgebietsbetreuer, die die Projekte zum Thema Littering umgesetzt
haben, beziehungsweise umsetzen und laufend ,, draullen” unterwegs sind, als kompetente Ansprech-
partner zu erwahnen. Beispielhaft sind hier der Alpenpark Karwendel und der Hochgebirgsnaturpark

Zillertaler Hauptkamm zu nennen.®

: Haltetdie  ..”
@ . Bergesauber! ™) ATM

Keep the mauntains clean!

s = 3
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BT
.
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5
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Abbildung 6: Projekt ,,Saubere Berge” des ATM. Quelle: ATM— Homepage, Stand 2017 (2.) und Siiddeutsche Zeitung —
Schnitzler, 22.06.2017

Durch ein Abfallbarometer, das alljahrlich mit Abfallen befiillt wird, sowie durch Quiztafeln Gber Zer-
setzungs-/ Verrottungszeiten (wie z.B. Zigarettenstummeln, Dosen und PET-Flaschen) wird ebenfalls
ein Zeichen fir eine saubere und intakte Naturlandschaft als wichtigstes Tourismus-Potential in Tirol
gesetzt. Die Gemeinschaftsinitiative "Saubere Berge — Nimm deinen Abfall wieder mit!"** férdert einen
aktiven, gemeinsamen Weg der Gemeinden gegen Littering in der Region.?®

32 vgl. ATM- Homepage, Stand 2017 (2.)

3 vgl. Sint, 2016

34 Siehe auch https://www.atm-online.at/projekte/flurreinigung-2.html [15-08-2017]
35 Vgl. ATM- Homepage, Stand 2017 (2.)
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Derzeitig wirbt ATM mit seiner Kampagne damit, dass
Hundekotsackerl nicht ins Griine geworfen werden. Der Hundekot wird zwar im Sackerl verpackt, aber
die Pflicht, dieses Sackerl im Mistkibel zu entsorgen,

SEI NICHT wird ignoriert. Der ,Grauslig” ist daher innerhalb der
GRAUSLIG: Kampagne ein Kopf, der jenen Hundebesitzer aufge-
REINWERFEN setzt wird, die den Hundekot liegenlassen oder das Sa-
GEHORT DAZU! ckerl mit Hundekot ins Griine werfen, was derzeitig

STEH ZU DEINEM HUND
UND ZEIG DEIN GESICHT!

Hundekot geit In den Sammelsack
wrel dann in den Millcontainer

immer starker zum Problem wird. Diese Kampagne wird
beispielsweise in der Tiroler Tageszeitung, auf YouTube
- oder aber auch im ORF publiziert und wurde vom
co-finanziert.?”

Abbildung 7: Kampagne ,Sei nicht grauslig — Reinwerfen gehért
dazu!“ des ATM. Quelle: ATM— Homepaae, Stand 2017 (3.)

In Oberosterreich sind vor allem die Umweltprofis — die kommunale Abfallwirtschaft in Oberdsterreich
— fiir Anti-Littering-Kampagnen zustindig. Die Umweltprofis sind ein Netzwerk aus dem OO Landesab-
fallverband (LAV), der gleichsam als zentrale Drehscheibe fungiert, aus 15 Bezirksabfallverbanden
(BAV) und 3 Statutarstddten, sowie aus der 0.0. Landes-Abfallverwertungsunternehmen (LAVU) AG.

Das Anti Littering Projekt “ ” wurde von dem Land Oberosterreich gemeinsam mit den
Oberdsterreichischen Umweltprofis gestartet beziehungsweise begleitet und setzt dabei auf eine lang-
fristige Planung. MaBnahmenpakete und immer wiederkehrende Aktivitdten zu verschiedenen Zeiten
und Orten und in unterschiedlichen Kontexten sollen die Thematik fiir Biirger greifbarer machen.*®

Die Besonderheit bei dieser Anti-Littering Kampagne ist, dass nicht das Nicht-Littering im Vordergrund
steht, sondern eine simple Handlungsanleitung. Ein simples Piktogramm, dass jeder versteht, hilft bei
der schnellen Erfassung der Aufforderung.® Aber auch mit Cartoons des Oberdsterreichischen Kiinst-
lers ,,PENG” wird eindringlich, aber gleichzeitig auch witzig klargestellt, dass Littering keine Losung fiir
Abfallprobleme ist. Die Plakate und Poster wurden dann in der Schule platziert, um die richtige Ziel-
gruppe altersgerecht anzusprechen.*®

Die Kampagne richtet sich vor allem an Jugendliche und junge Erwachsen und soll ein gezieltes Um-
denken in der Gesellschaft initiieren. Die Plakate und Poster wurden dann in Schulen platziert, um die
richtige Zielgruppe altersgerecht anzusprechen.*

Des Weiteren fand ein Flashmob in der Linzer Innenstadt statt, an dem zahlreiche Jugendliche mit-
machten. Die Aufnahmen beziehungsweise die dabei entstandenen Ausschnitte wurden dann gleich
zu einem Kinospot gegen Littering weiterverwendet. Auf der Social-Media Plattform Facebook gab es
zusatzlich einen Fotowettbewerb, bei dem das kreativste Foto zu ,,Ab in den Kiibel” pramiert wurde. >

36 Siehe auch http://www.atm-online.at/projekte/sei-nicht-grauslig-reinwerfen-gehoert-dazu.html [25-08-2017]
37 vgl. ATM- Homepage, Stand 2017 (3.)

38 ygl. Osterreichisches Okologie-Institut, 2014

3 vgl. ebd.

40 vgl. Arge Osterreichischer Abfallwirtschaft, 2011

41 Vgl. ebd. und Osterreichisches Okologie-Institut, 2014b

42 vgl. Arge Osterreichischer Abfallwirtschaft, 2011
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B 2.2.4. Bundesland Steiermark — Der grof3e steirische Frihjahrsputz

Seit 2008 werden in steirischen Gemeinden, in einer durch das Amt der Landesregierung akkordierten
Aktion, unsachgemaR abgelagerte Abfalle an StraBenrandern, Wegen und der Natur gesammelt und
entsorgt. 2016 nahmen ca. 50.000 Personen an der Aktion teil und sammelten in ca. 150.000 Arbeits-
stunden ca. 175.000 kg Abfall. Beim ,grolen steirischen Frihjahrsputz*®
schiedene Plakate bereitgestellt, die eine Mischung aus Information, Ironie und Anreiz sind (siehe
Abbildung 8 und Kapitel 3.2.1).%

wird auf Landesebene ver-

 WASTE
_W%TEH ER

P D i T e g R B P O o O S G aegp® b D PSR [y i A e e 2 (B

[ Rl - = am . Lol N S - A - == = R TR R N - e e am .

Abbildung 8: Auswahl verschiedener ,,Steierischer Frithlingsputz“-Plakate. Quelle: Amt der Steiermdrkischen Landesregie-
rung, 2016/ 2017(1.)

Die gesammelte Menge in der Steiermark beruht auf einer Hochrechnung, da die Einzelaktionen un-
terschiedliche Daten an das Amt der Landesregierung zuriickmelden. Die Datenlage liber die gemel-
deten Mengen und Fraktionen beruhen dabei auf Annahmen und Erfahrungswerte. Direkte
Abfallanalysen von gelitterten Abfdllen nach Anfallort und Fraktion wurden bis dato nicht durchge-
fihrt. Jeder Informationsgewinn ist jedoch hilfreich, das Problem Littering einzuschranken. Bei den
gelitterten Abféllen ist vor allem der Bereich der Getrankedosen und PET-Flaschen ein Problem, wel-
ches gegenwartig nicht in den Griff zu bekommen ist. Das Land Steiermark denkt hier tiber ein Pfand-
flaschensystem nach, wobei dies nicht in der Kompetenz des Landes liegt, sondern durch das
zustandige Bundesministerium umgesetzt werden mdisste. Darliber hinaus ist die Schaffung von
, Waste Watcher” ahnlich dem Wiener Modell vorstellbar (siehe Kapitel B5.2.1). Neben bewusstseins-
bildenden MalRnahmen sollen auch Kontrollen und eventuell Strafen zu einer deutlichen Verbesserung
fihren.®

Eine besondere Rolle beim steirischen Friithjahrsputz kommt der Steiermarkischen Berg- und Natur-
wacht*® zu. Die Berg- und Naturwacht wurde 1977 als Kérperschaft éffentlichen Rechtes eingerichtet,
um die Gemeinde- und Landesbehérden bei der Uberwachung der landesrechtlichen Vorschriften zum
Schutze der Natur zu unterstitzen.*’

4 Siehe auch http://www.abfallwirtschaft.steiermark.at/cms/ziel/131556569/DE/ [27-08-2017]
4 Vgl. Amt der Steierméarkischen Landesregierung, 2016

4 vgl. lllitsch, 2016

“ Siehe auch http://bergundnaturwacht.at/ [27-08-2017]

47 Vgl. Steiermérkische Berg- und Naturwacht, 2016
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Die Berg- und Naturwachten spielen insofern eine relevante Rolle, da das Thema , Littering” nicht un-
mittelbar an Aktionen gekoppelt ist, sondern die Mitwirkenden liber das gesamte Jahr bei Touren und
Einsdtzen gelitterte Abfille einsammeln. Uber die Mitwirkenden kann dadurch bei weiteren Untersu-
chungen und Befragungen viele Informationen Uber gelitterte Abfille, deren Anfallort und Fraktionen
generiert werden. ®®

Da Gemeinden und Vereine bereits aus Eigeninitiative heraus hochst erfolgreich Friihjahrsputz- und
Flurreinigungsaktionen durchgefiihrt haben, ist aus den beispielhaften Vorzeigeaktionen der jahrlich
landesweit durchgefuhrte Friihjahrsputz — initiiert von den NO Abfallverbianden und das Land Nieder-

osterreich — ins Leben gerufen worden. Unter

_."IJIJJ L J_r—_.ln- :_IJ dem Motto ,,

“4 soll die breite Bevolke-

| H T r' 3 I
JJ I"__J_'I" L - _., 1 _lJ "IJ':_J r J rung jedes Jahr von Neuem motiviert und
J YL rflj aktiviert werden, die eigene Gemeinde vom Ab-
UL J L fall zu befreien. Die Plattform bietet Informati-

FR“HJAHRSPUTZ onen (Uber Termine und teilnehmende

Gemeinden.*®

Das Land Niederosterreich hat gemeinsam mit
den niederdsterreichischen Abfallverbanden
das ,,
“1 herausgegeben, das eine Anleitung zur
gemeinsamen Strategie fir den ,,Frihjahrsputz”
vorgibt. In diesem Zusammenhang kann auch
eine Poster-Vorlage heruntergeladen werden,
wodurch ein hoher Wiedererkennungswert er-
zeugt wird, da es das gemeinsame Signet der
Kampagne enthalt und dabei auf die jeweilige
Gemeinde sowie Datum, Treffpunkt(en), Uhr-
rm .‘_w | zeiten, Programm, Ansprechpartner, Kontakt-
1 T wemssmsms  daten anpassbar ist (siehe Abbildung 9).52

Abbildung 9: Beispiel einer Druckvorlage zur Vorbereitung
und Organisation der NO Friihjahrsputz-Aktion.
Quelle: NO Umweltverbédnde — Homepage, Stand Juli 2017

Das dient dabei als zentrale Schnittstelle. Hier kdnnen die einzelnen
teilnehmenden Gemeinden genauere Informationen fir die Bevolkerung bereitstellen. Es ist eine Platt-
form, die aber auch generell Informationen liber das Thema Ressourcenkreislauf, Abfall und Umwelt
in Niederdsterreich zur Verfiigung stellt.>

8 Vgl. Steiermirkische Berg- und Naturwacht, 2016

4 Siehe auch http://www.stopplittering.at/ [27-08-2017]

%0 vgl. Land NO et al. (0.J), S.2

51 Siehe auch http://www.stopplittering.at/dokumente/Handbuch.pdf [27-08-2017]
52 Vgl. Land NO et al. (0.J), 5.9, .12

3 Vgl. ebd. S.6
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Zielsetzungen dabei sind in folgende (siehe Abbildung 10):

Leistungen Medienberichte Breitenwirkung
anerkennen maximieren maximieren

Feedback
sammeln und
nutzen

Support
optimieren

Ergebnisse Abfallberater
optimieren unterstitzen

Anzahl Qualitat Anzahl
der Teilnehmer der Aktionen der Aktionen
maximieren optimieren maximieren

Abbildung 10: Zielsetzungen der NO-weiten Friihjahrsputz-Kampagne. Quelle: Land NO et al. (0.J), 5.5

Mittels Event-Kalender werden die aktuellen Projekte und Aktionen auf der gleichen Homepage der
NO Umweltverbinde verdffentlicht. Registrierte Gemeinden kénnen in einem geschiitzten Bereich Or-
ganisationshilfsmittel, Formulare etc. downloaden wie beispielsweise eine Checkliste , Ubersicht Be-
teiligte” oder ,Ablaufplanung”. Die Ergebnisse der Sammelaktion (Mengen, Teilnehmer etc.) wird iber
ein Online-Formular von www.stopplittering.at an die Abfallverbande gemeldet. Eine gemeinsame Da-
tenbank aller Gemeinden, die teilnehmen, wird auf der Homepage als Statistik veroéffentlich.>

Zusatzlich werden in NO beispielsweise zusammen mit der ARA weitere Aktionen durchgefiihrt. Durch
das Programm ARA4kids werden seit April 2017 flachendeckend in allen niederésterreichischen Kin-
dergarten und Volksschulen Kinder zu ,,Umweltexperten” gemacht. Dabei kommen verschiede Metho-

den zum Einsatz, wie beispielsweise die Umweltschulstunde bis zum Gewinnspiel.>®

B 2.2.6. Bundesland Wien — Wien raumt auf. Mach mit!

Mit dem Friihjahrsputz 2017 ,\Wien raumt auf. Mach mit!“*® hat die Abteilung Abfallwirtschaft, StraRen-
reinigung und Fuhrpark (MA 48) alle Einwohner von Wien eingeladen, gemeinsam die Stadt unter dem
Motto "Sau, sau, sauber!" zu reinigen (siehe Abbildung 11). Auch hier steht die Bewusstseinsbildung
flir Sauberkeit im 6ffentlichen Raum (beispielsweise in Parks, auf Gehwegen und Spielplatzen) im Vor-
dergrund. Dabei konnten insgesamt fast 17.000 Menschen animiert werden, sich an der Aktion zu be-
T : g teiligen, wodurch 28.100 Kilogramm Abfall (das
: entspricht einem Volumen von 283 Kubikmetern)
gesammelt und ordnungsgemaR von der MA 48
entsorgt werden.>’

Abbildung 11: Wien rdumt auf. Mach mit! - Friihjahrsputz
2017 - "Sau, sau, sauber!" Quelle: Stadt Wien Homepage -
Umwelt & Klimaschutz — Abfallwirtschaft, StrafSenreini-
gung und Fuhrpark, Stand 2017(1.)

4 vgl. Land NO et al. (0.J), S.7f und 5.13

55 Vgl. ARA4kids News, 07.04.2017

%6 Siehe auch https://www.wien.gv.at/umwelt/ma48/beratung/fruehjahrsputz.html [25-08-2017]
57 Vgl. Stadt Wien — Homepage, Stand 2017 (1.)
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Die Aktion wurde zum ersten Mal 2006 initiiert und wird seitdem jahrlich, unter Beteiligung zahlreicher
Kindergarten, Schulen, Vereine und vieler Einzelpersonen, durchgefiihrt. Rund 157.000 Freiwillige
konnten dabei insgesamt rund 290 Tonnen Abfall (das entspricht einem Volumen von knapp 3.000
Kubikmetern) seit diesem Zeitraum der ordnungsgemaRen Entsorgung zufiihren. Es ist auch ein Projekt
das Kooperationen starkt, da Partner — wie beispielsweise dieses Jahr die Abteilungen Wiener Stadt-
garten (MA 42), Wiener Gewasser (MA 45), Wiener Linien, Wiener Wohnen, McDonald's und viele
andere —sich an der Sammelaktion beteiligen. >®

%8 \Vgl. Stadt Wien — Homepage, Stand 2017 (1.)
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MaRnahmen im Uberblick

Fir die Entwicklung einer regional replizierbaren Strategie zur Vermeidung von Littering in den alpinen
Regionen Osterreichs, werden die Anti-Littering-MaRnahmen in unterschiedliche Kategorien einge-
teilt:

& Bewusstseinsbildung, Kommunikation und Information (hierunter zdhlen Offentlichkeitsarbeit
und Partizipation, Allg. Bewusstseinsbildung und Informationsverbreitung (Info-Material))

4 Materialverbesserungen

a5 Sanktionen/ Anreizsysteme

Die einzelnen MalRnahmen dieser Kategorien werden in folgender Tabelle 1 gebiindelt dargestellt:

Tabelle 1: Ubersichtstabelle simtlicher MaBnahmen in den Bereichen Bewusstseinsbildung, Kommunikation und Infor-
mation, Ressourcenschonung und Materialverbesserungen sowie positive und negative Anreize

Wirkungsebene

g > w §
a MaRnahmen ) s ~ N N ‘@
Gl = c g4 o 9 o (] (V)
>3 2o ) x = .EEN 2 2 =
T S £ [ s & 0 € — E S
‘N © - - » oy = :Ig 3 a
o O (=] o 9 O W € © 5 T =
wn X 2 X > a c< e =2 o <

MaRBnahmen zur Bewusstseinsbildung, Kommunikation und Information

Abfall-Sammel- und Reinigungsak-
B.3.1 |tionenim Gemeindegebiet von X X X
verschiedenen Institutionen

Hinweisschilder, Tafeln, Aufkleber
B.3.2 X X X X
und Poster

B.3.3 | Hinweise auf Verpackungen X X

Infrastrukturverbesserung/ Ange-
bot an Infrastrukturen sowie Be-
B.3.4 | treuung von Infrastrukturen als X X X X X
MalRnahme zur Vermeidung von
Littering

B.3.5 | Klare Regeln X X X X X X

Kinospots/ Filmdokumentationen/
B.3.6 | Social Media — Anti-Littering-Bot- X X X
schafter

Hattenbroschiren/ Newsletter/
B.3.7 | Printmedien/ sonstige Info-Mate- X X X
rialien

Arbeitsgruppen Akteursplattform

B.3.8 | mit relevanten Akteure fir Lo- X
sungskonzepte

B39 Hgmepages, Apps und Pressemit- X X
teilungen

B.3.10 Offentliche Verans.taltungen - X X
Green Event Austria

B.3.11 | Schulaktionen und Umweltbildung X X

Fortsetzung Tabelle 1 Seite 40
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Fortsetzung Tabelle 1

Wirkungsebene
= c
L " 2 ¥ o
S MaRnahmen Q@ = ] ) ] o X
2 3 g £2 | 229 3 g9
= E o 2 F= i E - E 5
55 5 5§ |3%E| 3% | 32
3 2 2 S e e< PG € <
MaBnahmen im Bereich Ressourcenschonung und Materialverbesserungen
Kooperationen starken um Res-
B.4.1 P X X X
sourcen zu schonen
Verteilen von (abbaubaren) Miill-
B.4.2 ( ) X X X X X
sackerln/ Sammelboxen
Reparieren statt Wegwerfen — Re-
BA43 | P ) & X X X
paraturcafés
MaRnahmen im Bereich Anreize
B.5.1 | Positive Anreize setzen X X
Repressive MaRnahmen — Strafen
B.5.2 epressive MalRnahmen — Strafe X X X X
und Kontrollen

Quelle Projekt Alpen Littering — Eigene Darstellung unter Verwendung von Berger et al., 2009

Einschatzungen in Bezug auf ihre Wirksamkeit und Umsetzbarkeit werden ebenfalls abgegeben. In den
darauffolgenden Abschnitten werden die einzelnen nationalen wie auch internationalen MaBnahmen
dann anhand von Beispielen beschrieben und allgemein bewertet: Mogliche Initiatoren und Unterstiit-
zungen, Adressaten der MaRnahme, Vor- und Nachteile, vorrangige Platzierung der MalBnahme, regi-
onale Replizierbarkeit sowie Einsatz- und potentielle(r) Wirkungsbereich(e) der MalRnahme.
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B 3. Malnahmen zur Bewusstseinsbildung, Kommunikation und Information

Auf Bewusstseinsbildung und Informationsvermittlung wird ein groBer Fokus gelegt, wenn es um Ab-
fallvermeidung geht, da vor allem durch diese MaBnahmen, FolgemalRnahmen wie beispielsweise die
Verhdangung von Sanktionen vermieden werden kénnen. Daher ist dieser Ansatz von hoher Bedeutung.

Bei den MalRnahmen zur Bewusstseinsbildung wird dabei zwischen verschiedenen Arten der Kommu-
nikation unterschieden. Einerseits gibt es die institutionelle Kommunikation, sprich verschiedene In-
stitutionen, beispielsweise Schulen, Alpenvereine oder die Landesregierungen, die das Abfallthema in
den Unterricht beziehungsweise in Kampagnen mit einbeziehen.>® Anderseits gibt es die sogenannte
Peer-to-Peer-Kommunikation, bei denen sich Personen aus demselben Umfeld, im selben Alter oder
mit denselben Interessen gegen das Littering Problem einsetzen.®°

Auf den folgenden Seiten werden nun einzelne MaBnahmen im Detail anhand von Beispielen vorge-
stellt, die bereits in Osterreich oder anderen Landern durchgefiihrt wurden beziehungsweise werden,
und die zu den MaRnahmen im Bereich Bewusstseinsbildung, Kommunikation und Information zahlen.
Da dies nur eine Auswahl fir Ideen und Herangehensweisen darstellt, besteht kein Anspruch auf Voll-
standigkeit.

B 3.1. Abfall-Sammel- und Reinigungsaktionen im Gemeindegebiet von verschiedenen Institu-
tionen

Tabelle 2: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Abfall-Sammel- und Reinigungsaktionen

Hauptsachliche | Gemeinde (auch Schulen), Naturschutz-/Alpine Vereine & Funktionare
Initiatoren

Mogliche Land, Abfallwirtschaftsverband, ARA

Unterstiitzung | 7,r Datenbiindelung: ARGE Osterreichischer Abfallwirtschaftsverbinde, Verband Alpiner
Vereine Osterreichs

Adressat der Einheimische, Vereinsmitglieder
MafBnahme
Vorteile <+ wesentlicher Beitrag zur Bewusstseinsbildung, schafft Bewusstsein tGber eigenes Ver-

halten, vor allem bei Kindern und Jugendlichen

<+ Direkte Resultate ersichtlich (viele sind der Meinung, dass Abfall in der Natur dem
Image der Region schadet)

<+ Geringer Kostenaufwand

+ Starkt Zugehorigkeitsgefiihl (Viele nutzen Sammel-/ Reinigungsaktionen auch als Fa-
milientag an der frischen Luft)

<+ Gutes tun fir die eigene Gemeinde, flr die Region

Nachteile == Einmalige Aktion, die sich vor allem auf das Siedlungsgebiet und die Hauptverkehrs-
strallen konzentriert; Wanderweg werden selten miterfasst

== Die reine Sammelaktion ist nur bedingt zielfiihrend, es sollte zusatzlich auch Aufkla-
rung Uber die Problematik des Abfalls in der Natur stattfinden

== Das Wegrdumen und Entsorgen von Abfallen anderer kann Unmut erzeugen

== Motivation der Freiwilligen unter Umstanden schwierig

Fortsetzung Tabelle 2 Seite 42

9 Vgl. FehrAdvice & Partners AG, 2014
%0 vgl. ebd. und Heeb, 2006
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Fortsetzung Tabelle 2

Anmerkungen:

Abfall-Sammelaktionen im alpinen Raum dienen vorrangig dazu, den Tag gemeinsam in den Bergen zu ver-
bringen mit der Absicht beziehungsweise dem Hintergrund, Altlasten zu entfernen und den herumliegenden
Abfall aufzusammeln und ins Tal zubringen. Diese Flurreinigungsaktionen sind wichtig und sollen das Zusam-
mengehdrigkeitsgefiihl stirken, sowie auf die Thematik des Litterns aufmerksam machen.®!

Sie sollten aber nie ohne BegleitmaRnahmen stehen, da sonst schnell der Eindruck der Helfer entstehen kann,
dass sie ,,nur“ den Abfall der anderen wegraumen. Eine Dokumentation der gesammelten Abfalle nach Menge
und Abfallart ist ebenfalls wichtig, da so u.a. langfristig wichtige Hinweise in Bezug auf die Entwicklung von
Littering im Gemeindegebiet feststellbar werden. Zur Organisation von Sammelaktionen braucht es nicht viel,
vor allem aber motivierte Helfer. Unterstiitzungen — wie die Beispiele gleich zeigen werden — gibt es ebenfalls
von verschiedenen Institutionen, so dass hier Synergieeffekte entstehen. Dadurch muss beispielsweise nicht
jede Gemeinde eigene Greifzangen zum Abfallaufklauben besitzen. Abfall-Sammelaktionen in alpinen Regio-
nen werden im folgenden Abschnitt vorgestellt.

Gefundene Abfille dokumentieren und an Gemeinde, Abfallwirtschaftsverband oder Land weiterleiten.
Wertschatzung der freiwilligen Helfer ist sehr wichtig.

Zusammenarbeit mit verschiedenen Institutionen ist hier zielfiihrend, um die ganze Region zu erfassen.

28 B

Die Verbindung einer Sammel-/Reinigungsaktion — z.B. mit dem Wandertag der Alpenvereinsjugend
oder aber auch freiwilligen Feuerwehr denkbar — setzt den Fokus auf das Event und schult das Verhalten
dahingehend, dass der Abfall nebenbei trotzdem eingesammelt werden kann.

Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaRnahme:

Zlea—z Pssichis- 1' Gief4]  RegelmiRig wiederkehrend, méglichst in Zusammenarbeit
M-: "5-.-\-_:\ (Gemeinde und Vereine), um flaichendeckend das Gebiet be-
( ziehungsweise die Region einbeziehen zu kénnen.
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#
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Regional replizierbar: Ja, wird in vielen Bergregionen bereits durchgefiihrt.

Quelle Tabelle 2: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

Eine groRangelegte, 6sterreichweite Sammelaktion via ist eine neue Initiative von
GLOBAL 2000 in Zusammenarbeit mit Alpenverein Edelweiss und Gebirgsverein. Osterreich soll nach-
haltig sauber und von Abfallen befreit sein, ist dabei die Devise. Die NaturPutzer-App wurde fir die
Bewusstseinsbildung in der Gesellschaft entwickelt. So kdnnen erstmals die Abfdlle am Fundort mit

51 Vgl. u.a. FehrAdvice & Partners AG, 2014
52 Siehe auch https://www.global2000.at/global-2000-naturputzer [10-10-2017]
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Bild dokumentiert werden. Die App ist beispielsweise direkt im App-Store oder von der Homepage von

downloadbar. Jeder, der ein Smart-Phone oder Tablet besitzt, kann direkt die ,,rund um
die Uhr laufende Sammelaktion“ unterstitzen beziehungsweise ein Teil von ihr sein. Es werden auf der
Homepage ebenfalls viele interessante Zusatzinformationen in Bezug auf Abfille gegeben und wie Ab-
falle gezielt vermieden werden kénnen.®® Zunichst wurde aber der App eine ,Starthilfe” verschafft, so
dass durch Werbung und eine gefiihrte Sammelaktion das Interesse geweckt werden konnte (Natur-
Putzer Tag 2017). Filme Gber die App wurden online gestellt und kénnen so schnell verbreitet werden.

Verstarkt im Alpenraum (wenn moglich) nutzen, damit weitere Hot Spots iden-
M tifiziert werden, um sie zu beseitigen oder gezielt dagegen vorgehen zu konnen. Werbung ist
vor allem wichtig, damit die App Bekanntheit erlangt und die Erholungssuchenden animiert werden,
mitzumachen.

Der Alpenschutzverband engagiert sich im Rahmen der Aktion

bereits seit den 1970er-Jahren fiir eine saubere Bergwelt und ein Naturerlebnis ohne Abfille. Dadurch
werden wesentliche Beitrige gegen die achtlos hinterlassenen Abfille in den Bergen geleistet®. Im
Zuge der geleisteten Umweltarbeit konnten daher bislang rund 3,7 Millionen Liter Abfalle und Altab-
lagerungen (Stand 2015) beseitigt und zur Entsorgung gebracht werden. Hierbei wurden die bedeu-
tendsten touristischen Wander- beziehungsweise Bergregionen Osterreichs erfasst. Aufgrund dieses
jahrzehntelangen Osterreichweiten Engagements ist der Alpenschutzverband somit (iber die Abfallsi-
tuation in den heimischen Berggebieten gut im Bilde und mit der Littering-Problematik aus eigener

Anschauung heraus vertraut.%®

Die Aktion wird vom Alpenschutzverband und den Alpenschutzvereinen fir Vor-
arlberg, Tirol und Salzburg durchgefiihrt und ebenfalls von der ARA-Initiative , Reinwerfen statt Weg-
werfen” als Partner unterstlitzt. Dabei werden bis zu 80 Berg- und Talgemeinden einbezogen.
Zusatzliche Partner dieser Aktion sind das Bundesministerium fiir Land- u. Forstwirtschaft, Umwelt und
Wasserwirtschaft, die Bundeslander Oberosterreich, Tirol und Vorarlberg, die Stadte Dornbirn und
Feldkirch, die Gemeinde Solden, die Gemeinde Bad Goisern, Ja! Natirlich, Rauch Fruchtsafte, die VIW-
Gruppe, die Osterreichische Lotterien GmbH, Alpinverbdnde, Hiittenwirte, Bergbahnen sowie weitere
Unternehmen und private Spender.®’

Die Bilanz der Abfallsammelaktion nach der ersten Woche ist erntichternd gewesen, denn am h&ufigs-
ten werden immer noch Abfélle an Gewasserufern und StralRenabschnitten gefunden, weniger auf den
einbezogenen Wander- und Héhenwegen.®®

Protokollieren von Menge und Art der gesammelten Abfalle hilft Entwicklungen
M zu erkennen und Hot Spots zu dokumentieren. Eine Méglichkeit, wie eine Dokumentation aus-

sehen kénnte, wird anhand Abbildung 12 gezeigt, die im Rahmen ,,Saubere Alpen — Saubere Gewasser"
des Alpenschutzverbands genutzt wird. Eine flichendeckende Verwendung in Osterreich sollte eben-

%3 Vgl. GLOBAL 2000 — Homepage, Stand Juli 2017

54 Siehe auch www.alpenschutzverband.at [20-08-2008]

85 vgl. http://www.vol.at/kampf-gegen-die-muellberge/3338331 und http://www.neumarktonline.de/art.php?newsid=63182 [20-08-2008]
% Vgl. Petter, 2016

57 Vgl. Alpenschutzverband — Homepage, Stand Juli 2017

8 Vgl. ebd.
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falls von den einzelnen Institutionen in Betracht gezogen werden, falls dies nicht ohnehin schon ge-
schehen ist. Sdmtliche Ergebnisse, auch die der Naturputzer-App, sollten zentral zusammengefiihrt
und an den ARGE Osterreichischer Abfallwirtschaftsverbiande weitergeleitet werden.

In einer Datenbank wird dabei folgendes doku- () ALrasciraveRsy rus voraxcaesc
mentiert:® % ioyimas ot 201 6

lemeirs 5 Dt =

44 Was wird gemacht? Wer ist involviert? : e e

und wer arbeitet zusammen? '_ '
Aktion ,Saubere Alpen - Saubere Gewisser 2016

a5 Welches Budget stand zur Verfligung? Einsatzbericht
Was wurde zur Verfuigung gestellt? |,‘,‘.."“.‘_“T‘" s Syt

W bew Einsater

o, Felbedige fad Auerfild, Se by

a5 Wie viele Personen nehmen teil? Und

Eirsaneiwinahmer

wieviel wurde gesammelt? (Menge in t) {

Angaben zur Abfallsituation
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entwickelte Einsatzbericht ist beispielhaft fir

eine umfassende Dokumentation anzusehen,
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ters konnen Informationen dartiber abgegeben Hitllvs g wreragetibec? Gatrarts Abfaliakiioren il Wiedervenssriung]
b I | 0 Wiedall 1 W el Funsisns Rl
werden, ob der Abfall fotografiert, und die Ge- | | " semsmemimany s e oo ]
miﬁxfﬂuﬂnmwﬁl!ld.mnliun bl srers how. ksum verschmuleD)

meinde informiert wurde. Dadurch ist es mog- S S T i et e iy
' . Lt
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Abbildung 12: Beispiel eines Einsatzberichtes im L DEW, S M i
Rahmen ,,Saubere Alpen — Saubere Gewdsser” des
Alpenschutzverbands. Quelle: Petter, M., 23.06.2017

B 3.1.3. Environtreks: Abfallsammelaktion in den Bergen

Environtrek ist eine Abfallsammelaktionsserie in acht europaischen Naturbergregionen von der Non-
profit-Organisation ,Respect the Mountains“ und dem Schuhhersteller Keen’®. UIAA Respect the
Mountains Kampagnen sollen zu einer Bewusstseinsbildung und bewussten Abfallverringerung beitra-
gen. Das wichtigste Ziel der Organisation ist die Forderung eines nachhaltigen Bergtourismus. Die NGO
verfolgt dabei folgende Ziele, um der Natur- und Bergwelt respektvoll gegeniiberzutreten:

1. Intelligentes Buchen von Reisen in Alpenregionen,

2. Uberlegungen zur effizienten Mobilitit,

3. Unterstlitzen von nachhaltigen Projekten und Praktiken, keinen Abfall zu hinterlassen, sowie
4. Recyceln und Upcyceln.”?

Die Flurreinigungsaktionen wurden in Kombination mit einem breit angelegten Programm angeboten.
Neben einem Barbecue und Outdoor-Aktivitdten wie Klettern, Raften oder Mountainbiken machte die

% vgl. Mayr, J., 2015

70 vgl. Alpenverein Siidtirol, 2016
1 Vgl. Outdoor Magazin, 2013

72 Vgl. UIAA Office, 2016
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Reinigungsaktion doppelten SpaR.”® Hinter diesen ganzen MaRnahmen steckt die Absicht, ein die Um-
welt respektierender Bergtourist zu sein.”*

Das Ergebnis von Environtreks 2013 waren 565 Teilnehmer, iber 1130 Arbeitsstunden und nicht we-
niger als 2630 kg Abfalle.”

In Osterreich fand 2016 die Aktion bereits zum sechsten Mal in Mayrhofen-Hippach in Kooperation mit
dem Hochgebirgs-Naturpark Zillertaler Alpen statt. Unter Mithilfe folgender Organisationen wurde die
Anti-Littering Aktion erméglicht:”®

Abfallwirtschaft Tirol Mitte,

Umwelt-Zone-Zillertal,

Wl Umweltpadagogen,

W Mountain Sports Zillertal,

W Action Club Zillertal

W AT Biking,

W Gasthof Zillertal,

Christophorus und dem Tourismusverband Mayrhofen-Hippach.””

Insgesamt waren 84 freiwillige Helfer in der Natur unterwegs, um am Ende des Tages ca. 38 Sacke mit
Abfallen (Gesamtgewicht von ca. 400 kg) zu sammeln und zu entsorgen. Die Abfélle setzten sich vor-
wiegende aus Glas, Plastik und schweren, verrosteten Eisenschrott zusammen. Neben diesen Dingen
wurden auch Kuriositaten, die nichts in der Natur und in den Bergen zu suchen haben (Angel, Axt,
Autofelge, Rasenmaher und gut erhaltene Skier) gefunden[Hochgebirgs-Naturpark Zillertaler Alpen,
2016].7® Jener Teilnehmer, der die Skier gefunden hat, gewann ein Paar Schuhe vom Mitorganisator
Keen. Andere Teilnehmer, die auch etwas Besonderes gefunden haben, gingen nicht leer aus und wur-
den ebenfalls belohnt.”®

An diesem Beispiel ist die Zusammenarbeit von verschiedenen Institutionen gut
“ zu erkennen. So konnte neben der reinen Sammelaktion auch ein Barbecue sowie Outdoor-
Aktivitaten wie Klettern, Raften oder Mountainbiken angeboten werden, wodurch eine gute Verbin-
dung zwischen Anti-Littering Bewusstsein und dem Sportgedanken hergestellt wurde. Eine gute Mog-
lichkeit, den Sport im Einklang mit der Natur zu bringen und zu tberlegen, welche Institutionen in der
eigenen Region fir solche Aktionen ,,zu gewinnen” waren.

Im Jahr 2009 wurde durch eine groRangelegte, ehrenamtliche Reinigungsaktion die Nordwand und die
siidlichen Randspalten des Rauriser Sonnblick im Nationalpark Hohe Tauern von Altlasten befreit.°
Der Abfall befindet sich am Sonnblick zum Teil in Gletscherspalten beziehungsweise in steinschlagge-
fahrdeten Steilrinnen.?! Ins Leben gerufen wurde diese Aktion vom Alpenverein Rauris und dem Nati-
onalpark Hohe Tauern. Dabei wurden mehrere Tonnen Abfall zusammengesammelt und mittels

3 Vgl. Outdoor Magazin, 2013

7 Vgl. UIAA Office, 2016

5 Vgl. Outdoor Magazin, 2013

76 Vgl. Hochgebirgs-Naturpark Zillertaler Alpen, 2016

77 Vgl. ebd.

8 vgl. ebd.

7 Vgl. ebd.

80 vgl. Milestones in Public Relations, 2009

81 Vgl. Amt der Salzburger Landesregierung - Abteilung Naturschutz, 2009
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Bigbags mit dem Hubschrauber wieder ins Tal geflogen, beziehungsweise mit der Materialseilbahn der
Wetterwarte abtransportiert.®?

Das Ministerium fiir ein Lebenswertes Osterreich (BMLFUW), die Bundesaltlasten-Sanierungsgesell-
schaft (BALSA) und der AVE kooperierten und unterstiitzen den Abtransport von Abfallen, die zum Teil
vor Jahren achtlos in den Bergen deponiert und zuriickgelassen wurden.® Bei den Altlasten handelt es
sich iberwiegend um Baumaterial, das von diversen Stlirmen abgerissen wurde sowie um Riickstande
von Bauarbeiten, die nicht entsorgt wurden. So konnten am Sonnblick 2009 beispielsweise rostige Fas-
ser, Eisenseile oder Bauholz gefunden und entsorgt werden.?

Das Projekt wurde mit zahlreichen freiwilligen Wander- und Tourismusfihrer und erfahrene Bergfih-
rer durchgefiihrt. Das abtransportierte Material wurde in weiterer Folge sortiert und weiter aufberei-

tet beziehungsweise thermisch verwertet.®

Vielleicht ist auch eine Kooperation mit Hittenbetreiber und dem dazugehdrigen
A Verein denkbar mit der Moglichkeit, als Start- und Ausgangspunkt die Hitte zu wahlen (vor
allem touristisch stark frequentierte Hitten mit guter Erreichbarkeit). Hier sollten Hauptrouten ins Tal
markiert werden, die zu einem Treffpunkt flihren, wie beispielsweise eine bestimmte Gemeinde oder
aber, bei einer groBeren Kooperation, auch zu verschiedenen Gemeinden. Damit wird ein groRes Ge-
biet abgedeckt. Falls es Wandertage gibt, kann eine Sammelaktion ebenfalls mit integriert werden (na-
turlich auf Freiwilligkeit basierend).

Handys werden bereits jetzt schon erfolgreich gesammelt und ihre Materialien wiederverwertet. Dies
lasst sich auch mit anderen Materialien umsetzen, wie dieses Beispiel zeigt. Das Unternehmen unter-
stutzt dabei pro gesammelten Stift zusatzlich gemeinniitzige Organisationen (siehe Abbildung 13).

82 ygl. Milestones in Public Relations, 2009
8 Vgl. Milestones in Public Relations, 2009
84 Vgl. Amt der Salzburger Landesregierung - Abteilung Naturschutz, 2009
8 Vgl. Milestones in Public Relations, 2009
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£+ Empfehlung: Was sich alles aus Abfallen
herstellen lasst, kann durch eine Sammel-
Aktion in den Fokus gestellt werden. Beispiels-
weise kann als , Aufhdanger” der Sammelaktion
vereinsintern fiir neue Griffe einer Kletterwand
gesammelt werden. So wird Bewusstsein daftr
geschaffen, dass Abfall — wenn er richtig entsorgt
wird — ein zweites Leben bekommt.

Ihr sammelt eure ® Wir spenden.

gebrauchten Stifte. Fae Jaden SUR, den ihr sameselt, werdea 2
rganation

Wir Recyceln.

Wir guben suren Seifen ain Tweltes Leban,
zum Baispial st Stiftehattor, Gellkanne
endlex MO,

Abbildung 13: US-Unternehmen Terracycle: Abfall als
Rohstoff. Quelle: Spiegel.de, 07.01.2012 ergdnzt mit Ent-
ropyholds.de
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Tabelle 3: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Hinweisschilder, Tafeln, Aufkleber und Poster/
Plakate

Hauptsachliche | Naturschutz-/Alpine Vereine & Funktionare, Tourismusverband, Huttenwirte, Grundsttick-
Initiatoren seigentlimer, Bus-/ Bahnbetreiber, Betreiber von Bergbahnen und Lifte, Bauernbund
Mogliche Un- Land, Gemeinde, Abfallwirtschaftsverband, ARA
terstiitzung
Adressat der Tagestouristen, Ubernachtungstourist, Einheimische
MafBnahme
Vorteile <+ Information und Bewusstseinsbildung direkt an Ort- und Stelle, d.h. potentielle Verur-
sacher werden direkt angesprochen.
< Erklarungen der Problematik kann zur Einsicht fihren.
<+ regionale Anpassung an thematischen Schwerpunkt bzw. Zielgruppe ist moglich, z.B.
Gefahr fir Weidevieh oder Wild oder Gewasser bzw. Kinder, ausl. Gaste, udgl.
<+ GroRer Wiedererkennungswert bei einheitlicher Gestaltung.
<+ Lassen sich gut auf- und abbauen.
Nachteile == Mit der Zeit nimmt die Wahrnehmung in Bezug auf die Botschaft ab
= regelmaRiger Wechsel notwendig.
= autoritdare Formulierungen der Botschaft kdnnen das Gegenteil auslésen.
== Schwierig, wenn unterschiedliche Vorgaben fiir das gewiinschte Verhalten gemacht
werden, von versch. Akteuren oder in benachbarten Regionen (vor allem Touristen,
die in verschiedenen Regionen unterwegs sind, kennen sich teilweise dann nicht
mehr aus).
Anmerkungen:

Je nach Aufenthaltszeit zur méglichen Betrachtung der Schilder sollten die Hinweise, Tafeln, Aufkleber und
Poster eingesetzt werden:

@ An Ausgangspunkten (Parkplitze, Bushaltestellen, etc.) eignen sich die Hinweise neben einer Ubersichts-
karte der Region. Oder aber als Wegweiserschild aus Holz mit den Zersetzungs- bzw. Verrottungszeiten
der Abfalle an den Eingdngen der Wanderwege platzieren.

W Unterwegs muss die Nachricht auch im Vorbeigehen gut erkennbar sein. Zusitzliche Informationen den-
noch bereitstellen, um Einsicht zu férdern (Nicht jede/r Erholungssuchende/r hat das Wissen bezie-
hungsweise das Bewusstsein um die Problematik).

@ Auf Hitten und Rastpldtzen kénnen ldngere Informationstexte bereitgestellt werden, da die Verwei-
lungsdauer langer ist, um sich damit auseinanderzusetzen.

Bei Plakaten ist besonders wichtig, dass auf die Formulierung und bildliche Darstellung der zu vermittelnden
Informationen und Botschaften geachtet wird. Diverse Studien zeigten, dass autoritare, befehlshafte Formu-
lierungen die Wirksamkeit von Plakaten reduzieren oder das Gegenteil bewirken kénnen. Im Gegensatz dazu
haben umweltorientierte und witzig formulierte Plakate eine deutlich héhere Wirksamkeit.®® Negationen soll-
ten in einer kurzen Botschaft vermieden werden.

Dokumentieren, an welchen Stellen die Hinweise platziert wurden und welche Art von Hinweis.

Fortsetzung Tabelle 3 auf Seite 49

8 Vgl. Hansmann & Steimer, 2015
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Fortsetzung Tabelle 3

2!66& Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaR-
nahme:

Die Hinweise gezielt einsetzen: Auf Hltten, die stark
touristisch genutzt werden, sowie an Parkplatzen und
Raststellen, bei denen haufig das Littern von Abféllen
vorkommt. Vor allem Poster lassen sich auch gut in

Unl-ern.)ﬂ}o / - Hotels oder Gaststatten aufhangen. Im Wartebereich
v L:&m - ~J an Bahnhofen oder Bushaltestellen sind die Hinweise
, - — eilweise ebenfalls sinnvoll.
f%&' . (-. SRosis
7 SR
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R Sitzherarf
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Bushalle - g
Stellle / S ‘

Gemeinde

Zufahrtssirafle

Regional replizierbar: Ja, wird in vielen Bergregionen bereits eingesetzt.

Quelle Tabelle 3 Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

Generell gibt es viele verschiedene Tafeln und Hinweisschilder, die das Thema , Littering” aufgreifen.
Sie gehoren oftmals einer Kampagne an (vorrangig Plakate), so dass eine isolierte Betrachtung hier
teilweise nicht zweckdienlich ist. Sie wurden dann in die entsprechenden Kapitel mit integriert (z.B.
Kapitel 2.2.4). Einige Beispiele flir Hinweise mittels Schilder, Tafeln, Aufkleber und Poster werden im
folgenden Abschnitt gezeigt.

B3.2.1. Plakate / Poster

In diesem Abschnitt werden einige Ideen von Plakaten/ Postern prasentiert, die entweder zum Down-
load von den einzelnen Institutionen bereitgestellt werden oder als Ideen fir Eigeninitiativen dienen
sollen. Die Postern in Abbildung 14 wurden im Rahmen des Projekts in Zusammenarbeit mit dem Os-
terreichischen Alpenverein, Alpenverein Edelweiss, Ressourcen Management Agentur (RMA) und [sci-
ence:talk] erarbeitet. Hierbei sind Ideen der nationalen Stakeholder Arbeitsgruppe®” ebenfalls mit
eingeflossen. Bei einigen Entwiirfen wurde bewusst darauf geachtet, dass geniigend Platz auf den Pla-
katen vorhanden ist, damit Logos der eigenen Gemeinde, Region, Sektion oder Verein etc. hinzugefiigt
werden kdnnen. So erhalten die Plakate eine auf die Region individuell angepasste Gestaltung.

Die Endfassung des Posters (Abbildung 15) wird auf der Homepage des Alpenvereins® zur Verfiigung
gestellt.

87 Insbesondere Land Vorarlberg und Tirol
8 http://www.alpenverein.at/saubereberge
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Nimm ihn bitte wieder mit...

Die Probleme, die durch achtlos weggeworfenen Abfall (auch Littering
genannt) in den Bergen erzeugt werden, sind vielfaltig und meist nicht auf
den ersten Blick erkennbar. Neben dem &sthetischen Problem — du kommst
ja in die Berge, um dich zu erholen und die Aussicht zu genieRen, da sind
Essensreste, Zigarettenstummel, Taschentlcher etc. auf Wegen und Rastplat-
zen wenig ansehnlich — entsteht aber auch ein 6kologisches und hygienisches
Problem.

Vor allem die Tier- und Pflanzenwelt leidet unter achtlos weggeworfenem
Abfall: Tatsache ist, ,\wenn Du ihn nicht mitnimmist, die Tiere werden es tun!”
(siehe Bilder). Tiere knnen durch das Fressen von Abfallen qualvoll ersticken
oder sie verfangen sich beispielsweise in Miillsackerln, die so schnell zu einer
tadlichen Falle werden. Schneiden sich die Tiere an scharfen Kanten — von
beispielsweise Dosen und zerbrochenem Glas — verenden sie meist daran, da
sie zu einer leichten Beute werden, sich nicht mehr erndhren kénnen oder
weil sich die Wunden infizieren. Menschliche Exkremente und Hundekot
konnen, wenn sie Weidewiesen und damit die Nahrung der Tiere verunreini-
gen, schwere Krankheiten auslosen, da sie oftmals mit Bakterien, Viren und
Parasiten belastet sind, So verursacht beispielsweise Nesporose Totgeburten
bei Rindern. Dadurch entsteht — neben dem Leid der Tiere — zusatzlich ein
groBer wirtschaftlicher Schaden.

Die Verrottungszeiten von den einzelnen Unterstoffgruppen des Abfalls auf
der linken Seite (v.o.: Bananenschale, Taschentuch, Zigarettenstummel,
Getrénkedose, Plastikflasche, -sackerl) sollen einen Anhalt dafiir geben, wie
lange diese Gefahren fiir die Tier- und Pflanzenwelt in der Natur Bestand
haben beziehungsweise wie |ange die Abfille optisch stéren konnen. Die
besonderen Windverhaltnisse in den Bergen sorgen dafiir, dass der Abfall an
die entlegensten Stellen in den Bergen getragen wird. Hinzu kommt noch,
dass durch die Witterungsbedingungen in den Bergen die Stoffe — selbst bei
organischen Stoffen wie Bananenschalen — wesentlich langer brauchen, bis
sie-abgebaut sind. Boden und Gewdsser werden durch Schadstoffe und Mik-
ropartikel verunreinigt. Beispielsweise kann ein einzelner Zigarettenstummel
dabei bis zu 50-60 Liter Wasser verunreinigen.

Vielleicht fragst Du dich, warum keine Mistkiibel aufgestellt werden? Nun,

Wind und Witterung, aber auch die Tiere selbst sind sehr schnell beim Durch-
suchen und bei der Entleerung des Mistkiibels. Daher bitten wirBich-—auch:
an Raststellen, Hiitten und Parkplétzen — keinen Abfall zurfickzulassen.

Der Hiittenbetrieb ist meist — vor-allem bei abgelegenen Hitten — sehr
aufwendig. Nachschub und Verpflegung (Lebensmittel, Getranke, Holz, Gas,

etc.) wird oftmals mit mehreren Ubersetzungen zur Hiitte gebracht und das
Leergut wieder mit zuriick ins Tal genommen, Materialseilbahn, Boote und
Hubschrauber kemmen dabei teilweise ebenfalls zum Einsatz. Die Hiittenwir-
tinnen freuen'sich daher, wenn sie Unterstilitzung bei der Abfallentsorgung
erhalten. Beim Packen des Rucksacks einfach schon darauf achten: Je weni- /
ger Abfall mit aufden Berg gebracht wird, desto weniger muss wieder mit ins

Tal gefiommen werden. Vielen Dank fiir Deine Unterstiitzung.

Weiterfl'.'lhrende“\nfarmat'ionen zu diesem Thema findest Du u.a. auch auf der
Homepage des Osterreichischen Alpenvereins unter der Rubrik Natur & Um-
welt (www.alpenverein.at).
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Abbildung 14: Im Projekt Alpen Littering entworfene Informationsposter zum Thema Littering.
U. Schand| - Eigene Darstellung; Quelle Bilder: https://mark302616scrupps.files.wordpress.com/2016/03/img_2499-
2.jpg?w=2048&h=1536, http.//susthingsout.com/wp-content/uploads/2015/02/IMG_03161.jpg, Outfox World, 01.09.2016,
https://keyassets.timeincuk.net/inspirewp/live/wp-content/uploads/sites/8/2015/04/hedgehog-litter.jpg.
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Fortsetzung Abbildung 14: Im Projekt Alpen Littering entworfene Informationsposter zum Thema Littering.
U. Schandl - Eigene Darstellung.
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Please, stop littering
- Thank you -

-

Bitte lasst keinen Abfall zuriick - Vielen Dank -
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Fortsetzung Abbildung 14: Im Projekt Alpen Littering entworfene Informationsposter zum Thema Littering.
U. Schand| - Eigene Darstellung; Quelle Bilder: https://mark302616scrupps.files.wordpress.com/2016/03/img_2499-
2.jpg?w=2048&h=1536, http.//susthingsout.com/wp-content/uploads/2015/02/IMG_03161.jpg, Outfox World, 01.09.2016,
https://keyassets.timeincuk.net/inspirewp/live/wp-content/uploads/sites/8/2015/04/hedgehog-litter.jpg.
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©) STOP
Lass keinen Abfall zuriick LITT E R I N G

Die Probleme, die durch achtlos weggeworfenen Abfall (auch Litte-

ring genannt) in den Bergen erzeugt werden, sind vielfaitig und
i auf den ersten Blick erkennb: b

Problem — sie kommen ja in die Berge, um sich zu erholen und die

Aussicht zu geniefen, da sind Essensreste, Zigarettenstummel,

Taschentiicher etc. auf Wegen und Rastplatzen wenig ansehnlich ~

entsteht aber auch ein &kologisches und hygienisches Problem.

Vor allem die Tier- und Pflanzenwelt leidet unter achtlos weggewor-
fenem Abfall: Tatsache ist, ,wenn Sie es nicht mitnehmen, die Tiere
werden es tun!” (siehe Bilder). Tiere knnen durch das Fressen von
Abfallen qualvoll ersticken oder sie verfangen sich beispielsweise in
Miillsackerln, die so schnell zu einer tédlichen Falle werden. Schnei-
den sich die Tiere an scharfen Kanten — von beispielsweise Dosen
und zerbrochenem Glas — verenden sie meist daran, da sie zu einer
leichten Beute werden, sich nicht mehr erndhren kinnen oder weil
sich die Wunden infizieren.

Die Verrottungszeiten von den einzelnen Unterstoffgruppen des
Abfalls auf der linken Seite (v.o.: Bananenschale, Taschentuch,
Zigarettenstummel, Getrinkedose, Plastikflasche, -sackerl) sollen
einen Anhalt dafir geben, wie lange diese Gefahren fur die Tier-
und Pflanzenwelt in der Natur Bestand haben. Die besonderen
Windverhéltnisse in den Bergen sorgen dafir, dass der Abfall an die
entlegensten Stellen in den Bergen getragen wird. Hinzu kommt

o noch, dass durch die in den b

4
y Stoffen wie O die Stoffe wesentlich
r’/ 50'500 Jﬂhre Ianger brauchen, bis sie abgebaut sind. Boden und Gewdsser
— werden durch und Ein
Ty = — einzelner Zigarettenstummel beispielsweise, kann dabel bis 2u 50

~ 4 i
] l Liter Wasser verunreinigen.

Vielleicht fragen Sie sich, warum keine Mistkiibel aufgestellt

werden? Nun, Wind und Witterung, aber auch die Tiere selbst sind
sehr schnell beim Durchsuchen und bei der Entleerung des Mist-
100-5000 years Kilbels. Daher bitten wir sie — auch an Raststellen, Hiitten und Park-

platzen — keinen Mull zuriickzulassen.

Der Huttenbetrieb ist meist ~ vor allem bei angelegenen Hitten - =
= m sehr aufwendig. und ittel, Getréin-
ke, Holz, Gas, etc.) wird oftmals mit mhreren Ubersetzungen zur
Hiltte gebracht und das Leergut wieder mit zuriick ins Tal genom-

/ men. Boote und kommen dabei
0_200 teilweise ebenfalls 2um Einsatz. Die Hittenwirtinnen freuen sich
1 0 ann, daher, wenn sie Unterstiitzung bel der Abfallentsorgung erhalten.

Beim Packen des Rucksacks einfach schon darauf achten: Je weniger
Abfall mit auf den Berg gebracht wird, desto weniger muss wieder
mit ins Tal genommen werden, Vielen Dank fir Ihre Unterstitzung.
Weiterfihrende Informationen zu diesem Thema finden Sie u.a. auf
der Homepage des Osterreichischen Alpenvereins unter der Rubrik
Natur & Umwelt (www.alpenverein.at),

Fortsetzung Abbildung 14: Im Projekt Alpen Littering entworfene Informationsposter zum Thema Littering.
U. Schand| - Eigene Darstellung; Quelle Bilder: https://mark302616scrupps.files.wordpress.com/2016/03/img_2499-
2.jpg?w=2048&h=1536, http.//susthingsout.com/wp-content/uploads/2015/02/IMG_03161.jpg, Outfox World, 01.09.2016,
https://keyassets.timeincuk.net/inspirewp/live/wp-content/uploads/sites/8/2015/04/hedgehog-litter.jpg.
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Littering die Schonheit der Natur

L‘TTE“\\\‘; vor allem fiir Tieré ... zusatzlich zerstort
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Woussten Sie schon, dass...

.Zigarettenstummel oft von Tieren
als Nahrung verwechselt werden. Sie
ersticken daran oder verenden an
den Giftstoffen der Zigarettenfilter.

ﬁ ..Zigarettenstummel 50 bis 60 Liter
Trinkwasser verunreinigen kénnen.
Gelangen Zigarettenstummel zum
Beispiel in Gewdsser, vergiften sie
die darin lebenden Fische und Tiere.

o

- : TP ’ oy, -
?,J o - ; -
; F i E‘..Zlgarettenstummel je nach Witte-
rung 2 bis 7 Jahre in der Natur ver-
bleiben bis sie verrotten.

Bitte helfen Sie mit, die Natur
rein zu halten und nehmen Sie
Zigarettenstummel und Abfille
mit nach Hause, vielen Dank.

Fortsetzung Abbildung 14: Im Projekt Alpen Littering entworfene Informationsposter zum Thema Littering.
U. Schand| - Eigene Darstellung; Quelle Bilder: https://www.sciencenewsforstudents.org/sites/student.society-
forscience.org/files/images/Victor%20Arga%C2%A6%C3%BCez7.JPG, https://yding17.files.wordpress.com/2016/02/cigaret-
tes-and-the-environment.jpg, https://qph.ec.quoracdn.net/main-qimg-5f3d9cdf28a3195d1de425aec9d3dd3f-c
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Fortsetzung Abbildung 14: Im Projekt Alpen Littering entworfene Informationsposter zum Thema Littering.
U. Schandl - Eigene Darstellung; Quelle Karikatur: 123RF, lightvision.
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Please, put your trash with you...

STOP LITTERING

- Thank You -
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Fortsetzung Abbildung 14: Im Projekt Alpen Littering entworfene Informationsposter zum Thema Littering.
U. Schand| - Eigene Darstellung. Quelle Karikatur: 123RF, lightvision.
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Abbildung 15: Endfassung des Informationsposters zum Thema Littering — Projekt Alpen Littering.
OAV - Eigene Darstellung.
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o Platzierungsempfehlung Abbildung 15: In Hutten aufhdngen oder als Flyer zur Verfligung stellen

(siehe auch Kapitel B.3.7.1), da vor allem bei einem langeren Aufenthalt Informationen gele-

sen werden. Unterwegs an Rastplatzen (in Schaukasten) ware die Platzierung ebenfalls denkbar (siehe
Abbildung 16 in Kombination mit Abbildung 15).

Als Hinweisschild ,fehlender Mistkiibel”“ kann moglicherweise Einsicht geférdert werden, wenn das
Poster an Ausgangspunkten (wie z.B. Parkplatze, Bushaltestellen etc.) aufgehangt wird, wenn vor allem
aus technischen oder organisatorischen Griinden Abfalleimer zur Entsorgung nicht aufgestellt werden
kénnen. Der Hinweis, dass
Tiere auf der Suche nach
Nahrung die  Mistkibel
durchstobern  beziehungs-
weise plindern und somit
auch in der Natur verteilen,
kann das Bewusstsein in Be-
zug auf den entstehenden
Schaden férdern.

Abbildung 16: Informationsposter zum Thema Littering an einem Rastplatz aufge-
héngt. Bild-Quelle: https://www.almenrausch.at/typo3temp/ processed_/csm_Tri-
bulaunhuette-St-Anton-007_bfcc174c9d.jpg [20-08-2017] verdndert durch U.
Schandl — Projekt Alpen Littering.

Platzierungsempfehlung Abbildung 17: Vorrangig auf Parkplatzen, Rastplatzen (moglichst mittels Schau-
kasten, um sie vor Feuchtigkeit zu schiitzen) und in Hitten. In der Gemeinde (z.B. Gemeindehaus) und
in Schulen ebenfalls gut einsetzbar.
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Abbildung 17: Drei verschiedene ,Steierischer Friihlingsputz“-Plakate. Quelle: Amt der Steiermdrkischen Landesregierung,
2016/ 2017 (1.)
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13 Platzierungsempfehlung Abbildung 18: Vorrangig auf Parkplatzen, Rastplatzen (moglichst mit-
tels Schaukasten, um sie vor Feuchtigkeit zu schiitzen) und in Hitten.

Unsere Waldbewohn

(letder noch nicht ausgestorben!)

NATURPUTZER APP LADEN STATT ABLADEN! Ty "aLona 200¢
App laden » Md fotografiersn - taggen { NATUR
+ entsorgen + sauber gemacht PUTZER

Aber einmal pesichtet, lassen sie sich problomios esnfanger
Sammaein Sie mit! Flr einen saubenen Wald

Telefon (05401) 365555 - Telefax (05401) 365544

Info@@awigo.de 0., QGuomcess @B recwvwesmen N0 sQmmon @

Abbildung 18: Awigo.de — Unsere Waldbewohner(links) und Naturputzer-App ,,Die Natur ist dreckig genug”.
Fotos: Florian Hutz — OAV.

3 Platzierungsempfehlung Abbildung 19: Diese Tafel aus Studafrika wird vor allem im suburbanen

Raum eingesetzt und greift die Ehre des potentiellen Litterers ein wenig an. Hier kdnnen
schnell Emotionen entstehen, die
ein gegenteiliges Verhalten auslo-
sen, dies sollte bei einer Platzie-
rung bedacht werden. Sie wiirde
sich entlang von stark verschmutz-
ten StraBenabschnitten oder auf
Park- und Rastplatzen eignen (ins
Deutsche lbersetzen).

Abbildung 19: No Littering Tafel in Siid-
afrika. Quelle: Ramkissoon-Pillay, Deshni
— Highway Mail — South Africa,
22.04.2016
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3 Platzierungsempfehlung Abbildung 29 a und b: Diese Tafel aus North Carolina — Jordan Lake

wird vor allem auf Raststellen/- platzen eingesetzt. Der See und Uferbereiche wurden so stark
verschmutzt, dass dagegen vorgegangen werden musste.
Gut erkennbar ist an diesem Schild, dass die Informationen
sowohl in Englisch als auch in Spanisch bereitgestellt werden.

Méglichkeit in Osterreich:
Deutsch — Englisch oder wie
z.B. in Abbildung 30b zu sehen
ist, kommen Beschilderungen
in Deutsch mit Piktogrammen
oftmals zur Anwendung.

Abbildung 20a: DO NOT LITTER SCHILD in North Carolina Abbildung 20b: Beschilderung
in der Néihe des Jordan Lakes. im Naherholungsraum Tulln.
Quelle: Clean Jordan Lake, 25.05.2012 Foto: Ulrike Schand| — [science:talk].

B 3.2.2. Wegweiser-Schild aus Holz

Bei handwerklicher Begabung kann auch ein Wegweiser-Schild
aus Holz angefertigt werden (siehe Abbildung 21) und mit einem
Holzgravur-Stift beschrieben beziehungsweise bemalt werden.

1y Platzierungsempfehlung Abbildung 21: Vorrangig auf
Parkplatzen, Rastplatzen und vor Hiitten.

B 3.2.3. Infotafeln fUr saubere Felder

,Hier beginnt die Salatschiissel meiner Kuh und nicht das Klo lhres
Hundes“

Der Tiroler Bauernbund setzt bei dieser Infotafel auf Bewusst-
seinsbildung, verweist dabei aber auf Strafen gemal Feldschutz-
gesetz (Siehe Abbildung 22).

\ e

‘Hier beginnt die
Salatschiissel i N
meiner Kuh und nicht

das Kio Ihres Hundes.

\

Abbildung 22: Beschilderung des Tiroler Bauernbunds. Abbildung 21: Wegweiser-Schild mit Verrottungs-
Foto: Hutz, Florian — GAV Zersetzungszeiten — Projekt Alpen Littering. Eigene Darstellung.
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Litteringtafel "Abfall macht mich krank" (Schweiz)

Die Schweizer Landwirtschaft stellt ihre Tafeln und

Abfa“ maCht Poster zum Verkauf zur Verfiigung. Ein Beispiel zur
[ |
mich kran
\ .

rauf hingewiesen, dass Abfall die Kiihe auf der Weide
=’ Q"' N e o krankmachen. Eine gute Moglichkeit, belastete Wie-
/ ' sen mit diesen Tafeln zu beschildern.

k ' Abfallvermeidung zeigt Abbildung 23. Dabei wird da-
L)
e

Platzierungsempfehlung Abbildung 22 und Ab-

bildung 23: Wenn moglich, die Tafeln direkt
entlang von Wiesen anbringen, um vor Ort auf das
Thema Littering aufmerksam machen.

Abbildung 23: Schweizer Landwirtschaft — Abfall macht mich
krank! Dankeschén fiir saubere Felder! Bild-Quelle: Schweizer
Landwirtschaft, Stand 2017

GUT, GIBT'S DIE SCHWEIZER BAUERN. &,
L

B 3.2.4. Verkehrsschild "Der Wald ist kein Malleimer"

Diese kreative Idee eines Verkehrsschilds
kommt aus der Steiermark (siehe Abbildung
24) und kann fir eigene Zwecke entgeltlich
bestellt werden. Bianca Ho6dls Projekt
"Klumpat der Mlltroll" erhielt hierfir den
Kreativpreis der ARA (ein Buch ist ebenfalls
erhiltlich).®°

Abbildung 24: Verkehrsschild "Der Wald ist kein
Miilleimer" mit "Klumpat der Miilltroll" Bild-Quelle:
Hdédl, B. et al., Stand 2017

Empfehlung: Sollte das Verkehrsschild "Der Wald ist kein Milleimer" aufgestellt werden, sind

die geltenden Rechtsvorschriften zu beachten, beziehungsweise, es ist zu priifen, ob eine Auf-

stellung grundsatzlich zuldssig ist.>°

% vgl. Hodl, B., Stand 2017
2 vgl. ebd.
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B 3.2.5. Infotafeln "Die StralRe ist kein Mulleimer"

Abfall entlang der Stral3e ist ein leidiges Thema fiir die Gemein-
den. Vor allem die Zufahrtsstralen zu den Erholungsgebieten
werden von Abfillen belastet. Wien geht das Thema daher of-
fensiv an, ohne dabei auf Strafen zu verweisen wie die Abbildung
25 zeigt.

Abbildung 25: "Die Straf3e ist kein Mistkiibel" —

Neue Infotafeln der MA 48 an Ein- und Ausfahrtsstraf3en.
Quelle: Stadt Wien — MA48, o.J.

{3 Empfehlung: Die Hinweise am Straenrand erinnern die Verkehrsteilnehmer daran, dass Ab-

falle nicht aus den Fahrzeugen geschmissen werden. Ahnliche Beschilderungen wiren moglich

wie z.B. "Die Natur ist kein Abfalleimer — Danke" und sind auch im landlichen Raum damit gut einsetzbar.

Hier sollte der Einsatz der Beschilderung (wo, von wem und welches Schild aufgestellt wird) gemein-
sam besprochen werden.

B 3.2.6. Hinweisschild "Feuergefahr"

Dieses Hinweisschild steht in Arizona (US) entlang der HauptstralRe durch das Gebiet. Die Information
wird ebenfalls auf der dazugehérigen Homepage des Tonto National Forest® bereitgestellt.

Please, stop

Littering y N o
TONTO BASIN R.D.
TONTO NATIONAL FOREST

| FIRE DANGER TODAY

Abbildung 26: Schild ,Feuergefahr” im Tonto National Forest, Arizona ergéinzt mit Stop Littering Tafel.
Foto, Bearbeitung: Schandl, Ulrike — [science:talk].

3 Empfehlung: In Verbindung mit einer ,Stop Littering” Tafel konnte hier der direkte Bezug zur
Brandgefahr und Abféllen hergestellt werden (z.B. durch weggeworfene Zigarettenstummel).
Die Schilder eignen sich vor allem an ZufahrtsstraBen oder Passen, da sie schnell und gut lesbar sind.

B 3.2.7. Hinweisschilder an Rastplatzen —, Abfalldemo”

Rastplatze und Wiesen, die stark frequentiert werden (vorrangig an Seen und Flissen) ziehen viele
Erholungssuchende und damit auch Littering an. Die Verunreinigungen sind zum Teil sehr stark. Die
Stadt Zug in der Schweiz hat daher eine ,, Abfalldemo” gestartet, um auf die Abfalle — die durch Besucher
in einer Nacht verursacht wurden —aufmerksam zu machen.

1 Siehe auch https://www.fs.usda.gov/tonto/ [25-08-2017]



B 3. MafRnahmen zur Bewusstseinsbildung, Kommunikation und Information

T \ = f— M KUBEL IST ES m
1 KUSCHELIGER. [
. m -

=

Abbildung 27: Abfalldemo” in Zug — Schweiz auf einer Wiese am Zugersee. Quelle: Blick.ch — SDA, 06.06.2015

© Empfehlung: Ahnlich wie in Zug kann hier an wiederkehrenden Problemstellen diese Methode

angewandt werden. Sie lasst sich leicht umsetzen, da sie geringe Kosten verursacht und er-

zeugt aber grofle Aufmerksamkeit dahingehend, wie eine Wiese ausschaut, wenn sie nicht von einge-

teiltem Personal gereinigt wird. Lustigerweise hat sich in Zug jemand so sehr angesprochen gefiihlt

(,,Die Absicht des Mannes habe nicht eruiert werden kénnen®), dass er den Abfall nachtmittags noch

weggerdumt hat.®? Bei der Durchfiihrung dieser Aktion ist also eine Bewachung des Abfalls wohl leider
notwendig.

B 3.2.8. ,Neobiota“-Aufkleber als Teilprojekt der AVS-Kampagne ,Mill-Berge” (2013)

Seit 2012 wurden verschiedene Teilprojekte zum Thema Gebirgsabfille seitens des Alpenvereins Sid-
tirol umgesetzt. Diese wurden unter dem Titel ,,Neobiota” gestellt und international vermarktet. Der
Begriff wurde aus der Biologie abgeleitet und fiir das Projekt etwas uminterpretiert. ,Neobiota“ hat
seinen Ursprung im Griechischen und setzt sich aus den Worten ,,neos” (,neu”) und ,bios” (,,Leben”)
zusammen. Als Neobiota bezeichnet man neue, gebietsfremde Arten, welche einen bestimmten geo-
graphischen Raum besiedeln, den sie ohne die Hilfe des Menschen nicht hatten erreichen kénnen.
Genauso wie die vom Menschen eingeschleppten Abfall-Arten, welche in groRer Artenvielfalt in den
Bergen herumliegen.

Die Gebirgsmillsorten lassen sich in einige typi-
sche Kategorien einteilen, z.B. Plastikflaschen, Me-
tallgegenstinde (Kronkorken, Metalldosen und —
blchsen), Zigarettenstummel, Papiertaschenti-
cher und Plastikverpackungen in den unterschied-
lichsten GroRen und Formen. Jedem Abfall-Typus
ist ein eigener bunter Aufkleber gewidmet, der den
Abfall-Verursacher als Botschaft hinterlassen wer-
den kann. Ziel ist eine breite Streuung der Bot-

schaft — vor allem dort, wo viel Abfall vermeintlich

Abbildung 28: ,Neobiota“-Aufkleber des AVS. Bild- ,verloren” wird. Der Bogen mit den Aufklebern
Quelle: http://www.gruppegut.it/bilder/thumbs/avs-ne-

obiota.jpg [08-08-2017] kann kostenlos in der AVS-Geschéftsstelle oder bei

92 vgl. Blick.ch — SDA, 06-06-2015
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den Ausstellungsorten der Wanderausstellung abgeholt werden. Um ein moglichst umweltfreundli-
ches Produkt zu schaffen, wurde auf eine Beschichtung der Aufkleber verzichtet. Das Haftpapier be-
steht nach Herstellerinformationen aus reinem Zellstoff mit FSC-Mix-Zertifizierung und hat eine
begrenzte Haltbarkeit. Es ist aber selbstverstandlich, dass der Aufkleberbogen nicht im Gelande liegen
bleiben soll.

Vorsichtiger Einsatz der Aufkleber, damit die Natur und Infrastrukturen nicht zu-
A satzlich verunreinigt werden.

Tabelle 4: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Hinweise auf Verpackungen

Hauptsichliche | Naturschutz-/Alpine Vereine & Funktionére, Tourismusverband, Hittenwirte, vorrangig

Initiatoren regionale Anbieter von Lebensmitteln (bspw. ,,ab Hof-Verkauf*)
Mogliche Un- Partner des Alpenvereins, ARA
terstiitzung
Adressat der Hauptsachlich Einheimische, aber auch Tages- und Ubernachtungstouristen
MaBnahme
Vorteile <+ Bewusstseinsbildung beim Kauf beziehungsweise beim Produktverzehr
<+ Direkter Bezug durch die Platzierung am Gegenstand der gelittert wird
<+ Regionale Produkte erhalten zusatzlichen Bezug zur Region
<+ Regionale Produkte erhalten mit Abfallvermeidung einen zusatzlichen Wettbewerbs-
vorteil
+ Potentielle Verursacher werden direkt angesprochen
Nachteile == Zu viele zusatzliche Informationen kénnen dazu fiihren, dass die Botschaft nicht

mehr wahrgenommen beziehungsweise tibersehen wird
== Mit der Zeit nimmt die Wahrnehmung in Bezug auf die Botschaft ab

== Hersteller der Produkte und Verpackungen nicht in der Region bzw. schwer greifbar

Anmerkungen:

Sollten die Produkte ,,ab Hof” verkauft werden, eignen sich vor allem Einkaufstaschen aus Stoff. So platzieren
(beispielsweise hinter der Kasse aufhangen), dass sie gut zu sehen ist und die Botschaft gelesen werden kann,
falls die Tasche nicht gekauft werden sollte. So dient sie auch als ,Plakat”. Sollten Milchverpackungen be-
druckt werden, nicht mit Informationen Uberladen und mit Bildern arbeiten.

Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaRnahme:
Verpackungen wie Getrankekartons (z.B. Milch) oder auf Einkaufstaschen aus Stoff.

Regional replizierbar: Ja

Quelle Tabelle 4: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

Der Hinweis "Schiitzt die Alpen" auf den Etiketten der AlImdudler PET-Flaschen des
ist ein Beispiel fiir die erfolgreiche Umsetzung einer solchen MaRnahme.*3

Hinweise auf Verpackungen eignen sich ebenfalls als gute Mallnahme, um Bewusstsein zu schaffen. Es
ware hier das ,,Wegweiserschild” (siehe Kapitel B.3.2.2.) gut vorstellbar, beispielsweise auf einer Milch-
Packung oder aber die Infotafel der Schweiz (siehe Abbildung 23 in Kapitel B 3.2.3.) Litteringtafel

% Siehe auch http://www.almdudler.com/press/der-muell-darf-nicht-am-berg-bleiben-alpenverein-und-almdudler-wandern-zum/ [14-10-
2017]
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Empfehlung: Am besten mit regionalen Anbietern von Lebensmitteln in Kontakt treten und die
Ideen gemeinsam entwickeln. Es missen auch nicht die Produkte selbst mit den Hinweisen
versehen werden, sondern es kon-

nen zum Beispiel Einkaufstaschen
aus Stoff oder Brotboxen etc. den
Aufdruck tragen. Hier kann die Re-
gion, die Gemeinde oder der/ die
Landwirtln sowie die Tiere mit ein-
bezogen werden (siehe Abbildung
29). Falls die Moglichkeit nicht be-
steht, kdnnte ein Poster mit der
Botschaft im Geschaft (vorrangig
,ab Hof Verkauf”) auch nitzlich
sein, um auf die Problematik des

Litterns aufmerksam zu machen. Abbildung 29: Beispiel eines Aufdrucks auf eine Verpackung — U. Schand|
— Projekt Alpen Littering. Eigene Darstellung unter Verwendung von Bild-

quelle: <a href="https.//de.123rf.com/profile_mihtiander'>mihtiander /

123RF Lizenzfreie Bilder</a>.

B 3.4. Infrastrukturverbesserung/ Angebot an Infrastrukturen sowie Betreuung von Infrastruk-
turen als Malnahme zur Vermeidung von Littering

Tabelle 5: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Infrastrukturverbesserung/ Angebot an Infrastrukturen sowie
Betreuung von Infrastrukturen als MaBnahme zur Vermeidung von Littering

Hauptsichliche Initi- | Gemeinde, Abfallwirtschaftsverband, Bus-/ Bahnbetreiber, Betreiber von Bergbah-
atoren nen und Lifte, Tourismusverband, Hittenwirte, Naturschutz-/Alpine Vereine &
Funktionare

Mogliche Unterstiit- | ARA

zung
Adressat der MaR- alle Naturnutzer, hauptsichlich Einheimische, aber auch Tages- und Ubernach-
nahme tungstouristen
Vorteile + Gepflegte und gut erhaltene Infrastrukturen laden weniger zum Littern ein.
<+ Sensible Rdume konnen durch bewusste Lenkung der Besucherstréme mit Hilfe
von Wanderweg-Markierungen vor Littering geschitzt werden.
<+ Zusitzliche Infrastrukturen an touristisch stark frequentierten Orten kdnnen
bei erhohtem Littering-Vorkommen diesen entgegenwirken.
Nachteile == \Werden die Infrastrukturen betreut, kann die Hemmschwelle zum Littern sin-

ken (da es weggeraumt wird).

== Wirkt der Botschaft entgegen, dass der eigene Abfall wieder mit nach Hause ge-
nommen werden soll.

== Die Betreuung der Infrastrukturen durch Patenschaften ist abhéngig vom per-
sonlichem Engagement.

= Meist mit erh6htem Ressourcenaufwand (Personen, Zeit, Geld) verbunden.
Fortsetzung Tabelle 5 auf Seite 66
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Fortsetzung Tabelle 5

Anmerkungen:

Besteht die Moglichkeit Infrastrukturen leicht und ohne hohen Kostenaufwand zu betreuen (z.B. Mist-
kibel mit Abfalltrennung an Park-, Rastplatzen mit ZufahrtsstraRBen, 6ffentlich zugangliche Toiletten
etc.), sollte eine Installation in Betracht gezogen werden.

Patenschaften von Infrastrukturen (z.B. Sitzbank oder Aussichtspunkte) sollten honoriert werden (z.B.
durch ein kleines Schild oder durch einen Artikel aus dem Shop etc.)

Kooperationen sind ebenfalls denkbar (z.B. Gemeinde/ Abfallwirtschaftsverband kooperiert mit Touris-
musverband oder Busunternehmen, so dass Pendelbus am Abend den Mistkiibel am Parkplatz entleert
oder aber auch Hotels mit eigenen Shuttlebussen)

. 3 Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaR-
Zi Pussichis- T Gipf£  nahme:
Py Unterschiedlich, vorrangig an Orten mit hohem
touristischen Aufkommen und guter Erreichbarkeit
fiir die notwendige laufende Wartung.

Gemeinde

Zufahrtsstrafie

Regional replizierbar: Ja

Quelle Tabelle 5: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

Eine Aufwertung des Raums ist eine wichtige MaBnahme, um gegen Littering vorzugehen. In diesem
Bereich sind —auch in alpinen Gegenden — verschiedene MalRnahmen moglich:
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B 3.4.1. Betreuung und Instandhaltung von Wanderwegen und Steigen

Als elementar wichtig wird das Wegenetzt der Alpen bewertet, auch in Bezug auf Schonung der Um-
welt. Es muss deutlich gekennzeichnet sein und die Wege miissen gepflegt werden, damit eine gute
Ausgangsbasis zur Schonung der Natur geschaffen wird. So (ibernehmen die Wegewarte und freiwilli-
gen Helfern mit der Betreuung und Instandhal-
tung von Wanderwegen und Steigen eine
Schlisselrolle. Sie tragen mafigeblich dazu bei,
dass Erholungssuchende beim Wandern keine

- Abbildung 30: ,,Tausende Wanderer verlassen sich auf

% die Markierung von Wegen in den Bergen. Wie hier auf
der Rax muss stdndig erneuert werden. Freiwillige Hel-
fer tragen schwere Pflécke in Rucksdcken hinauf”

§ Quelle: Simoner, M., 17.07.2017 unter Verwendung des
Fotos von Hlinak, C.

Abkiirzung durch Schutzgebiete nehmen. Beispielsweise sichert die Magistratsabteilung 49 das Trink-
wasser fiir Wien, indem sie Quellenschutzgebiete im Rax-, Schneeberg- und Hochschwabgebiet bewirt-
schaftet. Dieses Gebiet kann nur geschiitzt werden, wenn die vorbeifiihrenden Wanderwege in einem
einwandfreien Zustand sind.*

Empfehlung: Wie das Beispiel Wien zeigt, hat die Betreuung und Instandhaltung von Wanderwegen
und Steigen auch in Bezug auf Gebietsschonung eine Schlisselrolle. Jedes Jahr begutachten die Wege-
warte nach der Schneeschmelze die Routen. Die notwendigen Aufraumarbeiten werden von den Frei-
willigen veranlasst beziehungsweise — wenn moglich — gleich durchgefiihrt. Insgesamt werden
Osterreichweit rund 40.000 Kilometer Wanderwege vom Alpenverein und den Naturfreunden be-
treut.% Da die Arbeit zum gréRten Teil freiwillig ist (beispielsweise waren bei der Sanierungsaktion auf
Rax und Schneeberg Vertreter der Bergrettung, der Wiener Forstbetriebe sowie zwei Asylwerber aus
Afghanistan mit dabei), spielt Anerkennung eine grofRe Rolle. Im Rahmen der Méglichkeiten sollte dies
nicht als selbstverstindlich hingenommen und honoriert werden.%

B 3.4.2. Betreuung und Instandhaltung von Rastplatzen und Sitzbanken — Patenschaften

Der Tourismusverband Silberregion Karwendel?” zeigt, dass Sitzbdnke identitétsstiftend wirken und
durch Patenschaften finanziert werden konnen. Die Patenschaft halt in diesem Fall fur fiinf Jahre und
ﬁ die Bank — die ein individuelles Design mit Wie-

dererkennungswert fiir die Region hat — erhalt
eine Widmungstafel.

Abbildung 31: Sitzbank in der Silberregion Karwendel
mit persénlicher Widmung. Quelle: Tourismusverband
Silberregion Karwendel

1 Empfehlung: Mittels Patenschaften kdnnen nicht nur die Infrastrukturen (wie beispielsweise
Sitzbanke) finanziert werden, sondern auch deren Gestaltung und Betreuung: Instandhaltung,

% Vgl. Simoner, M., 17.07.2017

% Vgl. ebd.

% Vgl. ebd.

7 Siehe auch https://www.silberregion-karwendel.com/de-at/dahoam-verwurzelt/retronovativ/bankpatenschaft.html [29-08-2017]
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Freihaltung von Bewuchs und Teilweise (ilbernehmen Wegewarte
diese Aufgaben mit. Eine Widmungstafel stellt den direkten Bezug zur Patenschaft her.

Das Wissen um die Wirkung einer Infrastrukturverbesserung und damit einer Steigerung der Attrakti-
vitat hat sich die Gemeinde Kals am GrolRglockner ebenfalls zu Nutze gemacht. In der Tourismusge-
meinde ist laut Gemeindeamt in puncto Littering vor allem der Sommertourismus (Wanderer und
Bergsteiger) verantwortlich. Littering in Zusammenhang mit dem Wintertourismus ist hingegen weit-
gehend unbekannt. Wobei darauf hinzuweisen ist, dass die Gemeinde an den Bergbahnen (Kalser Berg-
bahnen) nicht beteiligt ist und Reinigungsaktionen nach der Saison (vorrangig Lifttrassen) vor allem
von den Bergbahnbetreibern beziehungsweise den Grundeigentiimern durchgefiihrt werden. Im Wan-
dergebiet hat die Gemeinde versucht, durch das Aufstellen von Mistkibeln dem Problem Littering Herr
zu werden. Leider ohne Erfolg, da einerseits der logistische Aufwand sehr grof} ist, beziehungsweise
durch Windverfrachtung, Uberfiillung und fehlende Trennung nach Fraktionen mehr Aufwand und
Kosten flr die Entsorgung entstehen. Das Problem der unsachgemal entsorgten Zigaretten ist laut
Gemeindevertreterin in Kals am GroRRglockner nicht bekannt, beziehungsweise noch nicht identifiziert
worden. In jedem Fall ist die Gemeinde Kals an Anti-Littering-Kampagnen interessiert. Abfallvermei-
dende MalRnahmen, wie z.B. Bereitstellung von , Bergsteigerjausen” mit regionalen und saisonalen
Produkten scheitert jedoch mit hoher Wahrscheinlichkeit an den Moglichkeiten des Nahversorgers in
der Gemeinde.%®

Nichtsdestotrotz beteiligt sich die Gemeinde Kals am GroRglockner aktiv an Projekten zum Thema Anti-
Littering, da mit steigenden Besucherzahlen auch die Verschmutzung zunimmt. Die Gemeinde will je-
doch nicht mit Strafen arbeiten, sondern Aufklarungsarbeit leisten und mit gutem Vorbild vorange-
hen.?® Hierzu werden auch Infrastrukturen in Angriff genommen, um die Attraktivitdt zu steigern,
damit Littering vermieden wird. Erika Rogl, Biirgermeisterin von Kals am GrofRglockner, sagt im Gast-
kommentar "Reinwerfen statt Wegwerfen":

,So arbeitet derzeit eine gréfSere Arbeitsgruppe am Projekt ,,Glocknerwinkel”, bei dem in nédchster Zeit
die Infrastruktur am Hot Spot des Eintrittes zum Nationalpark Hohe Tauern verbessert werden soll.
Moderne WC-Anlagen, Info-Points und eine Aussichtsplattform beim Parkplatz Lucknerhaus sollen dem
Besucher die Naturschénheiten vor Augen fiihren. Wir werben mit gesunder und reiner Natur, saubere
Luft und Wasser sind zukiinftig die wahren Reichtiimer, das kann jeder bezeugen, der sich in Ldndern
aufgehalten hat, in denen dies nicht zur Selbstverstdndlichkeit gehért. Und damit diese Schénheit und

Reinheit erhalten bleibt, sind wir alle gefordert.®

,Wenn wir das Packen der Jause fiir eine Wanderung schon als Teil des Bergerlebnisses sehen, dabei
schon iiberlegen was wir mitnehmen und ob wir damit Miill verursachen, ist schon ein wichtiger Schritt
in die richtige Richtung gesetzt. Wiederverwendbare Trinkflaschen statt PET-Flaschen, herk6mmliche
Brotdose statt plastikverpackte Nahrung, Apfel statt eingeschweifstem Power-Riegel — wenn dann noch
Lebensmittel von den heimischen Landwirten auf dem Speisezettel steht, dann ist die Jause ,,nachhal-
tig”. 1!

% vgl. Tembler, P., 2016

% Vgl. Altstoff Recycling Austria AG, 2016
10 vgl. ebd.

101 yvgl. ebd.
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3 Empfehlung: Wenn die Moglichkeit besteht, sollten Infrastrukturverbesserungen in Erwagung

gezogen werden, da manche Orte zum Littern eher einladen, wenn sie ungepflegt beziehungs-

weise unattraktiv sind (ahnlich wie beim Broken-Window-Effekt). Dies ldsst sich nicht nur im bebautem
Gebiet umsetzen, wie auch Kapitel B.3.4.4 zeigt.

3 Der Wald beobachtet: Eine Idee aus GroBbritannien wurde ent-

lang von Wegen durch ein Waldgebiet verwendet, kann aber

auch an Orten wie beispielsweise an Parkplatzen oder an Rastplatzen
eingesetzt werden, die immer wieder vom Littering betroffen sind. Hier
wurde die Psychologie hinzugezogen, da sich die Menschen weniger ego-
istisch verhalten, wenn sie bereits das Gefiihl haben, beobachtet zu wer-
den. Der Wald, um den es sich handelt, erlangte Bekanntheit durch die
,Harry-Potter-Filme” oder durch die Serie ,Primeval“, wodurch viele

Touristen dieses Gebiet besuchen und der Druck auf die Natur damit

stieg. Insgesamt bekamen 100 Badume in England Gesichter, wodurch das il 4 f
Abbildung 32: Insgesamt 100
Bdume bekamen in England

Gesichter. Quelle: p.m.-Verhal-
B 3.4.4. Abfalleimer in touristisch stark frequentierten Regionen aufstel- tensstudie 11/2016

len

Littering stark zurtickging (siehe Abbildung 32).

Als Good-Practice-Beispiel kann an dieser Stelle der Tourismusverband Tiroler Zugspitz Arena genannt
werden. Dieser ist fir die Mistklbel entlang der Wanderwege (siehe Abbildung 33) — die in der gesam-
ten Zugspitz Arena an den Hot Spots aufgestellt sind — zustandig und entleert diese wochentlich. Dabei
wird auf Abfalltrennung geachtet (Restmiill, Plastik, Dosen). Die Anzahl der Mistkiibel richtet sich je
nach Frequenz. Sie stehen auf ebenem Untergrund in windgeschiitzter Lage und kénnen — je nach Be-
darf — Giber die Wintermonate eingelagert werden. Die Platze werden sehr gut gepflegt.12

Abbildung 33: Mistkiibel links: Lermoos am Panoramaweg, rechts: am Seebensee auf 1600 Héhenmeter.
Quelle: Tiroler Zugspitz Arena.

Empfehlung: Falls Raststellen und Parkplatze gut erreichbar sind und stark frequentiert wer-

den, sollten MaBnahmen wie das Aufstellen von Abfalleimern (moglichst mit Schutzmechanis-
mus (z.B. Deckelsicherung), damit die Tiere den Mistkiibel nicht plindern kénnen) erfolgen. Falls die
regelmaRige Leerung durch die Gemeinde nicht erfolgen kann, sollten Kooperationen (Public-Private-
Partnership) in Betracht gezogen werden (moglicherweise mit dem Tourismusverband, oder aber auch
Busunternehmen beziehungsweise mit Hotels, die Shuttle-Service zu Parkplatzen als Ausgangspunkt
flr Touren anbieten etc.). Generell bieten Mistkibel viel Flache (z.B. an Parkplatzen), so dass sie gut

102 yvgl, Tiroler Zugspitz Arena, 28.08.2017
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genutzt werden kénnen, um Botschaften zu platzieren (siehe Abbildung 34 — Deckel miissen an diesen
Abfalleimer noch angebracht werden).

- G g : : i b e " e
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Abbildung 34: Gestaltung von Abfalleimern z.B. an Rastpldtzen. Quelle: https.//elkebitzer.files.word-
press.com/2014/10/2014-10-06_0408.jpg [20-08-2017], verdndert durch U. Schand| — Projekt Alpen Littering

B 3.5. Klare Regeln

Tabelle 6: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf klare Regeln

Hauptsachliche | Vorrangig Naturschutz-/Alpine Vereine & Funktionare

Initiatoren

Mogliche Un- Alpenkonvention, Nationalparks, Gemeinde, Abfallwirtschaftsverband, ARA, Hittenwirte

terstiitzung

Adressat der Tagestouristen, Ubernachtungstouristen, Einheimische

MaBnahme

Vorteile <+ Die Regeln werden direkt am Ausgangspunkt einer Tour wahrgenommen.

<+ Durch die symbolische Darstellung der Handlungsanweisungen kénnen fremdspra-

chige Besucher ebenfalls die Regeln leicht verstehen und erhéht die Wiedererken-
nung auch bei deutschsprachigen Gasten, wenn die Regeln an wichtigen Punkten
neuerlich plakatiert werden.

Nachteile = Mit der Zeit nimmt die Wahrnehmung in Bezug auf die Botschaft ab

= Schwierig, wenn unterschiedliche Vorgaben fiir das gewiinschte Verhalten gemacht

werden, von versch. Akteuren oder in benachbarten Regionen (vor allem Touristen,
die in verschiedenen Regionen unterwegs sind, kennen sich teilweise dann nicht
mehr aus)

Anmerkungen:

Sie sollten 6sterreichweit einheitlich sein, um Verwirrungen oder sogar Gegensatze zu vermeiden.

Falls die Moglichkeit besteht, sollten die Regeln zusatzlich in einer App oder auf der Homepage zum Download

angeboten werden. Es ware dann auch einfacher die Regeln in verschiedene Sprachen zu libersetzen.

Fortsetzung Tabelle 6 auf Seite 71
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Fortsetzung Tabelle 6

. _ Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaB-
?;[F.’fe_ ?&md&;r _ Gipfe nahme:
| \--“\\ Vorrangig an Ausgangspunkten und auf der Hitte
: \:5: platzieren. Auf Homepages ebenfalls bereitstellen.
Hie, i
& | ~Z
- _'t} i _.//\\

un / 2 humde, a.\zl
s

Gemainde

Zufahrtsstrafle

Regional replizierbar: Ja, wird in vielen Bergregionen bereits eingesetzt.

Quelle Tabelle 6: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

B 3.5.1. Leave No Trace Principles

Die Mitnahme von benutztem Toilettenpapier wird in verschiedenen Landern erfolgreich vorgeschrie-
ben. Es wird von Besucher beispielsweise von Nationalparks in USA, aber auch Chile und Argentinien

“19 (, Hin-

verlangt, dass benutztes Toilettenpapier mitgenommen wird. Die ,Leave No Trace Principles
terlass keine Spuren®), die in Zusammenarbeit mit dem U.S. Forest Service, National Park, Bureau of
Land Management und U.S. Fish and Wildlife Service herausgegeben wurden, geben klare Regeln vor,
wie sich Besucher zu verhalten haben. Punkt 3 in Abbildung 35 (roter Rahmen) gibt klare Vorgaben,

wie mit Abfillen und menschlichen Exkrementen umgegangen werden muss:%

W Nimm deinen ganzen Abfall wieder mit (auch benutztes Toilettenpapier), sowie Essensreste und
herumliegende Abfille.

W Benutze die bereitgestellten Toiletten oder grabe ein 15-20 cm tiefes Loch fir Exkremente mit
einem Abstand von mindestens 150 ft (ca. 50 m) zur Wasserquelle.

Wasche dich und dein Geschirr mit einem Abstand von mindestens 50m zur Wasserquelle.

W Falls Gberhaupt notwendig, benutze nur eine kleine Menge an biologisch abbaubarer Seife.

103 jehe auch http://www.roostadk.com/adkalert-com-resource-launched [27-08-2017]
104 vgl. Regional Office of Sustainable Tourism — Lake Placid NY — Kim Rielly, 23.08.2017
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Leave No Trace Principles

Leave Mo Trace principles were developed in cooperation with the U.5. Forest Service, National Park
Service, Bureau of Land Management, and U.5. Fish and Wildlife Service.

Plan Ahead and Prepare
* Know the regulations and special considerations for the area you'll be visiting.
1 * Prepare for extreme weather, hazards, and emergencies.
- * Always leave your itinerary with someone at home.
* Travel in small groups te minimize impacts.

W 2.

Dispose of Waste Properly
* Pack cut all trash (including toilet paper), leftover food, and litter.
3 * Use existing privies, or dig a &-8 inch deep cathole at least 150 feet from water.
= * Wash yourself and dishes at least 150 feet from water.
+ If naaded, use only small amounts of biedegradable soap.

4.

Minimize Campfire Impacts
* Use a portable stove to avoid the lasting impact of a fire.
5- * Where fires are permitted, use existing fire rings and collect only downed wood. d)
* Burn all fires to ash, put out campfires completely, and hide traces of fire. H

AT 5.

Be Considerate of Other Visitors
. other visitors and protect the quality of their experience.
7- * Let natural seunds prevail; avoid loud sounds and voices.

L
Respect
* Be courteous and yield to other users; take breaks to one side of the trail.

Abbildung 35: Leave No Trace Principles.
Quelle: Regional Office of Sustainable Tourism — Lake Placid NY — Kim Rielly, 23.08.2017, Ausschnitt.

g3 Empfehlung: Durch die zunehmende ErschlieBung der Gebirgsregionen (und Ausbau der Hit-
ten) wird oftmals der Eindruck erweckt, dass man sich weiterhin in der "Zivilisation" zu befin-
den. Entweder muss nach der bequemen Erreichbarkeit fiir jedermann auch die Abfallentsorgung
nachziehen, oder es muss deutlich werden, dass fiir den Zugang in die Natur entsprechendes Wissen,
Ausriustung und auch eine Verhaltensdanderung notwendig ist. Daher sollte die Abgrenzung zwischen
(verwalteter) Stadt/Dorf und (wilder) Natur deutlich werden. Vielleicht reicht dazu ein einfaches Hin-
weisschild unterhalb der Ortstafel mit der Aufschrift ,Ende der Service-Zone und Anfang von Natur und
Erlebnis®, vielleicht braucht es doch klare Regeln. Die , Leave No Trace Principles” sollten auf ésterrei-
chische Begebenheiten angepasst und einheitlich veréffentlicht werden. Hier kénnen auch Verhaltens-
regeln in Bezug auf die Sportausiibung, wie beispielsweise Klettern (Grundsatze bereits in Kletterhallen
aufhdngen) und Mountainbiken ergédnzt werden. An Ausgangspunkten wie beispielsweise auf Park-
und Rastplatzen ware eine Platzierung in Schaukasten von Vorteil, da sie die Regeln fiir Einheimische
und Touristinnnen direkt in Erinnerung rufen (in Hiitten ebenfalls moglich). Die Bereitstellung der Re-
geln auf Homepages konnen die Vorbereitung von Touren unterstiitzen.
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B3.5.2. Alpenvereins-Hiittenregeln (OAV, DAV, AVS)

Huttenordnungen halten Informationen bereit, wie sich Besucher in Hiitten zu verhalten haben. Da-
runter befinden sich auch Verhaltensregeln in Bezug auf Littering (Abbildung 36, roter Rahmen). Der
Alpenverein stellt die Hittenordnung ebenfalls in verschiedenen Sprachen zur Verfligung (Deutsch,
Englisch, Tschechisch, Italienisch) und kann auf der AV-Homepage'® abgerufen werden.

3 Empfehlung: Falls die Hittenordnung noch nicht gut sichtbar auf der Hitte aushangt, sollte

dies nachgeholt werden. Vor allem abends lesen die Ubernachtungsgiste gerne die Informa-

tionen im Aushang. Falls die Hiitte oftmals von fremdsprachigen Gasten besucht wird, sollte die Hit-

tenordnung in verschiedenen Sprachen zur Verfligung gestellt werden. Zusatzliche Informationen (z.B.
Poster, Hittenbroschiiren) unterstitzen dabei die Hlttenordnung.

%Alpenvereinshiitten HUTTENORDNUNG

Lieber Hiittengast,
herziich Willkommen auf unserer Alpenvereinshitte! Damit fir Dich und fiir dfe anderen Géste der
Aufenthalt so angenehm wie moglich ist, beachte bitte Folgendes:

Halte die Hiitte und die Bergwelt sauber und nimm Deine Abfélle

R

.kii wieder mit ins Tal.

———' Bedenke: Plastik ist auch nach 100 Jahren noch nicht verrottet!
f__‘

Trag dich bitte (mit Mobilnummer) in das Hittenbuch ein.
Im Ungliicksfall kann so die Bergrettung gezielt suchen!

I6

e

—

C & yon Uhr bis 6:00 Uhr ist Hiittenruhe.

| Bitte stér die Schlafenden nicht, wenn du frish aufbrichst.

Abbildung 36: Auszug aus der Hiittenordnung der Alpenvereinshiitten des GAV, DAV (und AVS).
Quelle: Alpenverein OAV (0.J.)

1% Sjehe auch https://www.alpenverein.at/portal/berg-aktiv/huetten/regelungen/huettenordnung_tarife.php [20-10-2017]
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Tabelle 7: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Kinospots/ Filmdokumentationen/ Social Media — Anti-Lit-
tering-Botschafter

Hauptsichliche | Naturschutz-/Alpine Vereine & Funktionére, Tourismusverband, Hiittenwirte, Bus-/ Bahn-

Initiatoren betreiber, Betreiber von Bergbahnen und Lifte

Mogliche Un- Bund, Land, Gemeinde, Abfallwirtschaftsverband, ARA, Botschafter

terstiitzung

Adressat der Je nach Dokumentation — vorrangig Einheimische, aber auch Tagestouristen und Uber-
MaRBnahme nachtungstouristen werden adressiert

Vorteile < Poster kdnnen in den sozialen Medien auf die Kurzfilme aufmerksam machen, so

dass sie Uber die Kampagne hinaus verbreitet werden.

+ Wurde der Kurzfilm einmal angeschaut, erzeugen die Poster zusatzlich eine Erinne-
rung daran.

+ Die Vorbildwirkung eines Idols wie z.B. Gregor Schlierenzauer ist vor allem fir Ju-
gendliche und junge Erwachsene von groRer Bedeutung. Peter Haberler begegnet als
Botschafter vor allem Gleichgesinnten auf Augenhéhe (Wen mochte ich erreichen?
Wer besucht vorrangig die Hitte?).

<+ Thematisierung von Littering und Information tUber die gewtlinschten Verhaltenswei-
sen schon im Vorfeld und in Vorbereitung auf die Tour

<+ Nachhaltige Information unabhéngig von der konkreten Situation; einfacher Trans-
port von Hintergrundinformationen

Nachteile = In Kinos wird die Botschaft nur tUber einen kurzen Zeitraum verbreitet.
== Zu viele Informationen sind kontraproduktiv
== Eine gewisse Erziehung findet hier statt, da das Handy notwendig ist.

== Handy-Empfang ist oftmals schlecht, so dass die Kurzfilme teilweise nicht runtergela-
den werden kdnnen.

= regionale Besonderheiten sind u.U. schwer zu bericksichtigen

Anmerkungen:

Heutzutage werden sowohl Kinospots und Filmdokumentationen verstarkt mit Social Media fiir die Verbrei-
tung von Informationen genutzt. So konnen namlich in kiirzester Zeit sehr viele Nutzer erreicht werden. Bei-
spielsweise ist ein YouTube-Video jederzeit zugadnglich, verbleibt im Internet und verbreitet sich schnell,
wahrend der Zeitraum eines Kinospots begrenzt ist und die Kosten von der Lange des Spots abhangig sind.

Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaBnahme:

Weitrdaumige Verbreitung hauptsachlich durch das Internet. Auf die Existenz der Videos kann z.B. mittels
Poster in Hutten aufmerksam gemacht werden. Ebenfalls in Aufenthaltsbereichen wie z.B. an Bahnhofen
oder Bushaltestellen. In Gondeln von Bergbahnen ebenfalls moglich. Dabei sollten Schulen ebenfalls in Be-
tracht gezogen werden.

Regional replizierbar: Ja, wird bereits auf verschiedene Weise eingesetzt.

Quelle Tabelle 7: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

Sogenannte Anti-Littering-Botschafter kommen auch fiir den Schutz des alpinen Raums zum Einsatz.
Diese sollen die Bevolkerung an Orten mit hohem Abfallaufkommen (auch Littering-Hot Spots genannt)
sensibilisieren und auf mégliche Folgen des achtlosen Wegwerfens von Abfillen hinweisen.'% Durch
den interaktiven Einsatz von Anti-Litterring-Botschafter soll das Bewusstsein der Bevolkerung erhoht

106 y/g|, Gsterreichisches Okologie-Institut, 2014a und FehrAdvice & Partners AG, 2014
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und die Anti-Littering Normen gestarkt werden. Diese enge soziale Interaktion unterscheidet sich ganz
deutlich von einer eher einseitigen Medienkampagne und erreicht die gesamte Bevélkerung.*?’

Einige Beispiele in Bezug auf die mediale Aufbereitung von Abfallvermeidung u.a. im alpinen Raum
sind nachfolgend aufgefiihrt. Beriihmte Anti-Littering Botschafter, wie beispielsweise der Extremberg-
steiger Peter Haberle oder der Schispringer Gregor Schlierenzauer, nehmen dabei eine Vorbildfunktion
ein.

Tabelle 8 Ubersichtstabelle einzelner Kinospots/ Filmdokumentationen/ Social Media iiber das Thema Anti-Littering.

Aktion "Saubere Berge" — Bot-
schafter Peter Haberler im In-
terview zum Thema Littering in
den Alpen?®®

Aktion "Saubere Berge" zum Schutz der heimischen Alpen — Die Problema-
tik mit dem Abfall am Berg mit Extrembergsteiger & Saubere Berge Bot-
schafter Peter Habeler. Partner sind der Osterreichische Alpenverein,
UNEP, AlImdudler, Bergwelten

»Alpen Littering” — ORF-Bei-
trag zur Abfallproblematik am
Berg

Durch Kurz-Dokumentationen zum Thema Littering im alpinen Raum kénnen
vor allem zur Hauptsendezeit viele Menschen erreicht werden, um fir das
Thema aufmerksam zu machen.

Grauslig im Interview — ATM??

,Sei nicht grauslig, reinwerfen gehort dazu” thematisiert den Hundekot und
das achtlose Wegwerfen der Hundekotsackerl in die Natur in Form von
Selbstgesprachen und Selbstreflexion. Erst nach der Einsicht erkennt der ei-
gene Hund das Frauchen/ Herrchen wieder.

»Reinwerfen statt Wegwerfen”

Eventmovie!l®

Videobotschaft von Gregor Schlierenzauer zum Thema Littering

LHAnti-Littering“-Spot mit Mi-
chael Ostrowski: Kinoversion
und YouTube!!!

Der Kurzfilm kombiniert auf sehr lustige Weise das Verhalten des Michael
Ostrowski (als ,Uberzogener” Durchschnittsosterreicher) mit sachlichen
Kommentaren.

Saubar — reloaded!*?

Es geht darum ,saubere Geschafte” zu machen, in dem die Toilettenhaus-
chen genutzt werden, damit das Toilettenpapier nicht in der Natur liegen
bleibt.

»Miill-Berge” (Alpenverein
Stidtirol) — Neobiotical®3

Der Kurzfilm ,Neobiota — Auf den Spuren neuer Spezies” kommt mit weni-
gen Worten aus (auch in italienischer und englischer Sprache) und lasst da-
fir Bilder sprechen. Er handelt von Gebirgsmiillforschern, die sich auf die
Suche nach diesen ,,Spezies” begeben und vielerorts flindig werden. Man-
che Abfall-Arten haben einen geradezu charakteristischen , Lebensraum”
und vermehren sich dort prachtig. Die Feldforschungsarbeiten dokumentie-
ren auf ,originelle und ironische Art und Weise” die Situation von Abfallen
in den Bergen.

Saubér Alarm im Zillertal —
ATM Schwaz'*4

Ein Kamerateam auf Entdeckungstour macht erstaunliche Aufnahmen. Eine
harmlose Reportage wird zur unerwarteten Jagd quer durchs Zillertal ... ,Es
ist nie zu spat auf die Seite der Sauberen zu wechseln”!

07 ygl. Hansmann & Steimer, 2015

198 Sjehe auch http://www.alpenverein.at/portal/natur-umwelt/saubere-berge/index.php [29-08-2017]

199 Sjehe auch https://www.youtube.com/watch?v=QGua9rdzH4k [29-08-2017]

110 Sjehe auch https://www.reinwerfen.at/infoservice/movies.html| [29-08-2017]

11 Sjehe auch https://youtu.be/IbbjljGoill [29-08-2017]

112 Sjehe auch http://www.naturpark-zillertal.at/en/presse-downloads.html [29-08-2017]

113 Sjehe auch http://www.alpenverein.it/de/alpenverein/neobiota-auf-den-spuren-neuer-spezies-video-de/it/en-7_145255.html

[29-08-2017]

114 Siehe auch https://www.youtube.com/watch?v=VJsR5Ph8d2Y [29-08-2017]
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-

3 Empfehlung: Hier besteht die Moglichkeit anzufragen, ob ein Bild mit Link zum Video auf den

Hltten ausgehangt werden darf. Dazu wiirde der Slogan passen: ,Sei mit dabei... Stop Lit-
tering...”. Die Reportage ,Saubar Alarm im Zillertal” eignet sich ebenfalls sehr gut, um verbreitet zu wer-

den und auf das Thema aufmerksam zu machen. Ein Bild mit dem Baren und der Aufschrift ,Wanted”
oder ,Gesucht” die Neugierde auf das Video wecken, das als QR-Code bereitgestellt wird (siehe Abbil-
dung 37). Quelle nicht vergessen beziehungsweise bei ATM anfragen, ob es verbreitet werden darf.

Dies lielSe sich theoretisch ebenfalls mit einem Plakat von beispielsweise Gregor Schlierenzauer oder
Peter Haberle gut umsetzen. Hier wére der Spruch ,Sei g'scheit — stop Littering...” denkbar.

SAUBAR
£73B1261/25A

Abbildung 37: Entwurf Plakat ,,JA, Saubdr verhaften!” Quelle: Screenshot aus Kurzfilm von ATM Schwarz, 09.07.2015 kom-
biniert mit http://www.howardcountyin.gov/files_uploaded/wanted-responsive.png [17-08-2017]; Bearbeitung: U. Schand|!

— Projekt Alpen Littering.

B 3.7. Huttenbroschiiren/ Newsletter/ Printmedien/ sonstige Info-Materialien

Tabelle 9: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Hiittenbroschiiren/ Newsletter/ Printmedien/ sonstige Info-

Materialien

Hauptsachliche | Naturschutz-/Alpine Vereine & Funktionare, Tourismusverband, Hiittenwirte, Land, Ge-

Initiatoren meinde, Abfallwirtschaftsverband

Mogliche Un- ARA, Tageszeitungen

terstiitzung

Adressat der Tagestouristen, Ubernachtungstouristen, Einheimische

MaBnahme

Vorteile <+ Bieten eine gute Méglichkeit sich z.B. auf der Hitte oder im Hotelzimmer niher mit
der Thematik auseinanderzusetzten, da hierfiir meist Ruhe und Zeit ist (vor Ort wird
damit Bewusstsein geschaffen).

+ Mehrsprachiges Angebot an Informationen oder bildliche/symbolische Darstellungen
unterstiitzen zusatzlich dabei, Besucher und Zugezogene aus dem Ausland zu errei-
chen (erhdhte Erreichbarkeit).

+ Méglichkeit, verschiedene Perspektiven und Hintergrundwissen in Bezug auf die Ab-
fallproblematik darzustellen (z.B. Gefahren fiir die Natur aber auch warum Mistkubel
,fehlen”, Verlust von Wertstoffen etc.)

<+ Durch ansprechende Bilder erreichen die Informationen auch Kinder.

<+ Geringer Ressourcenaufwand

Nachteile == Nicht jeder Besucher oder Einheimische wird sich mit den Informationen ndher aus-
einandersetzten.

= Flyer auf Hiitten kdnnen schnell selbst zum Abfall werden.

Fortsetzung Tabelle 9 auf Seite 77
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Fortsetzung Tabelle 9

Anmerkungen:

Das Bewusstsein, die Natur zu schonen, hat sich bereits schon gewandelt. Dennoch sollte auch das Bewusst-
sein speziell auf die Gegebenheiten am Berg geschult werden. Vor Ort entsteht dabei eine direkte Verbindung
zur Natur. Tagestouristen (auch aus dem nahen Ausland) sind in ihrer Ortswahl meist sehr flexibel und kénnen
so aber Uberall erreicht werden, wenn die Informationen auf den Hitten ausgelegt werden. Hier sollten zu-
satzlich Symbole oder Bilder eingesetzt werden.

Zicle.

Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaR-
nahme : Hitte und Gemeindeamt

Gemeinde

Zufahrisstrafie

Regional replizierbar: Ja

Quelle Tabelle 9: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

B 3.7.1. Informationsmaterial als Flyer, Broschiire oder Rickseitendruck — mehrsprachig

Informationsschriften zur Abfalltrennung — beispielsweise das Abfall Trenn-ABC der Steiermark — kon-
nen in verschiedenen Sprachen von der Homepage des Landes heruntergeladen oder bestellt werden.

Wirf deinen Dreck nicht einfach

Abbildung 38: Bereitstellung von Abfalltrenn-BIa'tterh mehrsprachig auf der Homepage des Landes Steiermrk.
Quelle: Amt der Steiermdrkischen Landesregierung 2017 (3.)

Die Idee der mehrsprachigen Anleitung kombiniert mit einer bildlichen Darstellung der Untergruppen
des Abfalls kommt auch im Saarland in Bezug auf Abfalltrennung zur Anwendung (siehe Abbildung 38).
Bilder unterstlitzen dabei, sich schnell mit der Thematik vertraut zu machen.
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Abbildung 39: Abfalltrennung im Saarland — Eine erste Orientierungshilfe.
Quelle: EVS Kunden-Service-Center Saarbrticken (0.J.)

3 Empfehlung: Diese Idee sollte aufgegriffen werden, um in (tages-)touristischen Gebieten in

Bezug auf Anti-Littering-MaRnahmen jeden — auch fremdsprachige Touristen/Einheimische —

erreichen zu kénnen. Informationen kénnen dabei beispielsweise auf die Riickseite einer Wanderkarte
gedruckt werden.

Huttenbroschiire/ Flyer

Die Vorlage der nachfolgenden Broschiire steht beim Osterreichischen Alpenverein zum Download be-
reit (siehe Abbildung 40).1*

o Empfehlungen: Informationsmaterial fiir Touristen bereits im Hotelzimmer beziehungsweise

an der Rezeption z.B. in Form von Flyern auslegen. Auch Kartenmaterial eignet sich sehr gut,

um sie mit Informationen auf der Riickseite zu bedrucken (in der entsprechenden Sprache der Karten-

Vorderseite beziehungsweise in Deutsch und in Englisch). Flyer/ Broschiiren kénnen auch auf Tischen
in Hitten oder im Tal in Gaststdtten oder im Gemeindeamt etc. ausgelegt werden.

115 Da sich die Broschiire zum Zeitpunkt des Redaktionsschlusses noch im Bearbeitungsstand befindet, sind Abweichungen zu der abgebil-
deten Version im Dokument moglich.



B 3. MafRnahmen zur Bewusstseinsbildung, Kommunikation und Information

AuBenseite der Broschiire

If you don't pick it up,
animals will do!

Lass den Miill
ins Sackerl
\_Nandern. -
REIN
lﬂl]m“_.p'm
bM aipemlelne

Please, stop littering
— Thank you -

Innenseite der Broschiire

Nimm Deinen Abfall ...

o Abfall ist schiach
y 'S und eine tédliche Falle!

% Tiere Fressen Abfille und kinnen dadurch
qualvoll ersticken. Oder sie verfangen sich 2.B.
in Plastiksackerin, die so schnell zu einer tadli-
chen Falle werden.

¥ Schneiden sich Tiere an scharfen Kanten

- 2.B. an rostigen Dosen oder zerbrochenen
Glas — verenden sie meist daran, da sie zu einer
leichten Beute werden, sich nicht mehr erndh-
ren kdnnen od. well sich die Wunden infizieren.

W Menschliche Exkremente und Hundekot
konnen schwere Krankheiten auslésen, wenn
sie Weidewiesen und damit die Nahrung der
Tiere verunreinigen, da sie oftmals mit Bakte-
rien, Viren und Parasiten belastet sind. So wird
2.B. Nesporose verursacht, die Totgeburten bei
Rindern ausldst. Dadurch entsteht zusatzlich ein
groBer wirtschaftlicher Schaden.

o
Aa pie lange Tour des Abfalls

B Der Wegweiser zeigt dir, wie lange Abfall
braucht bis er sich zersetzt oder verrottet.

B Abfall wird durch die besonderen Windver-
hiltnisse in den Bergen an die entlegensten
Stellen getragen.

B Hinzu kommt, dass auch Bicabfall, wie Bana-
nenschalen oder Apfelputzen, durch die Wit-
terungshedingungen in den Bergen wesentlich
langer braucht, bis er abgebaut ist,

% Boden und Gewisser werden durch Schad-
stoffe und Mikropartikel verunreinigt.

B Ein einzelner Zigarettenstummel kann

50 -60 Liter Wasser verunreinigen.

Danke, dass Du unsere
Natur rein hdltst!

Die Probleme, die durch achtlos weggeworfenen
Abfall {auch Littering genannt) in den Bergen er-
zeugt werden, sind vielfaltig und meist nicht auf
den ersten Blick erkennbar.

Abfall ist nicht nur ,schiach” — Du kemmst ja in
die Berge, um Dich zu erholen und die Aussicht
2u genieBen, da sind Essensreste, Zigaretten-
stummel, Taschentiicher etc. auf Wegen und
Rastplatzen wenig ansehnlich —, sondern es kén-
nen auch groBe Probleme flir die Umwelt ent-
stehen.

Weitere Informationen findest Du in der Innen-
seite dieser Broschiire. Sie gibt einen Einblick
in die schadigende Wirkung von Littering auf
Mensch und Natur.

asthetische

okologische hygienische

... und Deinen Abfall mit
nach Hause nimmst!

Abfille sind noch hier, auch
wenn Du schon lange fort bist.

LITTERING KILLS

... bitte wieder mit!

O “Wo zum Teufel
sind die Mistkiibe|?!”

ﬁ Vielleicht fragst Du dich, warum oftmals
keine Mistkiibel am Berg auigestellt sind? Nun,
Wind und Witterung, aber auch die Tiere selbst
sind sehr schnell beim Durchsuchen und bei der
Entleerung des Mistkibels.

P

Wrine regelmaRige Entleerung der Mistkiibel
im unwegsamen Gelénde ist fiir die Gemeinden
ein hoher Aufwand

W Daher bitten wir Dich, auch an Raststellen,
Hutten und Parkplatzen, keinen Abfall zuriickzu-
lassen.

o
y 'S Aufwendiger Hiittenbetrieb

W Der Hittenbetrieb am Berg ist aufwandiger
als im Tal. Nachschub und Verpflegung (Lebens-
mittel, Getranke, Holz, Gas, etc.) wird oftmals
mit mehrmaligemn Umladen zur Hitte gebracht
und das Leergut wieder mit zuriick ins Tal ge-
nommen.

W Die HOttenwirtinnen freuen sich daher,
wenn sie Unter bei der Abfall

gung erhalten. Achte schon beim Packen des
Rucksacks darauf: Je weniger Abfall mit auf
den Berg gebracht wird, desto weniger muss
wieder mit ins Tal genommen werden. Viele
Hittenwirtinnen halten Ubrigens auch Abfallsa-
ckerl fiir Dich bereit!

Vielen Dank fiir Deine
Unterstiitzung als Beifrag
zur Aktion ,Saubere Berge!

Touuptar st s Do o sen Parsn & MYl b Pt o Pl At v (B e 0

Abbildung 40: Aufien- und Innenseite einer Broschiire beziehungsweise eines Flyers zum Falten.

Projekt Alpen Littering — Eigene Darstellung.



Teil B— Malinahmenkatalog gegen Littering

B 3.7.2. Printmedien — Pressemitteilungen und Zeitschriften

Pressemitteilungen sind wichtig und erreichen schnell viele Leser, da sie heutzutage zusatzlich meist
auch online lesbar sind. Mit entsprechenden Verlinkungen zu den Aktionen und Kampagnen kénnen
damit die Informationen schnell verbreitet und weitere Informationen eingeholt werden.

Empfehlung: RegelmaRige Anzeigen in Gemeinde-, Bezirksblattern, Magazinen und Zeitschrif-

ten (Bergauf des OAVs, "Natur Erleben" von den Naturfreunden, Bergsteiger etc.) rufen die The-
matik immer wieder ins Bewusstsein. Das Thema sollte dabei von verschiedenen Perspektiven jeweils
beleuchtet werden, um Lesern einen Anreiz zu geben sich damit ndher auseinanderzusetzen. Uber-
schriften wie beispielsweise ,\Warum zum Teufel ,fehlt” der Mistkiibel” lassen viel Spielraum fur Erkla-
rungen und treffen gleichzeitig den Unmut vieler Menschen, die vergebens (z.B. an Parkpldtzen oder
entlang von Wanderwegen und in Hiitten) einen Mistkibel suchen. Dadurch kann Einsicht geférdert
werden.

Die Bergsteiger-lause wird ebenfalls thematisiert, wie Beispielsweise Informationen und Tipps zur rich-
tigen Gipfelbrotzeit. Hier fehlt aber meist der Hinweis, dass — vorrangig bei Tagestouren — durch Um-
packen der Lebensmittel in eine Box die Moglichkeit besteht, sie ohne Abfall mit auf den Berg zu
nehmen. Vor allem Studentenfutter und Trockenfriichte eignen sich hervorragend in einer wiederver-
schlieBbaren Jausen-Box mitgenommen zu werden, so dass die Verpackung bereits zu Hause oder im
Tal richtig entsorgt werden kann und erst gar nicht den Weg auf den Berg findet. Obst darf bei einer
guten Bergsteiger-Jause ebenfalls nicht vergessen werden, aber der Hinweis, dass die Abfélle ebenfalls
nicht einfach weggeschmissen werden
sollten, fehlt auch hier oftmals. Abbil-
dung 41 zeigt einige Lebensmittel, die
sich gut fir Bergtouren eignen, aber
auch viel Abfall produzieren. Ein zusatz-
liches Bild mit einer Jausen-Box, dem
Bienenwachstuch (siehe Kapitel B4.1.1)
zum Einpacken von beispielsweise Brot
und einem Abfallsackerl schafft Be-
wusstsein dafir, dass die Abfille sonst
auf dem Berg entstehen (Beispiele ei-
nes Mottos: ,Packs um — fir schone
Aussichten” oder ,,Packs um — Abfall be-
lastet die Nerven“). Ein Vorher-Nach-
her-Bild (vor- beziehungsweise nach
dem Umpacken) zeigt sehr deutlich,
wieviel Verpackungsmaterial sich der
Tourengeher durchs Umpacken erspa-
ren kann.

Abbildung 41: Essen am Berg, vielfach verpackt.
Quelle: Rémer, A. in Bergsteiger.de (0.J.)
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Tabelle 10: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Arbeitsgruppen/ Akteursplattform mit relevanten Akteuren
fiir Losungskonzepte

Hauptsachliche | Unterschiedlich: Naturschutz-/Alpine Vereine & Funktionare, Tourismusverband, Hutten-

Initiatoren wirte, (verschiedene) Gemeinden, Abfallwirtschaftsverband, Grundstiicksbesitzer
Mogliche

Unterstiitzung

Adressat der Ist gemeinsam zu erarbeiten

MaRBnahme

Vorteile Arbeitsgruppen haben laut Berger et al., 2009 folgende Vorteile:

<+ Offene Kommunikation (Transparenz) aller Beteiligten

< Erarbeitung von gemeinsamen Vorstellungen iber Zusammenhange und Entwicklun-
gen in der Region (Situation darstellen)

Darlegung von Interessen und Perspektiven der einzelnen Akteure
Formulierung gemeinsamer Ziele

Entwicklung von Ideen

+ 4+ + +

Reflexion und Bewertung von Verdanderungsprozessen

Nachteile = Hoher Ressourcenaufwand (Personal, Zeit, Geld)
== Es muss als gemeinsame Herausforderung auch wahrgenommen werden, damit die
Plattform zielfiihrend ist.
== Zeitpunkt finden, an dem samtliche Akteure Zeit haben, gestaltet sich z.T. sehr
schwierig.
Anmerkungen:

Die Bildung von Arbeitsgruppen mit relevanten Akteuren sollten dann zur Anwendung kommen, falls ein mas-
sives Littering-Problem in alpinen Regionen verstarkt immer wieder an den gleichen Hot Spots auftritt. Lo-
sungskonzepte sollen dabei von den Betroffenen erarbeitet werden, die verstarkt auf praventive MafBnahmen
fokussieren. Wichtig dabei ist auch, dass eine Erfolgskontrolle der MaRnahmen stattfindet.

Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaRnahme:
2.B. Treffpunkt im Gemeindehaus, Gasthaus in der Gemeinde

Regional replizierbar: Ja

Quelle Tabelle 10: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

Der Profit von Beteiligungsprozessen in Form von Arbeitsgruppen ist groR, da hier
A ein Austausch von verschiedenen Sichtweisen stattfindet. Die gemeinsame Bearbeitung von
Fragestellungen hinsichtlich des Littering-Problems ist zugleich Plattform eines Interessensausgleichs
auf regionaler Ebene. Weiters entsteht Raum fiir innovative Ideen sowie neue Losungsmoglichkeiten,
der durch den Dialog immer wieder neue Sichtweisen und Perspektiven generiert. Persdnliche Bezie-
hungen werden zusatzlich aufgebaut, wodurch so zukiinftige Kontakte und die Umsetzung von MaR-
nahmen erleichtert werden (z.B. ist nicht jeder Hittenwirt gleichzeitig auch Einheimischer). Durch die
Argumente und Sichtweisen aller Beteiligten entsteht das Bewusstsein um das Littering-Problem, das
vielleicht vorrangig nur von einer bestimmten Personengruppe — wie beispielsweise von Wegewarten
alpiner Wege — wahrgenommen wird, die aber wichtige Akteure im Stakeholder-Prozess sind. Durch
, wodurch Einzelne, die

Ill

die gemeinsame Erarbeitung von Losungskonzepten entsteht ein , Wir-Gefiih
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verstarkt unter dem Littering-Problem leiden (wie beispielsweise Hiittenwirte stark frequentierter Hit-
ten etc.) Unterstltzung finden. Durch gegenseitige Wahrnehmung der Sichtweisen ergeben sich zu-
satzliche Potentiale fiir Anerkennung und Zusammenarbeit auch in anderen Themenbereichen.!

Aufbau und Steuerung einer (regionalen) Arbeitsgruppe

Der Aufbau der Arbeitsgruppen beginnt mit der Identifikation und Kontaktaufnahme mit den fiir das
Vorhaben relevanten Stakeholdern. Diese kdnnten sowohl Interessensvertretungen und Institutionen
reprasentieren als auch Einzelpersonen sein. Die Arbeitsgruppen ermoglichen auch eine groRere In-
putbasis hinsichtlich erfolgreicher Beispiele aus der Praxis, sowie eine stdrkere Verbreitung der Pro-
jektergebnisse Uber ihre eigenen Netzwerke.

Die Arbeitsgruppen trifft sich zunachst bei der 1. Sitzung (,, Kick-Off“-Meeting). Ziel dieses ersten Ken-
nenlernens ist es, sich mit den Zielen und Zwecken der Plattformarbeit vertraut zu machen’[Till et
al., 2009]. Bei der 2. Sitzung steht der Qutput von verschiedenen, entwickelten MaBnahmen im Vor-
dergrund, die von den Akteuren diskutiert, erarbeitet und weiterentwickelt werden. Das Vorlaufige
Ende der Arbeitsgruppen ist die 3. Sitzung in der der Frage nachgegangen wird, wie man die Ergebnisse
weiterfihrend anwenden kann.

Mogliche Auswahl an Akteuren fir eine regionale Arbeitsgruppe

Alle wichtigen Bereiche auf regionaler Ebene sollten =~
mit Akteuren abgedeckt sein, um die Meinungen von

relevanten und moglicherweise zukiinftigen Partnern
einholen zu kdnnen. Auf diese Weise werden gemein- Forst-und |
Landwirtschaft

same Losungsansatze gegen das Abfallproblem in den

>

Bildungsein-
richtungen

alpinen Regionen entwickelt, die dann auch von allen
getragen werden.

Reglonale
Arbeitsgruppe

messourcen |

,/.ﬂantlicner

Abbildung 42: Zusammensetzung einer regionalen Arbeits- forttion
(]

gruppe wie sie sich im Projekt Alpen Littering bewdhrt hat.
Projekt Alpen Littering — Eigene Darstellung.

Im Folgenden werden samtliche Institutionen und Themenfelder detaillierter angefiihrt, die mogliche
Anknupfungspunkte mit der Littering Thematik haben:

Gastronomie Tourismus
- Beherbergungsbetriebe - Tourismusvereine
- Hittenwirte - Hatten
- Wirtshausverband - Liftbetreiber
- Hoteliervereinigung - Verkehrsbetriebe
- Supermarkt Offentlicher Bereich
- Lokale Lebensmittelproduzenten - Gemeinden
- Wasserversorger - Landesregierungen

116 vgl. Arbeter et al., 2005, S.50
117 vgl. Berger, 2009
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- Behorden
Land- und Forstwirtschaft Ressourcen
- Grundbesitzer - Abfallverbédnde (UW)
- Bundesforste - GVA(NO)
- Stifte Vereine
- Landwirtschaftskammer - Feuerwehr
- Wegegenossenschaften - Bergrettung
- Wegewart (Wegereferent) - landjugend
- Jagdwirtschaft - Pfadfinder

- Almwirtschaft

Naturschutz

- Umweltanwaltschaft -

Bildungseinrichtungen
- Schulen

Kindergarten

- Berg- und Naturwacht

- Naturfreunde

- Schutzgebietsverwaltungen

- Naturschutzreferenten der Sektionen

des Alpenvereins

- Nationalpark-Ranger

B 3.9. Homepages, Apps und Pressemitteilungen

Tabelle 11: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Homepages, Apps und Pressemitteilungen

Hauptsachliche

Naturschutz-/Alpine Vereine & Funktiondre, Tourismusverband, Hiuttenwirte, (verschie-

Initiatoren dene) Gemeinden, Bauernbund
Mogliche Un- Land, Sponsoren, Abfallverband
terstiitzung

Adressat der

je nach Medium Vereinsmitglieder, Wanderer, Kletterer, Bewohner einer Region bis zur

MafBnahme breiten Offentlichkeit
Vorteile < gut anzupassen an die Zielgruppe
<+ groRe Vielfalt an Medien und Kommunikationsmittel
< anpassbar an finanzielle Moglichkeiten
Nachteile == Information geht unter
== Inhalte sind schnell veraltet bzw. missen laufend gepflegt werden
Anmerkungen Homepages und Apps miissen aktiv aufgerufen werden.

Vorrangiger
Einsatzbereich/
Platzierung der
MaBnahme

Internet, Handy, Tagespresse

Regional repli-
zierbar

Ja

Quelle Tabelle 11: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

Online-Plattformen sind wichtige Unterstiitzungsinstrumente bei der Verbreitung von Informationen
beziehungsweise bei der Bewusstseinsbildung. Sie dienen dazu, neuste Aktivitaiten zum Thema , Anti-
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Littering” zu verbreiten. Allgemeine Informationen, Packlisten oder Verhaltensregeln am Berg kdnnen
leicht online als Download oder mittels App zur Verfligung gestellt werden. Das Thema soll dabei sym-
bolisch und informativ — ohne Belehrung — den Homepage-Besucher ndhergebracht werden bezie-
hungsweise daran erinnern.

B 3.9.1. Homepage des Alpenvereins und der Sektionen

Auf der Homepage des Osterreichischen Alpenvereins, des Deutschen Alpenvereins sowie des Alpen-
verein Stidtirols findet man umfangreiche Informationen zum Thema Saubere Berge. Die Seiten bieten
einen Uberblick iiber relevante Aktionen und Projekte zum Thema , Saubere Berge”

I e | e | @ e | W pener g i_)‘ [ PR . ]

@ R B
alpenverein fwa

Gsterreich

ugend & Familie

Naturvertraglich unterwegs

Saubere Berge ‘Wege benutzen Nur zu Fu auf die Hiltte
Benutzen Sie bitte die markierten Weg Hittenversorgungsiege werden von
byl - vor allem, wenn es sich um ein Wald- einem sportlichen und
Mo d und Moorgebiet handett, Das it icht hweithcwnsssien WirdETEr NEDEr T
nur bequemer, sondean auch im Sinne dem eigenen Phw noch mit dem Taxi
Alpine Raumardniing einer wohldurchdachten Lenkung befahren

durch akologisch sensible Flachen

Bergspart & Umwelt R
Soliten Sie hre Wanderung mit dem
Fahsrad kombinieren, dann beachten
Sie, dass Fubganger immer Vorfahrt
haben. Meiden Sie schmale Wege 2u
“StoRreiten” wie Feiertage und

sich aus einer harmiosen Verietzung Wachenende,

der Geasnarbe eine Erosionsrinne und
schiieRlich eine groBfachige
Bodenzerstorung entwickeln, Dies Das Durchqueren einer Almweide mit
kann 6rtlich zur Bedrohung von einem Hund kann die Kilhe sehr
Wanderwezen oder gar zu deren Beunruhigen. Varsicht ist wor atlem bei

Sanfter Tourismis &
Mobitiat

Publikationen

sl e

Zerstarung fihren.

Wenn schon mal ein Abstecher abseits
der Wege und iblichen Routen gewagt
wird, dann bitte nur auerhalb von

Muttertierhaltung gehoten! Die Rinder
reagieren auf einen Hund ageressiy.
Ein offengelassenes Weidegatier
Brgert nicht nur den Almbauern,
sondern kann auch die Weidetiere in
ernste Gefahr bringen. Nach dem
Durchqueren einer Alm doshalb bitte

Baumgrenze. Wanderer abseits van
Wegen ader auBerhalb der ablich
frequentierten Tageszeiten kannen
unter Wildtieren erhebliche Unuhe
wverursachen. Das trifft vor allem im
Hertist und in den leider immer

das Weidegatter
wieger zu schiiesen.

Bt
Inden Alpen gilt in aller Regel ein
Betretungsrecht der freien Landschaft
Das heiAt. dass “zum Zwecke der

Abbildung 43: links — Schwerpunkt ,,Saubere Berge” auf der Homepage des OAV. Quelle: https://www.alpenverein.at/por-
tal/natur-umwelt/saubere-berge/index.php [30-09-2017] und rechts — ,,Naturvertrdglich unterwegs” auf der Homepage des
DAV. Quelle: https://www.alpenverein.de/natur/naturvertraeglicher-bergsport/bergsteigen-wandern-na-
tur_aid_10289.html [30-09-2017]

Berge eriehen

V.SAVS 4

ALFENVEREIN SLOTROL

ALPENVEREIN  SEKTIONEN  PROJERTE  KURSE

Miill. Berge i

Bexy & Wander frme

Klettures & Alpinisien eerper P sachr Berge o

TR Abbildung 44: Schwerpunkt ,,Miill.Berge” auf der Home-
page des Alpenvereins Siidtirol (AVS). Quelle:

Spartslettere [rTe—

i http://www.alpenverein.it/de/projekte/m%C3%BCll-berge-
el 2 e | 14_8963.html [30-09-2017]

Packlisten

Auf den Alpenvereins-Seiten stehen Interessierten auch diverse Packlisten je nach Sportart zur Verfi-
gung (z.B. fiir Bergwandern, Skitouren, Hochtouren, etc.). Bei Buchung einer Veranstaltung werden
diese Listen dann meist automatisch an die Teilnehmer zugesandt. Neben Grundausriistung und techn.
Material sollten diese Listen, neben Gewichtsersparnis, auch darauf abzielen, dass gleich moglichst
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wenig Abfall und Einwegverpackungen auf den Berg mitgenommen werden. Durch Umpacken der Le-
bensmittel in eine robuste Jausenbox kann Abfall zuhause entsorgt werden, als Alternative zu Plastik-
sackerl und Alufolie haben sich Bienenwachstiicher bewahrt (siehe B.4.1.1 So schmecken die Berge,
Beispiel Bienenwachstuch). Fir Getranke werden Alu- oder robuste Kunststoffflaschen empfohlen,
keine kurzlebigen PET-Flaschen (siehe auch B 3.9.4).

B 3.9.2. Homepage — Klettersteige

“118 werden Informationen rund um Kletter-

Auf dieser Homepage unter dem Namen ,Klettersteige
steige bereitgestellt. Empfehlung: Unter folgendem Link werden Informationen {iber die im ,Bergauf”
des OAV erschienenen Zersetzungs- und Verrottungszeiten von Abfillen am Berg verdffentlicht, mit
dem Hinweis, dass sie im Rucksack — auch Zigarettenstummel — wieder mit nach Hause genommen

und ordnungsgemal entsorgt werden sollen.

B 3.9.3. Presseaktionen

Manifest der Sauberen Berge

2013 wurde erstmals das symbolische "Manifest der Sauberen Berge" zwischen Alpenverein und Alm-
dudler unterzeichnet - als Bekenntnis sich auch zukiinftig aktiv fiir die Natur der heimischen Bergwelt
einzusetzen. Botschafter der "Aktion Saubere Berge" ist Bergpionier Peter Habeler.

Im Jahr 2017 wurde der Alpenverein bei
seiner Aktion ,Saubere Berge” auch von
den Vereinten Nationen und deren Um-
weltprogramm unterstitzt. Das Interesse
der Medienvertreter zum Thema Abfall in
den Bergen ist nach wie vor sehr grof3. So
haben u.a. der Bayrische Rundfunk, die
Salzburger Nachrichten und die Stiiddeut-
sche.de im Jahr 2017 Gber Littering im Al-
penraum berichtet. Informationen dazu
findet man auf der Homepage des Oster-
>y reichischen Alpenvereins.

\

Abbildung 45: OAV-Vizepriisidentin Ingrid Hayek, Extrembergsteiger Peter Habeler sowie Aimdudler Geschidiftsfiihrer
Gerhard Schilling unterzeichnen 2017 am Gipfel des Grof3venedigers erneut das Manifest der Sauberen Berge.
Foto: P. Hartberger.

B3.9.4. Apps

NaturPutzer- App

Das NaturPutzer Projekt ist eine Initiative von GLOBAL 2000 gemeinsam mit dem Osterreichischen Al-
penverein Edelweiss und Gebirgsverein.

Zum ersten Mal werden die Themen nachhaltiger Umweltschutz und Umweltforschung fiir die breite
Masse sowie Bewusstseinsbildung mit moderner Technik verbunden. Starkung der Eigenverantwor-
tung fir unsere Natur, Bildung einer Community sowie Spald an der Sache werden fiir dauerhaftes
Engagement und Nachhaltigkeit sorgen. Jede/r hat die Méglichkeit aktiv am Projekt mitzuwirken, die
Forschung voranzutreiben, die Daten zu nutzen und gleichzeitig damit unsere Umwelt zu schiitzen.

118 Siehe auch http://www.klettersteig.org/informationen/abfall-rubbish/ [30-09-2017]
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Mit der App kann gefundener Miill
unterwegs eingetragen, bestimmt

und dokumentiert werden, was eine
wertvolle Informationslage lber die
Situation in der Natur Osterreichs er-
zeugt. Alle eingetragenen Spots wer-
den auch auf unserer Homepage
gesammelt und fiir Euch in Echtzeit
dargestellt. Weitere Informationen
u.a. abrufbar unter www.alpenver- =
ein-bewegt.at. 3 ¥ SPQTTERON

_ Abi)ildun 46: NurPutzer—App von Alpenverein und Global 2000
So werden gelitterte Abfiille spielerisch verortet, beschrieben und deren Entfernung dokumentiert.
Quelle: https://www.global2000.at/global-2000-naturputzer [03.10.2017]

Packlisten App ,,OutPack”

Gipfelfiefer.com hat mit seine Packlisten App Out-
Pack'™ ebenfalls einen wichtigen Beitrag geschaffen.

— OutPack
»,OutPack liefert fir Wanderungen, Klettersteig-,
Hoch- und Skitouren die passenden Packlisten, wo
Nimm's Mit alle Sachen einfach abgehakt werden kénnen. Das

Ganze ist so konzipiert, dass optional auch Ausris-
tung fir Hattenldbernachtungen und Biwaknachte
aufgelistet ist.“*?° Unter dem Motto ,Nimm’s Mit",
wird bereits beim Packen auf die Thematik hingewie-
sen (siehe Abbildung 47 ).1%

Zwai Worla, die im Grunde schon alles sagen.

Unterwegs in unseren schonen Bergwelt finden wir immer
wieder die Uberreste wenig umsichtiper Bargwanderer. Eina
leere Biarflasche, eine Mislinegelerpackung, ein
abpgebrochenes Stick Plastik eines Trekkingstocks oder
Reste von Alufolie, Genauso oft &rgem wir uns Ober die
Vierschandelung dar Matur und dia Unachisamkeit. Ob
\erzehen oder Ignorarz. Es spielt keine Rolls. Ml hat in
den Bergen nichis verloren! Nichl umsonst gilt aul Hitten
sall jeher das Creda. dass alles, was man mitbringl, wieder
mitgenommen wird,

Warum soilte man diesas Credo nichl noch ausweiten? Siabit
man etwas herumbegen, zetert man nicht, sondem packt es
eintach ein und entsorgt es spéter ordnungsgemal. Weder Abbildung 47: Packlisten App “OutPack” von Gipfelfieber.com.
eine Bierfasche und erst recht keine Misirisgelverpackung Quelle: Gipfelfieber.com, Stand 2017 (2.)

119 Sjehe auch https://gipfelfieber.com/unsere-packlisten-app-outpack-ist-da/ [03-10-2010]
120 yg|. Gipfelfieber.com, Stand 2017 (2.)
121 yvgl. ebd.
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Tabelle 12: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Offentl. Veranstaltungen — Green Event Austria

Hauptsachliche | Veranstalter von Festen
Initiatoren
Mogliche Un- Bund, Land, Abfallwirtschaftsverband, ARA
terstiitzung
Adressat der Besucher der Veranstaltung
MafBnahme
Vorteile <+ Die Veranstaltung setzt gezielt die Nachhaltigkeit in den Fokus.
<+ SpaR und Nachhaltigkeit werden miteinander verbunden.
<+ Die Veranstalter werden motiviert, ein nachhaltiges Konzept ihrer Veranstaltung zu
erarbeiten und danach zu agieren.
<+ Die Teilnehmer werden motiviert, sich nachhaltig zu verhalten.
+ Es entstehen Synergieeffekte und Ressourcen werden sehr stark geschont.
Nachteile == Die Kriterien sind sehr hoch angesetzt, damit eine Veranstaltung den Titel ,Green
Event” erhalt.
Anmerkungen:

Da bei Veranstaltungen das das Littering-Aufkommen besonders hoch ist, werden Forderungen und Leitfaden
bereitgestellt, um dieser Littering-Akzeptanz zu entgegen.

ist eine vom Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und Wasserwirt-
schaft mit verschiedenen Landern ins Leben gerufene Aktion, um eine nachhaltige Durchfiihrung von Veran-
staltungen im Sinne von Ressourcenschonung und Sozialvertraglichkeit zu fordern.

Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaRnahme:

Veranstaltungen verschiedener Art.

Regional replizierbar: Ja

Quelle Tabelle 12: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

Die Sektion Wattens des Osterreichischen Alpenvereins hat im Méarz 2017 erstmalig ein Boulderfest

Ill

nach den Kriterien von ,,Green Events Tirol“ durchgefiihrt. Das ist eine Initiative von Klimabiindnis Tirol
und Umwelt Verein Tirol in Zusammenarbeit mit dem Land Tirol zur Forderung einer umwelt- und so-
zialvertraglichen Veranstaltungskultur. Neben dem Schutz natiirlicher Ressourcen spielt auch die sozi-
ale, kulturelle und 6konomische Nachhaltigkeit eine wichtige Rolle. So zeichnen sich von "Green Events
Tirol" ausgezeichnete Veranstaltungen im Allgemeinen dadurch aus, dass sie Menschen unabhéngig
von ihrer Nationalitat, ihrem Geschlecht, ihrem Alter oder allfalligen physischen Einschrankungen will-

kommen heiRen und entsprechende Angebote schaffen.!?

Die nachfolgende Abbildung 48 zeigt die verschiedenen Kriterien, die — wenn eine Veranstaltung ge-
plant und durchgefiihrt wird — beachtet werden miissen, damit eine Veranstaltung zum Green Event
wird und damit forderungswiirdig ist. Beispielsweise sind mittig der Abbildung 48 — Blaues Feld —Infor-
mationen zu abrufbar. Sdmtliche Informationen zu allen Kriterien werden
darin detailliert beschrieben.

122 plpenverein Sektion Wattens
123 Sjehe auch [29-08-2017]
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Mobiitat & Klimaschutz Evantlocation B Unterkunft

Verpflegung & Catenng Beschaffung & Abfall Eventtechnik & Ausstattung

&

Somiale Verantwortung Kommunikation Weitere Informationen

Q| 2

Abbildung 48: Infothek des ,,Green Event Austria“ des Ministeriums fiir ein lebenswertes Osterreich.
Quelle: Bundesministerium fiir ein lebenswertes Osterreich et al., Stand Juli 2017

Auf der Website , Infothek Green Events” kdnnen folgende Informationen abgerufen werden, um die
bestmogliche Unterstiitzung bei der Planung einer nachhaltigen Veranstaltung zu erhalten:

=  Forderungen und Beratungen des Bundes und der Bundeslander,

=  Umweltzeichen-Zertifizierung von Green Events (beispielsweise Richtlinien),

=  Good Practice Beispiele,

= |deenpool,

= verschiedene Websites zu Green Events sowie

= Downloads von Checklisten (siehe Abbildung 49 als Beispiel-Checkliste fiir Beschaffung, Mate-
rial- und Abfallmanagement)

Beispielsweise unterstiitzt ,Green Events Tirol” dabei zusatzlich mit Checklisten in Bezug auf ,Pla-

nungshilfen zur Abfallvermeidung und —trennung (Abfallkonzept)“.1%

124 Siehe auch http://www.greenevents-tirol.at/de/service-anbieterinnen/downloads/planungshilfe-abfall-abfallkonzept/ [30-08-2017]
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Beschaffung, Material- und Abfallmanagement

= Verwenden Sie Mehrweggeschirr (waschbares und wieder wverwendbares
Geschirr)?

= Wird eine Geschirrwaschanlage bzw. ein Geschirrmobil am Veranstaltungsort
eingesetzt oder wurde das Mehrweggeschirr von einem Dienstleiter gemietet?

< Werden Einweggetrankeverpackungen (Alu-Dosen, PET-Flaschen, Glas oder
Getrankeverbundkarton) vermieden?

2 Gibt es einen offenen Ausschank von Getrdnken aus Mehrwegverpackungen
(Fasser, Zapfanlagen, Mehrwegflaschen)?

= Haben Sie alle Betreiberinnen und Betreiber von Restaurants und Verkaufs-
standen dber das Mehrwegsystem informiert?

2 Bieten Sie auch Speisen ohne Geschirr und Besteck [z.B. Speisen direkt im
Britchen oder Waffeln in einer Serviette) an?

= Geben Sie Getrankegebinde nur gegen Pfand ab?

= Werden GroBgebinde anstatt Portionsverpackungen (Zucker, Milch, Senf, Ketchup,
etc.) eingesetzt?

= Gibt es Behdlter fir getrennte Abfallsammiung im Gastronomiebereich (Kiche,
Bar, Bulfet)?

= Haben Sie ausreichend Millbehaiter im Besuchsbereich geplant?

= Gibt es ein Abfallkonzept und eine verantwortliche Person fiir die Organisation
der »sauberen Veranstaltung«?

= Kommt im Bereich der Veranstaltung (ven Einladung bis zu den Informationen
vor Ort) kein oder wenig Papier zum Einsatz?

2 Ist verwendetes Papler chlorfrei gebleicht (TCF) oder aus 100% Recyclingpapier
und wurden die Druckprodukte von Druckereien mit dem Osterreichischen
Umweltzeichen gedruckt?

2 Sind Dekorationen wie Blumen, Bihnen, Stande otc. zumindest zum Teil wieder
verwendbar?

= Verzichten Sie auf Give-Aways oder verwenden Sie umweltschonende, natirdiche
und/oder regionale Produkte?

Abbildung 49: Checkliste fiir Beschaffung, Material- und Abfallmanagement — Kriterien, die beispiels-
weise erfiillt werden miissen, um ein ,,Green Event” werden zu kénnen.
Quelle: Bundesministerium fiir ein lebenswertes Osterreich et al., Stand Juli 2017

Unter folgenden Links bietet das jeweilige Bundesland Informationen fiir ,,nationale und in-
ternationale nachhaltige Veranstaltung an:'?°

--- Burgenland: A sauberes Fest]

--- Kdrnten: energie:bewusst Karnten

--- Niederdsterreich: Sauberhafte Feste

--- Oberosterreich: KlimaKultur:Kulturklima
--- Salzburg: Green Event Salzburg

--- Steiermark: G'scheit Feiern

--- Tirol: Green Events Tirol

--- Vorarlberg: Ghorig feschta

--- Wien: OkoEvent

125 y/gl. Bundesministerium fiir ein lebenswertes Osterreich, Abteilung 1/3 - Umweltférderpolitik, Nachhaltigkeit, Biodiversitat, 16.09.2014
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Littering wird vor allem bei Veranstaltungen (z. B. Konzerte, Feste etc.) eher ak-
A zeptiert. Daher ist bereits hier anzusetzen, denn das Bewusstsein muss nicht mehr fir den
alpinen Raum unbedingt gescharft werden, wenn Littering auf Veranstaltungen bereits ein Tabu dar-
stellt. Das Verhalten kann durch die MalBnahmen der Green-Event-Bedingungen in die richtige Rich-
tung gelenkt werden. Da aber die Anforderungen generell sehr hoch sind, um Green Event zu werden,
kann auch — im Rahmen der Mdglichkeiten — versucht werden, die Bedingungen teilweise zu erfiillen
und die Veranstaltung damit nachhaltig zu gestalten. Diese lasst sich auch fiir kleinere Veranstaltungen
ableiten, wie beispielsweise bei Grillfesten etc.

Global 2000 veranstaltet als Umweltschutzorganisation unter dem Motto ,,Umwelt braucht Schutz —
und zwar jetzt!“ den (presented by PRO PLANET). Dieser setzt sich vorrangig fiir Fairt-
rade ein, die Veranstalter achten aber sehr auf folgende Aspekte bei der Durchfiihrung: 12

= Die Verpflegung der Laufer und Besucher wird aus biologisch, fairen und regionalen Produkten
sichergestellt.

= Ein Abfallkonzept mit MaBnahmen zur Abfallvermeidung, -trennung und -verwertung wurde
erstellt.

= Mehrwegbecher werden flaichendeckend eingesetzt.

= Getrankedosen sind verboten, ebenso das Verteilen von Flyern am Veranstaltungsgelande

*  Eine Férderung der klimafreundlichen Anreise mit Offis und Rad wird priorisiert.

Damit wird der FAIRNESS RUN nach den Kriterien von ausgerichtet. Manche Ver-
anstalter im alpinen Raum verhangen auch Sanktionen in Bezug auf Littering (siehe hierzu auch Kapitel
5.2.2).

Tabelle 13: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Schulaktionen und Umweltbildung

Hauptsachliche | Land, Gemeinde (Schulen), Abfallwirtschaftsverband
Initiatoren
Mogliche Un- ARA
terstiitzung
Adressat der Vorrangig einheimische Kinder und Jugendliche, aber auch Erwachsene werden direkt
MaBnahme adressiert (z.B. durch Naturfiihrungen).
Vorteile + Es kann bereits friih mit der Sensibilisierung begonnen werden.
<+ Potential, spannend und interessant gestaltet zu werden
<+ Eine direkte Verbindung mit der Natur und dem Sport ist sehr gut méglich
<+ In Verbindung mit z.B. Plakaten wird die Thematik auch im Erwachsenenalter immer
wieder in Erinnerung gerufen, so dass selbst vor langer Zeit Erlerntes wieder abrufbar
wird.
Nachteile == Oftmals ist nicht das fehlende Wissen um die Gefahren Ausloser fir Littering, son-
dern Mutwilligkeit, Gleichgiiltigkeit und Ignoranz. Mit dieser Einstellung st6Rt die
Umweltbildung an ihre Grenzen.

Fortsetzung Tabelle 14 auf Seite 91

126 Sjehe auch http://www.fairnessrun.at/ [30-08-2017]
127 \y/gl. GLOBAL 2000 - Fairness Run
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Fortsetzung Tabelle 14

Anmerkungen:

Bewusstseinsbildung in den Schulen und Vereinen spielt eine sehr wichtige Rolle, denn Kinder, junge Erwach-
sene und Erwachsene, die damit aufgewachsen sind, den Abfall richtig zu entsorgen und zu recyceln, sehen
das Anti-Littering als selbstversténdlich an und beteiligen sich auch eher an Aufrdumaktionen.?® Ein Kind ,,er-
zieht” in weiterer Folge mindestens zwei Erwachsene.'?

Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaRnahme:
Vorrangig in Schulen, bei Ferienprogrammen, bei Ausbildungen (z.B. Kletterausbildung) etc.

Regional replizierbar: Ja

Quelle Tabelle 13: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

B 3.11.1. Materialien fir den Schulunterricht am Beispiel Vorarlberg

Unterrichtsmaterialien werden zum Teil auf Landes- oder Gemeindeebene den Schulen zur Verfiigung
gestellt. Als Beispiel soll hier die ,RIKKI-Welt“**° der Vorarlberger Landesregierung dienen. Auf dieser
Webseite werden Unterrichtsmaterialien zum Thema "Abfallvermeidung und -trennung" zum Down-
load bereitgestellt, wie beispielsweise Zuordnungstexte, Lickentexte, Quizfragen, Memorys etc. (siehe

Abbildung 50).13!

| | | |
, schlauberger
e I‘. 1 vermeider
abirall

m Vorarlberg

Yriset Lénid

li Facrbook

E.rrllnlﬂa‘mﬁmﬁi
Herdich Willkurmimen in

riner Wiell! Schau Dich
! KBk Do by durcly
D Rilkel

Japadsysngy

Lehmitted Kondakt  Parimar  Imprassem

Abbildung 50: ,,RIKKI — Schlauberger vermeiden Abfall. Bild-Quelle: http.//www2.vobs.at/rikki/ [08-08-2017]

128 \/gl. Amt der Steiermérkischen Landesregierung — Fachabteilung Abfall- und Stoffflusswirtschaft, 2010
129 ygl. Wiirtemberger, A., verdffentlicht am 27.07.2009

130 Sjehe auch http://www?2.vobs.at/rikki/ [08-08-2017]

131 yvgl. Land Vorarlberg — Umwelt — Abfallwirtschaft, Stand 2017 (2.)
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Empfehlung: Diese Bewusstseinsbildung eignet sich nicht nur fiir Schulen, sie Iasst sich auch

sehr gut bei verschiedenen Veranstaltungen wie Sommercamps oder Klettertreffs z.B. der Al-
penvereins- oder Naturfreundejugend, sowie anderen diversen Kinder- und Jugendprogrammen integ-
rieren, um im Allgemeinen Uber Littering aufzuklaren, aber auch fiir die Besonderheiten des alpinen
Raums zu sensibilisieren.

B 3.11.2. Abfall ohne Worte

Falls viele Kinder mit unterschiedlichen Sprachen in der Gruppe sind, kann beispielsweise nach dem
Tibinger Vorbild , Abfall chne Worte” die Vorgehensweise anhand von Bildern gezeigt werden. Durch

das Vormachen von Ubungen (beispielsweise Basteln mit Abfall, siehe Abbildung 51) sind Worte meist
132

nicht notwendig.

Ry

-

N
Bastle mit Miill!

Abbildung 51: Basteln mit Abfall.
Quelle: Landkreis Tiibingen — Abfallwirtschaftsbetrieb, 2017

B 3.11.3. Abfallerlebnispfad (DuRlingen)

Der Landkreis Tubingen (Abfallwirtschaftsbetrieb mit Unterstiitzung des Umweltministeriums Baden-
Wiirttemberg, Deutschland) hat mit seinem , Abfallerlebnispfad“'*® eine besondere Art der Bewusst-
seinsbildung geschaffen. Auf dem Gelande der Restedeponie DulSlingen wurde 2008 ein Abfallerleb-
nispfad als auflerschulischen Lernort in Zusammenarbeit mit dem DuBinger Entsorgungszentrum
eingerichtet, der verschiedene Stationen rund um das Thema Littering, aber auch Abfalltrennung und
-verwertung vorsieht. Zum einen steht die Vermittlung des Betriebs einer modernen Abfallentsor-
gungsanlage mit Wertstoffhof, Umladestation fiir den Restmiill sowie die Restdeponie im Vorder-
grund, zum anderen dirfen die Besucher selbst aktiv werden. Das bedeutet, dass sie Aufgaben an

132 vgl. ebd.
133 Sjehe auch http://www.abfall-kreis-tuebingen.de/index.php?id=665 [08-08-2017]
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verschiedenen Stationen l6sen missen. So soll vor allem bei (Schul-)Kindern das Interesse und Ver-
standnis flir umweltbewusstes Verhalten geweckt und damit alltagstaugliche Kompetenzen vermittelt

werden. Folgende Lernstationen werden bereitgestellt:'3*

Lernstationen - ,mit allen Sinnen* 3°

Tastkasten: Insgesamt zehn Tastkdsten mit verschiedenen Abféllen
zum Erfihlen (siehe Abbildung 52).

Abbildung 52: Tastkdsten.
Quelle: http://www.abfall-kreis-tuebingen.de/index.php?id=665 [12-08-2017]

@ Barfulk-Pfad (siehe Abbildung 53): Er ist ca. 150m lang, enthilt
zwolf Felder mit unterschiedlichen Materialien aus der Natur
(z.B. Zapfen und Hacksel) und dem Abfallbereich (z. B. Korken,
Plastik, Metall etc.). Dieser kann beispielsweise zu zweit gelau-
fen werden, ein Kind fihrt ein anderes mit verbunden Augen
(das schult zuséatzlich das Verantwortungsbewusstsein). Hierzu
wird auf der Homepage auch ein Video bereitgestellt.

Abbildung 53: Barfuf3-Pfad. Quelle: http://www.abfall-
kreis-tuebingen.de/index.php?id=665 [12-08-2017]

W Duftkriuter: Duftkrauter zum Riechen und Schmecken.

Lernstationen — , Littering“ 36

W Abfallsuchfeld: In einem umgrenzten Stiick Natur missen Abfille gesucht und gezahlt werden
(Anmerkung: Hier sollte zuséatzliche Begleitung stattfinden, welchen Schaden die einzelnen Ab-
falle anrichten kdnnen). Das Auge wird geschult und Wissen vermittelt.

@ Abfallfriedhof: Hier werden Abfille ausgegraben. So kénnen die (Schul-)Kinder sehen, dass ver-
schiedene Abfille unterschiedlich schnell verrotten beziehungsweise sich zersetzen. Dabei soll
die Dauer der Verrottung/ Zersetzung geschatzt werden.

Lernstationen — Abfalltrennen und -verwertung®’

W Abfallwurfspiel: Unterschiedliche Abfille werden auf einem Baumstamm befestigt. Mit Ringen
muss versucht werden die Abfalle zu treffen.

W Abfall sortieren: An dieser Station werden Abfille richtig sortiert. Dabei lernen die Kinder die
Abfallarten kennen. (Anmerkung: Dies ldsst sich gut mit Informationen ergédnzen, wie Abfalle
wiederverwertet werden konnen).

134 vgl. Landkreis Tiibingen — Abfallwirtschaftsbetrieb, Stand 2017 (1.)
135 vgl. ebd.
136 vgl. ebd.
137 vgl. ebd.
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Abfall wiegen: ,,Die Kinder wiegen Abfalle (Restmill, Bioabfall, Gelber Sack, Glas, Papier), die in
zwei Wochen in einem Vierpersonenhaushalt im Landkreis Tibingen anfallen.” Eine gute MaR-
nahme, um Kindern zu zeigen, wieviel Abfall in einem Haushalt entsteht. (Anmerkung: Dies
sollte anhand von praktischen Beispielen — Bienenwachstuch (siehe Kapitel B 4.1.1), Jausen-
Box, Trinkflasche zum Befillen etc. — kombiniert werden, wie dieser Abfall reduziert werden
kann.)

Abfall verwerten: An dieser Station werden die Recyclingkreislaufe von Papier, Glas, WeiRblech
und PET vermittelt.

Lernstationen - Kompostierung?3®
Naturkreislauf: Wie entsteht aus Bioabfall Komposterde?

Komposttiere: Mit Lupengldsern werden Komposttiere wie Asseln, TausendfliRler, Kompost-
wirmer etc. entdeckt und beobachtet.

Kressetest: Wachst Kresse in der Komposterde ist der Kompost reif zur Verwendung.

Entsorgungseinrichtungen?3®

,Das Entsorgungszentrum DuBlingen ist die zentrale Einrichtung fiir die Abfallentsorgung im
Landkreis Tubingen. [...] Beim Gang tber den Wertstoffhof lernen die Kinder die getrennt ge-
sammelten Wertstoffe kennen. [...] Wie machtig ist die Millschicht unter unseren FiiRen? Wel-
che MalRnahmen werden zum Schutz von Boden, Luft und Wasser getroffen? Was passiert mit
dem Deponiegas? Diese und viele andere spannenden Fragen werden auf der Restedeponie
besprochen.”

Empfehlung: Im Rahmen der Méglichkeiten, ist ein ,,Abfallerlebnispfad” sehr empfehlenswert,

da die Kinder anhand von Beispielen lernen kénnen. Es lassen sich Informationen Uber Lit-
tering im alpinen Raum sehr gut integrieren, dass beispielsweise kompostierbare Abfille im Gebirge
nicht so schnell verrotten wie im Tal und als Abfall lange liegen bleiben. Hiittenbetreiber kdnnten bei-
spielsweise zur Bewusstseinsbildung im Freien vor ihrer Hitte verschiedene Abfalle auf Holzstecken
befestigen und das Datum der Befestigung darunterschreiben (natlrlich so platzieren, dass keine Ge-
fahr fir Verletzungen besteht). Die Besucher sehen damit, wie lange eine Bananenschale, Taschent-
cher, PET-Flaschen etc. die Natur belasten.

B 3.11.4. Wanderausstellung ,,Neobiota” als Teilprojekt der AVS-Kampagne ,,Mill-Berge” (2014)

Die Wanderausstellung prasentiert Wissenswertes und Kurioses rund um den typischen Gebirgsabfall.
Es werden die Themen Artenvielfalt und Lebensraume der Abfallarten aufgegriffen, aber auch die Ge-
birgsmill-Forscher kommen zu Wort. Unter dem Motto , Einfille statt Abfalle” wurde als Ergdnzung
zur Wanderausstellung und Hilfsmittel fir unterhaltsame Ab-

NEOBIOTA*

fallaktionen ein Vermittlungspaket entwickelt. Dieses prasen-
tiert sich in Form eines ,ldeenbiindels”, eines 120 x 120 cm
groRRen Stofftuches, welches mit vier Spielanleitungen bedruckt
ist. Das Stofftuch kann mithilfe von Schniiren aufgespannt, als

138 vgl. Landkreis Tiibingen — Abfallwirtschaftsbetrieb, Stand 2017 (1.)
139 vgl. ebd.
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Unterlage fir die Anhaufung von Abfallobjekten verwendet oder zu einem Biindel geschniirt und als
,Miillsackerl” zum Transport von gesammeltem Abfall verwendet werden.*

Abbildung 54: "Eine Lehrstunde der originellen Art" - AVS Wanderausstellung Neobiota. Bild: Alpenverein Siidtirol, 2017
Empfehlung: Das AVS-Ideenbiindel sowie die Wanderausstellung kann auf Anfrage in der AVS-

Landesgeschaftsstelle (Referat fiir Natur und Umwelt) ausgeliehen werden.

B 3.11.5. Verbindung von Natur und Wissen — Naturfiihrungen und Outdoor-Exkursionen

Viele Institutionen wie beispielsweise die Osterreichischen Bundesforste oder aber auch Naturschutz-
referenten der Naturschutz- und Alpenvereine sowie Nationalpark Ranger bieten Fiihrungen beziehungs-
weise Outdoor-Exkursionen durch die Zustdndigkeitsbereiche flir Schulklassen, Tourist und Familien
an. Natur hautnah erleben und Wissen (iber sie vermitteln stehen hierbei im Vordergrund.

 Empfehlungen: Falls noch nichtim Ausbildungsprogramm integriert, sollte die Problematik und
A Wirkung von Abfallen in der Natur und explizit im alpinen Raum ebenfalls thematisiert wer-
den. Wenn moglich kann mittels Abfallfriedhof (siehe B.3.11.3) gezeigt werden, wie lange selbst Bana-
nenschalen brauchen, um am Berg zu verrotten.

B 3.11.6. Kinderblicher zum Thema Littering

Lesen Uben und mit SpaR das ,Thema Abfall in den Bergen” kennenlernen ist die Idee des Autors Er-
hard Dietl. In seiner Geschichte , Die Olchis und der Geist der blauen Berge” geht es um einen Blirger-
meister, der die Olchis in die blauen Berge schickt, damit sie den Miill
vertilgen, den die Touristen hinterlassen haben. Die Olchis sind liebrei-
zende Geschopfe, die der Nahe von Miillbergen und Abfallgruben leben

Erhard Dietl

DieOlchds- ~ A8 und sich von Abfallen erndhren. Aber ein Gespenst macht die Gegend

und der Geist _ unsicher, das die Miilltouristen verjagen mochte. Eine gute Ausgangsba-
der blauen Berge

sis fir Gesprache und Diskussionen mit Kindern zwischen 8-10 Jahren —
in der Schule oder zu Hause mit der Familie — rund um das Thema Lit-
tering (siehe Abbildung 55).14

Abbildung 55: Die Olchis und der Geist der blauen Berge.
Quelle: Thalia.at, Stand 2017

Empfehlung: Falls moglich, sollte dieses — beziehungsweise dhnliche — Blicher z.B. als Buchtipp

in Schulen oder aber auch in Vereins-Shops (z.B: Alpenvereins-Shop) mit aufgenommen wer-
den. Zusatzliche Informationen zum Thema kénnten in Form eines Flyers beim Verkauf beigefiigt wer-
den (siehe hierzu auch Kapitel 3.7.1), so dass sich Kinder frihzeitig in ihrem Umfeld mit der Thematik
auseinandersetzen.

140 vgl. Alpenverein Siidtirol, 2016
11 yg| Dietl, E., 01.04.2013
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B4. Malnahmen im Bereich Ressourcenschonung und Materialverbesserungen
Im nachfolgenden Abschnitt werden die MaRnahmen vorgestellt, die auf Ressourcenschonung und

Materialverbesserungen abzielen und dabei auf saubere Berge fokussieren.

B 4.1. Kooperationen starken um Ressourcen zu schonen

Tabelle 14: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Kooperationen stirken um Ressourcen zu schonen

Hauptsachliche | Alpenvereine in Kooperation mit Tourismusverband, Gemeinden, Bus- und Bahnbetrei-
Initiatoren ber, vcO
Mogliche Un- Land
terstiitzung
Adressat der Tages- und Ubernachtungstouristen
MaBnahme
Vorteile + Wir-Gefiihl wird gestarkt.
<+ Ressourcen werden geschont (weniger Abfélle z.B. durch Abholung direkt beim regio-
nalen Anbieter).
<+ Moglichkeit, die MaRBnahmen von Anti-Littering direkt zu integrieren.
Nachteile == Braucht starke Betreuung, da Angebote sich dndern.
Anmerkungen:

Kooperationen sind wichtig und starken die Region. Arbeiten beispielsweise Unterkunfts- und Berghiittenbe-
treiber mit den Lieferanten aus der Region eng zusammen, entstehen Synergieeffekte. Dies ldsst sich ebenfalls
in viele andere Bereich libertragen, so auch auf Mobilitdtsangebote fiir Touristen, die die Umwelt schonen.

Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaRnahme:

Verschiedene Regionen, die die Bedingungen/ Kriterien erfullen.

Regional replizierbar: Ja, bereits in vielen Regionen erfolgreich etabliert und gelebt.

Quelle Tabelle 14: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

B4.1.1. ,Soschmecken die Berge” (OAV)

Auf Giber 100 Alpenvereinshitten mit dem ,,So schmecken die Berge“-Siegel (siehe Abbildung 56) wer-
den zum groRten Teil Produkte angeboten, die aus einem Umkreis von 50 Kilometern und moglichst
aus o6kologischer Berglandwirtschaft stammen. Im Mittelpunkt steht dabei, moéglichst lokale und regi-
onale Produkte einzukaufen, so dass dies zusatzlich durch

orwenden regionale Prog,
QY Uk

kiirzere Transportwege ein schonenderer Umgang mit Res-
sourcen und Energie zur Folge hat. Im Rahmen dieser Initi-
ative fordern also die Alpenvereine OAV, DAV und AVS seit
mehr als einem Jahrzehnt die Zusammenarbeit von Hiitten-
wirte, Bergbauern und regionalen Erzeugern von Lebens-

die Berge

[ Dy J— ¥

mitteln, wodurch die Region in ihrer Wertschopfung
gestarkt wird.

Abbildung 56: So schmecken die Berge.
Quelle: Osterreichischer Alpenverein — Homepage, Stand April 2017
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Empfehlung: In diesem Zusammenhang ist auch die Bergsteiger-Jause zu nennen (siehe auch
Kapitel B.3.7.2), die, wenn sie richtig verpackt wird (Bienenwachstuch, Jausen-Box, Trinkfla-
sche zum Befillen etc.), jede Menge an Abfallen auf dem Berg einsparen kann.

Beispiel Bienenwachstuch

Empfehlung: Als eine gute Alternative zu Plastiksackerl und Alufolie hat sich das in Wachs und
in Harz getranktes Baumwolltuch (das sog. Bienenwachstuch) erwiesen. Es wird gleicherma-
Ren zum Einwickeln und Frischhalten von Jausenbroten, Gemiise, Obst etc. verwendet und wird aus

natiirlichen Rohstoffen wie Bienenwachs und Jojobadl hergestellt.14?

Materialliste: 143

W Baumwollstoff-Reste (Stiicke je nach Bedarf z.B. 18 cm x 18 cm),
W Bio-Bienenwachs und Jojobadl,
einen Backpinsel und Backpapier

Anleitung: 14

1. Baumwollstoff zurechtschneiden (z.B. mit Zackenschere)

2. Baumwollstiick auf ein mit Backpapier ausgelegtes Backblech
legen

3. Bienenwachs moglichst gleichmaRig Gber den Stoff raspeln
(nicht zu dick)

4. Backblech mit den Tiichern in das vorgeheizte Backrohr geben
und das Wachs bei ca. 90-95 Grad langsam schmelzen lassen

5. Wenn das Wachs geschmolzen ist, einen beziehungsweise zwei
Essloffel (fir kleine Tlcher einen, fir groRere zwei) Jojobadl
gleichmalig Giber das Tuch verteilen.

6. Danach mit dem Pinsel nochmal alles gut vermischen. Rander
und Ecken ebenfalls mit Bienenwachs und Jojobadl bepinseln.
Backofen ausschalten.

Abbildung 57: Mit Liebe gemacht — Bienenwachstuch -
natiirliche Verpackung und Alternative zu Alufolie & Co.
Quelle: Kern,D., 23.07.2017

Danach kénnen die Tiicher abkiihlen und verwendet werden. Zum Reinigen einfach mit einem feuch-

ten, lauwarmen (nicht heiBen) Tuch abwischen (siehe Abbildung 57).24

Wer keine Geduld und Zeit zum Selbermachen hat, kann das Bienenwachstuch auch kaufen. Bei-

w146

spielsweise bietet ein heimischer Produzent den , Jausnwrap““® aus einem Bienenwachstuch an.

B4.1.2. ,Sanfte Mobilitat fiir Freizeit und Tourismus” — ,,Klimafreundlich auf Tour” (OAV)

Ein anderer Fokus wird in Bezug auf Entlastung der Bergregionen durch Ressourcenschonung im Be-
reich des Mobilitatsverhaltens gesetzt. Die Wahl der Verkehrsmittel fiir die An- und Abreise beeinflusst

142 ygl. Wurth, B., Stand 2017 und Kern, D., 23.07.2017

143 vgl. Kern, D., 23.07.2017

144 vgl. ebd.

145 vgl. ebd.

146 Sjehe auch http://www.jausnwrap.at/jausnwrap/ [20-08-2017]
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maRgeblich die Klimabilanz von Bergsportaktivitdten und Alpintourismus. Daher wird ein Umdenkpro-
zess bezliglich des Mobilitatsverhaltens in diesem Bereich durch das Projekt ,Sanfte Mobilitat fur Frei-
zeit und Tourismus” forciert. Der gewahlte Projektansatz — Einreicher OAV mit dem Partner Alpenverein
Edelweiss — besteht darin, Tourenziele, die leicht mit dem &ffentlichen Verkehrsnetz (OV-Touren) er-
reicht werden kénnen, zu recherchieren, in dem der Fahrplan beispielsweise direkt bei einer Touren-
planung von der Homepage abrufbar ist. So kénnen Touren mit aktuellen Informationen zur
offentlichen An- und Abreise kombiniert werden.

Publikation von handlichen Broschiiren, sowie die Veroffentlichung und Integration der erarbeiteten
OV-Touren sind die Ergebnisse des Projekts. Diese kénnen im Tourenportal der Alpenvereine in Oster-
reich, Deutschland und Sudtirol (www.alpenvereinaktiv.com) abgerufen werden.'*’

Empfehlung: Hier lassen sich weitere Themen der Nachhaltigkeit gut integrieren und kombi-

nieren. Beispielsweise wird im , Bergauf” — Magazin des Osterreichischen Alpenvereins — eben-
falls dartiber informiert, welche Moglichkeiten es fiir einen aktiven Klimaschutz gibt. Wer bereits hier
Bewusstsein bildet beziehungsweise Klimaschutz lebt, wird ebenfalls offen fiir Informationen in Bezug
auf naturvertragliches Verhalten im alpinen Raum (u.a. in Bezug auf die Auswirkungen von Littering)
sein.

B 4.1.3. Bergsteigerdorfer

Die Initiative ,Bergsteigerdorfer® vereinen Ortschaften, die im Herzen Alpinismuspioniere sind. Im
Vordergrund stehen hier die Berge und das Bergsteigen und das Bewusstsein tGber den notwendigen

Einklang zwischen Natur und Mensch wird gelebt, in dem natiirliche Grenzen respektiert werden. 14

Im Sinne von ,,weniger, daflir besser” entsprechen die Bergsteigerdorfer des Alpenvereins auf beson-
dere Weise den Zielen der Alpenkonvention (siehe Abbildung 58). ,, Tourismusphilosophie, Ortsbild und
alpines Flair, Berglandwirtschaft und Bergwaldwirtschaft, Natur- und Land-
schaftsschutz, umweltfreundliche Mobilitat / Verkehr, Kommunikation und In-
formationsaustausch” stehen dabei im Fokus. Neue Gemeinden werden nur

bei Erfiillung strenger Kriterien aufgenommen.>°
I

S ERGSTI
DORE
Empfehlung: Auch hier kann z.B. die Bergsteiger-Jause als zusatzliches Element beworben wer-

A den, in dem ein Sortiment an Brotboxen (z.B. mit der Aufschrift ,,Ich liebe die Berge” oder aber
einfach nur mit dem Logo der Bergsteigerdorfer bedruckt) als Motivation mit ausgegeben werden.

D

GER
+ yy Abbildung 58: Logo der Bergsteigerddrfer.
l W I L Quelle: Alpenkonvention et al., Stand 2017

B4.1.4. Tourismus-Willkommens-Packerl — Anti-Littering

Denkbar ware auch ein , Tourismus-Willkommens-Packerl — Anti-Littering”, das zur Begriiung im Hotel
oder bei Bergtouren ausgegeben werden kann. Je nach Moglichkeit kann es individuell bestlickt sein
und Informationen tiber Abfall am Berg enthalten. Denkbar ware:

Wl Eine Wanderkarte mit Rickseiteninformationen tiber Abfall,
Jausen-Box mit z.B. einem Misli-Riegel und zusatzlichem Zettel:
,,Bitte nimm den Abfall wieder mit ins Tal, danke” oder

147 vgl. VCO Homepage, Stand Juli 2017

148 Sjehe auch http://www.bergsteigerdoerfer.at/ [22-08-2017]
149 vgl. Alpenkonvention et al., Stand 2017

150 vgl. ebd.
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,Lass den Miill ins Sackerl wandern” (OAV) oder
- ,je weniger Abfille mit auf den Berg genommen werden, desto weniger musst Du auch wie-
der mit runternehmen” oder
- ,denk dran, am Berg gibt’s keine Mistkilibel — lass den Abfall einfach zu Hause, danke” etc.
W Kleines Getrank (Almdudler z.B.) mit einem Quiz-Bierdeckel (siehe Kapitel B 5.1.4)
Abfallsack fiir z.B. Obstreste oder Taschentiicher (siehe Kapitel B 4.2.1)
W Smintdose als Taschenaschenbecher oder fiir Kleinabfille (z.B. Kaugummis) (siehe Kapitel B 4.2.2)
etc.

Wenn moglich sollte das von verschiedenen
A Stakeholdern zusammengetragen werden. Dadurch lassen sich die Kosten reduzieren und je-
der hat somit auch etwas dazu beigetragen. Die Koordinierung und Verteilung der Packerl sollte dabei
von einer Institution, wie z.B. der Tourismusverband, ibernommen werden.

Tabelle 15: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Verteilen von (abbaubaren) Miillsackerin/ Sammelboxen

Hauptséachliche | Naturschutz-/Alpine Vereine & Funktiondre, Tourismusverband, Huttenwirte, Gemeinde

Initiatoren

Mogliche Un- ARA, Abfallwirtschaftsverband

terstiitzung

Adressat der Tagestouristen, Ubernachtungstouristen, Einheimische

MafBnahme

Vorteile <+ Abfille werden gesammelt, mitgenommen und zu Hause entsorgt.

<+ Sie werden meist kostenlos verteilt und es entsteht fiir die Nutzer dadurch kein
Mehraufwand.

Nachteile == Manche Besucher nehmen mehrere Abfall-Sackerl oder Sammelboxen mit, so dass
sie sehr schnell leer sind und damit anderen potentiellen Nutzern nicht mehr zur Ver-
fligung stehen.

== Falls die Sackerl beziehungsweise Sammelboxen undicht sind, besteht die Gefahr,
dass sie achtlos weggeworfen werden.

== Die Akzeptanz zur Nutzung muss erst hergestellt werden.

= Auftrennung nach Wertstofffraktionen wird durch die Vermischung im Sackerl er-
schwert

Anmerkungen:

Es muss sich aktiv darum gekiimmert werden, dass genligend Miillsackerln/ Sammelboxen zum Mitnehmen
zur Verfligung stehen.

Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaRnahme:

Die Artikel sollten vorrangig in Filialen der Naturschutz-/Alpinen Vereinen, bei Tourismus-Info-Stellen, auf
Hiitten oder im Gemeindeamt ausgegeben werden.

Bei geflihrten Touren Ausgabe durch den Tour-Guide ebenfalls moglich.

Regional replizierbar: Ja.

Quelle Tabelle 15: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009
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B4.2.1. ,Lass den Miill ins Sackerl wandern“ des Osterreichischen Alpenvereins (OAV)

Der Alpenverein engagiert sich seit 2010 auch gemeinsam mit Almdudler fiir saubere Berge in Oster-
reich. Unter dem Motto ,Lass den Mill ins Sackerl wandern!“ entwickelten die beiden einen Bio-Mull-
sack, der zur freien Entnahme bei allen Alpenvereinshiitten in einem
auffalligen Sackerlspender erhaltlich ist (siehe Abbildung 59). Ziel dieser Initi-
ative ist es, dass alles, was mit auf den Berg an Abfillen und Verpackungen
hinauf- auch wieder mit hinuntergetragen und anschlieffend ordnungsgemal}

entsorgt wird.?®!
Lass den Miill
ins Sackerl . . . . L
wandern. Der Bio-Miillsack besteht aus biologisch abbaubarer Maisstarke und kann von
o RE'N jedem Wanderer, der seinen Miill gut im Rucksack verstauen mochte mitge-
e nommen werden.!*2
f-;?' e s Abbildung 59: Lass den Miill ins Sackerl wandern — GAV Aktion seit 2010.

Quelle: Osterreichischer Alpenverein — Homepage, Stand April 2017

An dieser Stelle muss aber auch erwahnt werden, dass hiermit sorgsam umgegangen werden muss,
denn der Mais-Anbau fiir die Maisstarke-Sackerl verhindert, dass die Anbauflachen zur Lebensmittel-
herstellung genutzt werden.

Empfehlung: Kostenlose Sackerl auszugeben ist eine gute MaBnahme, damit der Abfall wieder

mitgenommen wird. Dennoch ware zusatzlich anzuraten, direkt neben den Sackerl-Spendern
auch Informationen zum Thema bereitzuhalten, sei es durch Informationstext oder Verrottungs- und
Zersetzungszeiten von Abfillen in der Natur. Das Wegweiser-Schild aus Holz (siehe Kapitel B.3.2.2)
konnte auch als Halterung fiir die Sackerl dienen.

Zusatzlich wurde ein Vorschlag durch Dr. Wolfgang Schnabl (Wanderer und Naturliebhaber) an den
OAV herangetragen, der auf seinen Touren Abfille einsammelt. Er bat um die Weiterentwicklung des
bereits jetzt schon vielfiltig einsetzbaren und sehr leichten ,,Chalkbag” des OAVs aus Stoff (siehe Ab-
bildung 60). Damit konnen Abfalle gut transportiert werden, jedoch wére es von Vorteil, wenn der
Chalkbag zusétzlich aus einem Material besteht, das (aus)waschbar und wasser-
dicht ist, um ihn nach der Verwendung leicht reinigen zu kénnen. Eine Einlage-
tasche (auswaschbar) oder aber auch die Aufnahme einer wasserdichten Version
des Chalkbag (Chalkbag Plus) in den Verkauf-Shop ist anzuraten. Die Idee fiir die
Nutzung des Chalkbags zur Abfallaufbewahrung kann bereits beim Verkauf mit

angefiihrt werden. Das schafft zusatzliches Bewusstsein.

Abbildung 60: Chalkbag Edelweifs.
Quelle: Alpenverein Edelweiss, 2017

B 4.2.2. Der Taschenaschenbecher oder Pocketbox

Da Zigarettenstummel mit am haufigsten in der Natur achtlos entsorgt werden, wird der Taschena-
schenbecher als gute Lésungsmoglichkeit gesehen, dieser Form von Littering entgegenzuwirken. Als
eine kleine, handliche wiederverschlieRbare Dose, eignet sich der Taschenaschenbecher dazu, Zigaret-
tenstummel in der Hosentasche oder im Rucksack zu verstauen, um sie im Tal abfallgerecht zu entsor-
gen. Dabei ist darauf zu achten, dass die Dose gut verschlieRbar ist, damit weder Gerliche noch Asche
entweichen kdénnen. Abbildung 61 zeigt zwei Bespiele aus Vorarlberg, die die Taschenaschenbecher

151yg|. BAV, 2014
152 vgl. ebd.
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teilweise kostenlos verteilen. Der Alpenverein Vorarlberg verteilt den Taschenaschenbecher (von Blue
Tomato) an samtliche Mitglieder, um das achtlose Wegwerfen von Zigarettenstummeln in den Bergen

entgegenzuwirken und eine Sensibilisierung zu bewirken.'>3

Abbildung 61: Taschenaschenbecher fiir Zigarettenstummel. Quellen: Alpenverein Vorarlberg (2017) und Homepage der
Gemeinde Hittisau — Bregenzerwald, 2017, mit dem Alpen Littering Poster verdndert.

Empfehlung: Es gibt aber auch die Moglichkeit, beispielsweise kleine, leere Bonbons-Dosen

aus Metall zu verwenden. Voraussetzung ist, dass sie sich gut verschlieBfen lassen. Hier ist —
um moglichst regions- beziehungsweise institutionsbezogene Wiedererkennung zu schaffen — Kreati-
vitat gefragt, damit die Dosen ein neues Design erhalten. Die Dosen kénnen beispielsweise mit einem
Alpenvereinsaufkleber (siehe Abbildung 62 als Beispiel) oder mit eigenen kreativen Stickern, Logos
(beispielsweise von der Gemeinde etc.) beklebt beziehungsweise verziert werden. Die kleinen Dosen
sind leicht und stabil und kénnen ausgewaschen werden. Sie bekommen (ber ihre Funktion als Bon-
bon-Dose hinaus eine weitere Funktion, wodurch wiederum Abfall vermieden wird.

Abbildung 62: Smint-Dose, die — nachdem sie leer ist — zu einem Ta-
schenaschenbecher umfunktioniert werden kann (links Original,
rechts prepariert).

Bildquelle: https://www.worldofsweets.de/out/pictures/master/pro-
duct/1/SMINT-Mints-Spearmint-Metalldose.jpg kombiniert mit
http://www.frf.at/wp-content/uploads/OeAV _Logo Wege 4c.jpg
[03.08.2017], Bearbeitung: U. Schandl — Projekt Alpen Littering

4
3
%
®

W

Unterstltzen kann die Gemeinde oder der Abfallverband beispielsweise mit einem Aufruf zur Sammel-
aktion von Metalldosen (in der Gemeindezeitung oder dhnliches). Liftbetreiber konnen die Dosen bei-
spielsweise beim Kartenverkauf mit Pfand ausgeben und bei der Riickgabe der Karte die vollen Dosen
zuricknehmen und leeren. Damit wird das miihsame Auflesen der Zigarettenstummel auf Parkplatzen,
entlang von Wanderwegen, Rastplatzen und Wiesen zumindest vermindert. Tourenfiihrer konnen die
Dosen ebenfalls — mit einem Lacheln im Gesicht und freundliches Hinweisen (damit ist die Gruppe
offener fiir diese Aktion) — vor Antritt einer Fihrung anbieten beziehungsweise verteilen. Das schafft
zusatzlich Bewusstsein innerhalb der Gruppe gegentiber allgemeinem Littering.

Die von Summit Foundation entwickelte Ecobox kann bereits personalisiert bestellt und somit indivi-
duell auch fiir Gemeinden, Vereinen und Initiativen gestaltet werden.'>*

153 OAV, Barbara Reitler, persénliche Information, September 2016
154 vgl. Summit FOUNDATION, 2016
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Als Beispiel dient die Zermatter Bergbahnen AG. Sie engagiert sich sehr fiir das Thema Nachhaltigkeit
und nimmt damit in der Schweiz eine Vorreiterrolle ein?>>. Das ist allerdings nicht die einzige Umwelt-
malnahme, die die Zermatter Bergbahnen Uber das ganze Jahr hinweg realisieren. MalRnahmen wie:
eine erhohte Energieeffizienz durch Solarstromanlage und Bauten im Minergie-P Standard, die Defini-
tion von Wild- und Waldschutzzonen und die naturnahe Behebung von Landschaftsschaden werden
durchgefiihrt.’>® Denn die Bergbahnen in Zermatt haben sich zum Ziel gesetzt, ihre Gaste in Umwelt-
fragen zu sensibilisieren. Und fiir diese Bemiihungen wurden sie schon des Ofteren von der Schweiz
zum nachhaltigsten Winterferienort gekiirt.*’

STECK MICH IN DIE

POCKETBOX

— - "

P i % ZUG BLIBT
ol \:/ ! SUUBER.

POCKETBOX POCKETBOX

\0'1('{ [h}J"CA“\IDLlJ\.l"AI‘ﬁN“I VOIRE GESTE

pockeibox.ch pockelbox.ch

Abbildung 63: Plakate Pocketbox. Quelle: Naef, 2013

In der Schweiz wird auch fiir die Pocketboxen viel Werbung gemacht (siehe Abbildung 63).

B 4.2.3. Der Mobag von ,Reinwerfen statt Wegwerfen”

ARA greift mit der Kampagne ,Reinwerfen statt Wegwerfen” in viele Bereiche der Abfallvermeidung
beziehungsweise Sammlung ein. In diesem Zusammenhang ist auch der sogenannte Mobag zu erwah-
nen. Ein im Rahmen der Kampagne entwickelter Mehrweg-Beutel, der
zum Aufbewahren von Kleinabfallen dienen soll (siehe Abbildung 64). Die
Tasche ist aus einem strapazierfahigen und recyclebaren Material herge-
stellt worden. Urspriinglich wurde der ,,Mobag” fiir den im Auto anfallen-
den Miill entwickelt, er ist jedoch auch universell einsetzbar und findet
derzeit im Freizeitbereich, wie beispielsweise beim Wandern oder Tou-
rengehen, sehr groBen Zuspruch.'®®

Empfehlung: Der auch unter dem Begriff ,Carbage” bekannte
Sammelbeutel aus Papier fiir das Auto kann auch fir den eigenen
Bedarf oder aber auch fir eigene Aktionen (mit individuellen Logos, Wer-
bung, Informationen etc.) erworben werden. Diese kdnnen dann an stark

Abbildung 64: Beispiel eines Mobags.
Quelle: Amt der Steiermdrkischen Landesregierung, 2017 (2.)

155 vgl. Zermatt Bergbahnen AG, 2016

156 vgl. Huber Verlag fiir Neue Medien GmbH, 2016
157 vgl. ebd.

158 \/g| ARA AG, 2012
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frequentierten Parkpldtzen oder an Ampeln mit Littering stark belasteter Strallenabschnitte verteilt
werden.' Weitere Informationen auf der Homepage von

(z.B. wahrend des Ideen-Cafés siehe Kapitel B 4.3 oder als Bas-
“ telaktion in Schulen oder Jugendprogrammen): Eine individuell kreative und wiederverwert-
bare Alternative sind selbstgebastelte Abfalleimer, die beispielsweise um den Schaltknlppel gehangt
(Vorsicht: sie dirfen nicht schwer sein und den Schaltvorgang behindern) oder in den FulRraum des
Beifahrers beziehungsweise der Beifahrerin gestellt werden konnen. Einige Beispiele zum Selbstndhen
oder Zweckentfremden von Gegenstdanden werden unter den folgenden Links zur Verfiigung gestellt:
(von Dipl. Des. Sandra Stange-Hacket).
Der Vorteil ist hier, dass der Abfalleimer aus Stoff sehr leicht und waschbar ist. Zusatzlich
kann ein Plastiksackerl hineingegeben werden. Die Abfélle missen dabei nicht unbedingt mit
samt dem Sackerl entsorgt werden, sondern kdnnen auch einfach entleert werden. Mit ei-
nem feuchten Tuch kurz auswaschen und wieder wurde Abfall gespart. Zigarettenstummel
dirfen wegen der groRen Brandgefahr darin nicht entsorgt werden.
W (von
Mark in smarticular.net)
Eine Fixierung durch ein Band (z.B. Klettband) ware ratsam, damit sich die Box im FuRraum
nicht verselbstandigen kann. Der Vorteil ist, dass die Box auswaschbar ist und Geriiche durch
den Deckel nicht entweichen kdnnen. Mit einem feuchten Tuch kurz auswaschen und wieder
wurde Abfall gespart. Zigarettenstummel diirfen wegen der groRen Brandgefahr auch bei
dieser Variante nicht entsorgt werden.

Abfalleimer fir das Auto kdnnten z.B. im Vereins-
“ Shop mit angeboten werden. Hier wiirde verschiedene Hersteller geben, die stabile, anspre-
chende und an den Fahrzeuginnenraum angepasste Abfalleimer anbieten. So kann darauf aufmerksam
gemacht werden, dass Abfalle zu Hause entsorgt werden sollten und nicht auf der StralRe bei der Heim-
fahrt. Dabei konnen die Abfalleimer leicht mit Informationen versehen werden (z.B. mittels Aufkleber,
der ansprechend designed z.B. auf der Riickseite des Abfalleimers geklebt wird).

Tabelle 16: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf Reparieren statt Wegwerfen — Reparaturcafés

Hauptsachliche | Naturschutz-/Alpine Vereine & Funktionare, Tourismusverband, Huttenwirte, Gemeinde
Initiatoren

Mogliche Un- Land, ARA, Abfallwirtschaftsverband

terstiitzung

Adressat der Vorrangig Einheimische. Tages- und Ubernachtungstouristen profitieren dann von der
MaBnahme Ideen-Box beispielsweise.

Fortsetzung Tabelle 16 auf Seite 105

159 vgl. MONKEY CONCEPT, o.J.

160 Sjehe auch http://www.carbage.at/Website/Willkommen.html [08-08-2017]

161 Siehe auch https://libellein.blogspot.co.at/2014/06/automulleimer-nahanleitung-tutorial.html [11-09-2017]
162 Siehe auch http://www.smarticular.net/wie-du-das-auto-vom-muell-befreist/ [11-09-2017]
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Fortsetzung Tabelle 16

Vorteile <+ Generationenibergreifendes Miteinander und gegenseitig voneinander lernen.
<+ Es wird nicht ,alleine im Keller” repariert und gebastelt, sondern gemeinsam.

<+ Bewusstsein wird dahingehend geschult, dass Dinge, die nicht mehr funktionieren,
repariert oder fiir neue Ideen verwendet werden kénnen.

<+ Abfille werden so vermieden.

Nachteile == Anfanglicher Enthusiasmus kann sich schnell legen, wenn die Motivation fehlt.

Anmerkungen:
Es braucht Koordinatoren und Motivatoren, die sich um die Plattform regelmaRig kiimmern.

Hierfiir braucht es einen Raum, in dem gebastelt und repariert werden darf.

Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaRnahme:

Vereine oder Gemeinden.

Regional replizierbar: Ja

Quelle Tabelle 16: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

Das vereint Menschen, die eine langere Nutzung von ihren liebgewonnenen Ge-
genstanden ermoglichen wollen. Das gemeinsame Reparieren von Alltagsgegenstanden zur Abfallver-
meidung steht hier im Vordergrund und dabei unterstiitzen sich die Bastler gegenseitig. Einmal im
Monat ist ein Treffen ganztagig anberaumt, wobei Helfer und Experten mit Gegenstanden, Fachwissen
und Fachwerkzeug willkommen sind. 163

Durch diese Mallnahme kann zum einen dem Trend des Wegwerfens von defek-
“ ten Gegenstdanden entgegengewirkt und zum anderen Aufmerksamkeit in der Bevélkerung er-
zeugt werden, wodurch zuséatzliche Bastler akquiriert werden, die Bewusstsein fiir diese Thematik
entwickeln. Beispielsweise konnte dies MaRnahme in Naturschutz-/Alpinen Vereinen mit kaputten
Ausriistungsgegenstianden fir Bergtouren durchgefiihrt werden. Hier wird eine Austauschplattform
verschiedener Generationen gebildet, die gemeinsam basteln, Ideen austauschen und voneinander
lernen. Falls sich manche Ausriistungsgegenstande nicht reparieren lassen, kann sich vielleicht eine
Idee fiir Neues entwickeln.

Eine Art Ideen-Café konnte sich hieraus ebenfalls entwickeln, bei-
spielsweise kdnnen mittels Abstimmung die ,,besten Ideen” als Anreiz im Vereins-Shop mit aufgenom-
men werden. Oder eine Art mit samtlichen Ideen zur Abfallvermeidung am Berg inklusive
Bastelanleitung (bei Bedarf) auf der Homepage zur Verfiigung stellen.

Beispielsweise aus einem Einmachglas-Gummi eine

basteln. Downhill-Mountainbiker nehmen meist keine Trinkflaschen bei der Abfahrt mit. Wird aber
viel in unwegsamen Geldnde gefahren, kdnnen sich die Trinkflaschen aus ihren Halterungen l6sen und
bleiben dabei unbemerkt in der Natur liegen. Abhilfe kann hier eine zusatzliche Sicherung fiir Trinkfla-
schen schaffen. Das Gummiband, das bei Bedarf seitlich tber die Flasche gezogen wird, fixiert die Fla-
sche in ihrer Halterung, und zieht sich bei Nicht-Benutzen zusammen und stort den Trinkvorgang beim
Fahren nicht.

163 vgl. ORF Kérnten, 04.05.2017
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B 5. MaRnahmen im Bereich positive und negative Anreize

Im folgenden Abschnitt wird auf die MaRRnahmen im Bereich Anreize und Sanktionen eingegangen.
Positive Anreize setzen beziehungsweise Bewusstseinsbildung durch Aufklarung sollten dabeiim Fokus
stehen. Genligen diese Methoden nicht, sollte mit Sanktionen gearbeitet werden, die nicht immer
Geldstrafen sind. Manchmal erzeugt bereits die Androhung von Sanktionen Wirkung.

Tabelle 17: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf positive Anreize setzen

Hauptsichliche | Naturschutz-/Alpine Vereine & Funktionare, Huttenwirte, Tourismusverband, Land, Ge-
Initiatoren meinde, Abfallwirtschaftsverband
Mogliche Un- ARA
terstiitzung
Adressat der Tagestouristen, Ubernachtungstouristen, Einheimische
MaRBnahme
Vorteile <+ Positive Anreize setzen, um die Menschen zu motivieren sich mit der Thematik ausei-
nanderzusetzen und Bewusstsein zu bilden, um danach zu handeln.
<+ Es basiert auf Freiwilligkeit ohne Zwang.
=+ Vielfaltig einsetzbar.
Nachteile = Der Fokus liegt meist auf dem Gewinn, der richtigen Lésung oder der Auszeichnung.
Dabei geht oftmals der Blick, was sich hinter der Aktion verbirgt, verloren.
== Es braucht meist wechselnde Aktionen, damit der positive Anreiz bestehen bleibt.
Anmerkungen:

Positive Anreize dienen vorrangig dazu, Bewusstsein zu bilden, um das eigene Verhalten moglicherweise zu
Uberdenken. Positive Anreize kdnnen auf verschiedenste Weise gesetzt werden. Im Folgenden werden Bei-
spiele hierzu aufgefiihrt, die fir alpine Regionen sich gut eignen.

Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaBnahme: Auf Berghutten.

Regional replizierbar: Ja.

Quelle Tabelle 17: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

Das Veranstalten von diversen Wettbewerben oder Gewinnspielen, die das Thema Littering beinhalten
und aufgreifen, sollen positive Anreize geben, um sich aktiv bei einer Kampagne oder MaBnahme be-
teiligen zu kdnnen. Bei verschiedenen Wettbewerben, wie beispielsweise einem Fotowettbewerb, der
das richtige Entsorgten von Abfallen oder eine Flurreinigungsaktion abbildet, soll einerseits die Zusam-
mengehorigkeit der Freiwilligen, als auch den zu gewinnenden Gegenstand in den Mittelpunkt stel-
len.’® Wichtig dabei ist aber, dass hier auch Informationen auf spielerische Weise, an die
Personengruppe herangetragen werden, so dass der Sinn der Sache erkannt wird und der SpaR gleich-
ermalien ebenfalls im Vordergrund steht. Wird der Fokus nur rein auf den Gewinn gelenkt und nicht
zu sehr auf die Sache selbst, ndmlich das Anti-Littering, besteht die Gefahr, dass die intrinsische Moti-
vation von der extrinsischen Belohnung — das bedeutet vom Gewinn — zerstort wird. Dies gilt es zu

14 vgl. FehrAdvice & Partners AG, 2014
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vermeiden, in dem hier klar abgewogen werden muss, was zu viel und was zu wenig ist, um einen
»gesunden” und der Sache dienlichen Gewinn zu auszuwahlen.

Empfehlung: Dieses Jahr findet beispielsweise ein Hitten-Gewinnspiel mit der ARA-Aktion Sau-

bere Berge ,,Reinwerfen statt wegwerfen” statt.’®>So kann gezielt Bewusstsein — vor allem bei
stark touristisch genutzten Hitten mit hohem Aufkommen an Abfdllen — erzeugt werden. Informati-
onsvermittlung beispielsweise lGber die Versorgung von Hiitten, warum keine Mistkiibel aufgestellt
werden, wie verwundbar die Natur ist und wie lange die Abfille in der Natur liegen bleiben, kénnen
im Rahmen dieser Aktion leicht umgesetzt werden. Im Rahmen der Mdglichkeiten, kdnnen Hittenbe-
treiber oder Lehrkréafte Spiele fiir Schulklassen zum Thema ,, Abfall am Berg” vorbereiten. Beispiele flr
Ratespiele siehe auch Kapitel B 3.11.

B5.1.2. Voting der besonderen Art —Zigarettenstummel als Stimmabgabe

Ein Besonderer Anreiz fiir Raucher wird bereits in vielen verschiedenen (Grof3)stadten angewandt und
ladt dazu ein, mit dem Zigarettenstummel eine Frage zu beantworten. Die Fragen sind dabei sehr un-
terschiedlich und dienen in erster Linie dazu, dass die Zigarettenstummeln nicht auf den Boden gewor-
fen werden.

=

Doyouliketheview @  THINKINSIDE THE BOX
a

nd

of the mountains? Vo el

DIE STADT
MEINES " N o e | _y
LEBENS R

GRAZ? —~ 4 ¥ -
4 ] | . P

2.Gib Deine Stimme ab
2.Vote with your butt

Wussten Sie schon, dass ein Zigarettenstummel in den
Bergen 2-7 Jahre (je nach Witterung) zum Yerrotten braucht
und dabei bis zu 50 Liter Grundwasser verunreinigt?
Helfen Sie bitte mit ... STOP LITTERING ... Vielen Dank

LITTER IS IN OUR HANDS.
LET'SWISE UP AND BIN IT.

ANEATSTREETS

Abbildung 65: Voting fiir die Stadt des Lebens anhand eines Zigarettenstummels.
Foto links: Stefan Neumayer — RMA. Bildquelle rechts: http://i-ref.de/wp-content/uploads/2015/09/11209559
2408610302519479 _2844316044660407601_ nl.jpg [30.04.2017] bearbeitet durch U. Schand| — Projekt Alpen Littering

Empfehlung: Diese Voting-Box kdnnte z.B. neben dem Eingang einer Berghiitte platziert wer-
den. Kreative Fragen mit jeweils zwei Antwortméglichkeiten fordern dabei den Anreiz zur Teil-
nahme. Beispiele fur Fragen:

Wl Wer ist der bessere Slalomfahrer — Marcel Hirscher oder Felix Neureuther
W Wer hat die schénsten Berge — Osterreich oder Deutschland, etc.

Wichtig dabei ist, dass zusatzliche Informationen mit der Voting-Box bereitgestellt werden, um auf die
tatsdachliche Problematik der Zigarettenstummel aufmerksam zu machen, wie z.B.:

185 Abrufbar unter: https://www.reinwerfen.at/infoservice/news/news-detailseite-start/news/huettengewinnspiel-2017-gemeinsam-stark-
fuer-saubere-berge.html
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Woussten Sie schon, dass...

@ ..Zigarettenstummel oft von Tieren als Nahrung verwechselt werden. Sie ersticken daran oder
~ verenden an den Giftstoffen der Zigarettenfilter.

@ ..Zigarettenstummel 50 bis 60 Liter Trinkwasser verunreinigen kénnen. Gelangen Zigaretten-
~ stummel zum Beispiel in Gewisser, vergiften sie die darin lebenden Fische und Tiere.

@ ..Zigarettenstummel je nach Witterung 2 bis 7 Jahre in der Natur verbleiben bis sie verrotten.

[

Bitte mach” mit und halte die Natur rein... Es liegt in Deiner Hand...
Vielen Dank.

So kénnen Zigarettenstummel zentral gesammelt und Informationen gezielt an Raucher und Interes-
sierte Uber den schadigenden Wirkungen der Zigarettenstummel verbreitet werden.

B5.1.3. Auszeichnungen verleihen

,Sauberste Region Osterreichs”

Die Initiative ,Reinwerfen statt Wegwerfern” der Altstoff Recycling Austria AG (ARA) und Osterreichs
Wirtschaft verleihen jahrlich die Auszeichnung ,Sauberste Region Osterreichs”.

Beispiel Stadtgemeinde Kufstein: Die Stadtgemeinde Kufstein hat im Jahr 2015 den von der ARA AG
ausgelobten Preis der ,saubersten Gemeinde” Osterreichs gewonnen. "Wir haben ein Konglomerat aus
verschiedenen Initiativen, die sich um die Abfallproblematik kiimmern", erzahlt Birgermeister Krum-
schnabel. Das Projekt "Sauberes Kufstein" beispielsweise setzt bereits im Kindesalter an und reicht bis
zu Senioren - es werden also alle Altersstufen mit einbezogen. Ziele der Initiativen sind Abfallvermei-
dung, weniger achtlos weggeworfener Abfall sowie die Wertschatzung durch die Bevélkerung einer
sauberen Stadt. "Einmal im Jahr veranstalten wir eine Aktion. An diesem einen Tag werden von 650
Menschen aus allen Altersgruppen rund vier Tonnen Mill gesammelt. An dieser Aktion beteiligen sich
Giber 40 Vereine", schildert der Blirgermeister. Aulerdem werden die zahlreichen Kreisverkehre sowie
Verkehrsinseln der Stadtgemeinde bepflanzt. Fir seine blihenden und bunten Kreisverkehre ist Kuf-
stein im ganzen Land bekannt. "Wenn am Abend ein Festival stattfindet, wird der Mll noch in dersel-
ben Nacht entfernt. Wenn die Leute am Morgen nach einem Fest aufstehen, merken sie nichts davon,
weil bereits saubergemacht wurde", so der Blirgermeister gegeniiber Kommunalnet. Ein weiterer Ver-
dienst der Initiativen sind die 150 "Gassi-Automaten”, welche quer Uber die Stadt verstreut, montiert
sind. Solchen Automaten kdonnen Sackerl fiirs Gackerl beim Spaziergang mit einem Hund entnommen
werden,'6®

Der Initiator, Herrn Manfred Z6ttl (Abfallberatung der Stadtwerke Kufstein) forciert eine Ausdehnung
der Anti-Littering Kampagnen auch auf die alpinen Regionen des Stadtgebietes (Naherholungsgebiete
wie zum Beispiel: Hausberg Pendling, Region Wilder Kaiser) beziehungsweise wurden diese teilweise
schon realisiert. Die Aktionen werden vor allem mit Schulklassen durchgefiihrt. Dem Aufstellen von
Mistkibeln auf Wanderwegen steht Herr Zottl kritisch gegeniliber. Die Wanderer sollen motiviert wer-
den ihre Abfille wieder ins Tal zu bringen.¢’

2016 holte sich unter dem Motto ,Wirf nix raus, sonst schaut’s sooooo aus” Kirchham den Titel Sau-
berste Region Osterreichs.*®®Das Besondere an diesem Projekt ist der kreativste Beitrag 2016 und hatte
einen (beraus lberschaubaren Ressourceneinsatz und die groRBe Breitenwirkung'®. Die Gemeinde

166 \/gl. Gemeindebund, 2015

167 vgl. Z6ttl, 2016

168 \/gl. Bezirksrundschau Oberdsterreich, 2016
169 ygl. OVP Kirchham, 2016
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markierte mit gelben Pfeilen Littering entlang von Strallen und wies somit eindrtcklich auf das Lit-
tering-Problem hin (siehe Abbildung 66). Durch die leuchtenden Pfeile war das Projekt das aufmerksam
wirksamste aller eingereichten. Das Projekt wurde in mehreren Beitrdgen und im TV weit Gber die
Gemeindegrenzen hinaus bekannt. Neben einer grolRen Siegesfeier erhielt Kirchham auch eine ,Sau-
berste Region“-Ortstafel. Der Sonderpreis fiir Kreativitit (3000 Euro) geht nach Bregenz.*”°
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Abbildung 66: Gelbe Pfeile gegen Strafienmiill — Gemeinde Kirchham macht mobil gegen Miillsiinder auf der Strafe.
Quelle: Vorchdorf online, 23.03.2016

,,Am Beispiel Kirchham wird deutlich, dass sich auch der kreative Einsatz kleinerer Gemeinden bezahlt
macht. Das Siegerprojekt erzielte trotz Giberschaubarer Ressourcen eine groe Wirkung und hat damit
verdient gewonnen®, ist Werner Knausz, ARA Vorstand und ,Reinwerfen statt Wegwerfen“-Master-

mind, Uberzeugt.'’?

Weitere Informationen zum Award werden unter ,Sauberste Region Osterreichs“*’? bereitgestellt.

Gelbe Karte fur weggeworfene Abfille!

Aus dem Vorbild Kirchham ist nun eine neue Aktion der Vorarlberger Gemeinden und ihrer Partner
gegen Littering geboren worden, die in sechs weiteren Vorarlberger Gemeinden fiir Anti-Littering-Zwe-

cke zur Anwendung kommt. Sie nennt sich ,Gelbe Karte fir weggeworfene Abfalle!l” (siehe Abbildung
173

67). Weitere Informationen kénnen unter dem Link der Vorarlberger Umweltplattform*’® abgerufen

werden-
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CLLED CEEd® Sguesieiis

Abbildung 67: Gelbe Karte fiir weggeworfene Abfiille!
Quelle: http://www.umweltv.at/littering/gelbe-pfeile/ [26-07-2017]

170 vgl. Bezirksrundschau Oberdsterreich, 2016

71 yvgl. ebd.

172 Siehe auch (https://www.reinwerfen.at/aktionen/sauberste-region-oesterreichs-2017.html [25-08-2017]
173 Siehe auch http://www.umweltv.at/littering/gelbe-pfeile/ [25-08-2017]
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Umweltgiitesiegel auf Alpenvereinshitten

Die Verleihung des Umweltgiitesiegels wird zunachst fiir finf Jahre verliehen. Eine erneute Uberprii-
fung wird bei besonderen Ereignissen (z.B. Pachterwechsel) erforderlich.

,Die Uberpriifung erfolgt nach Mindestanforderungen in Form von Basis-Kriterien (Muss), die von allen

Betrieben erfiillt werden missen, sowie nach Zusatzinitiativen (Soll), die nach Punkten bewertet wer-

den. Eine AV-Hitte muss mindestens 25 Punkte (33 %) aus den Zusatzinitiativen erreichen.”“*’*

In Bezug auf Abfille miissen folgende Kriterien eingehalten werden: ®

MO: »Es muss ein Abfallwirtschaftskonzept oder ein Umweltkonzept fir die Hitte vorliegen [...]
M3: Abfall

M3.1:  Abfallbehalter in den Toiletten

M3.2:  Wechseln von Handtlichern und Bettlaken

M3.3:  Portionspackungen bei Lebensmitteln nicht zuldssig
M3.4:  Keine Einwegprodukte

M3.5:  Mehrweggebinde bei Getranken

M3.6:  Abfalltrennung

M3.7:  Entsorgung/Verwertung von Fett und Ol

Soll 3.1: Abfallarme Verpackungen von Reinigungsmitteln
Soll 3.2:  Abfallarme Lebensmittelverpackungen

Soll 3.2: Hygienepapiere mit Umweltzeichen

Soll 3.3: Kompostierung

Soll 3.4: Abfallbehilter in gemeinschaftlich genutzten Raumen sowie in den Schlafraumen.

Abbildung 68: Umweltgiitesiegel der Alpenver-
eine. Quelle: Alpenvereine DAV, OAV, AVS, o.J.

Empfehlung: wenn eine Berghiitte das Umweltglitesiegel erhalt, sollte nicht nur die Auszeich-

nung prasentiert werden, sondern auch das, was dafiir alles getan wird, z.B. was waren die
Zusatzinitiativen, etc. Die Kriterien einzuhalten und die Punkte fiir das Umweltgitesiegel sind teilweise
schwer einzuhalten, vor allem, wenn bauliche Muss-Kriterien nicht eingehalten werden kénnen. Hier
ware eine Abstufung, die sich auf den Hittenbetrieb beschrankt, moéglich: Gitesiegel Nachhaltiger
Berghtttenbetrieb. So werden Hittenwirte fir ihre Bemiihungen um einen nachhaltigen Hittenbetrieb
belohnt.

B5.1.4. Quiztafeln/ Quiz-Apps / Quiz-Bierdeckel Gber Verrottungs- und Zersetzungszeiten

Réatsel beziehungsweise Quiz — in welcher Form auch immer (Tafel, App, Bierdeckel, in Zeitschriften
etc.) — schaffen einen Anreiz insofern, dass die richtige Losung gefunden wird. Im Folgenden werden
Quiz-Bierdeckel Giber Verrottungs- und Zersetzungszeiten vorgestellt, die in direkte Verbindung mit der
schénen Aussicht und der Natur gesetzt werden. Wahrend durch das Schild auf der Vorderseite die
Aussicht verstellt ist, strahlt die Natur und die Berge auf der Riickseite mit ganzer Kraft.

Im Rahmen des Projekts Alpen Littering wurden die Bierdeckel vom Alpenverein Osterreich in der Ver-
sion von Abbildung 70 gedruckt um anschliefend Alpenvereinshitten zur Verfligung gestellt zu wer-
den.

Empfehlung: Die Bierdeckel sollten auf Berghiitten zum Einsatz kommen und auf der Tisch-
mitte — moglichst in allen vier verschiedenen Ausfiihrungen — fiir Gaste bereitstehen.

174 vgl. Alpenvereine DAV, OAV, AVS, 0.)., S.2
75 vgl. ebd., S.4, S.9f
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Wie Lange
schaden die
Abfalle der

Natur und

trisben die
_ AuggichAt?

Wie Lange
gehaden die
Albfaéée der

Natur und

trisben die

_ Aussicht?

Wie Lange
gchaden die
Abfalle der

Natur und

trisben die

| Ausgicht?

So Lange
gchaden die
Abfalle der

Natur und
trisben die

Abbildung 69: Entwurf von Vier verschiedene Bierdeckel mit Quiz (links: Vorderseite — rechts: Riickseite).

Féir cine tolée
Auggicht odne Abjale,
danke!

Fér eine tolle
Auggicht ofine Abfale,
dangaf

Fiir eine tolée
Augsichl ohne Abfale,
dankef

. STOP Littering -
/’ Fier cine tolle Ausgicht
" ohfine Abfall, danfe!

Foto: Alpenverein Edelweiss, Bearbeitung: U. Schandl — Projekt Alpen Littering.
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Kaugummi 5 Jahre

Blechdose 50-500 Jahre

Plastikflasche 100-5.000 Jahre

Plastiksack 120-1.000 Jahre

Aluminiumpapier 200-400 Jahre

Aludose 400-600 Jahre

Babywindel, Damenbinde 500-800 Jahre

Glasflasche (ganz) 4.000-50.000 Jahre — nicht messbar
Styropor 6.000 Jahre — nii bar

Batterie 100-1.000 Jahre (+ Chermikali

* Dauer abihangiy vwan Uniweltfaktore (Hahe, Witterung, Temperatur, Zusaminansetzung, ete)
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Abbildung 70: Endfassung der Bierdeckel zum Thema Littering — Projekt Alpen Littering. (oben Vorderseite, unten Riick-
seite fiir beide Vorderseiten) OAV - Eigene Darstellung.

B5.1.5. Abfallvermeidung durch Mehrwegverpackungen — PET-Flaschen, Dosen- und Kaffeebecher-
pfand

Das Pfandsystem ist in Deutschland wie auch in Osterreich ein umstrittenes Thema. Uberlegungen ge-
hen sogar soweit, dass die Recycling-Quote z.B. durch Einwegpfandpflicht auch auf Milchverpackungen
sowie Weinflaschen oder Saft erhoht werden soll. Bisher werden diese Verpackungen in Deutschland
im gelben Sack oder im Glascontainer entsorgt. Getrankeverbundkartons (Tetrapacks) seien zwar zum
GrofRteil wiederverwertbar, besser ware jedoch die Vermeidung von Materialmischungen. Die PET-
Flaschen (Einmaterial-Lésung) lasst sich fast zu 100 Prozent wiederverwerten. Die Dosen mit Pfand
werden in Deutschland sehr gerne genutzt und die Bilanz in Bezug auf das Recycling ist dabei gut:
,Wurde vor der Pfandeinfiihrung Anfang der 2000er-Jahre lediglich eine von vier Dosen recycelt, liegt
die Quote heute bei 98 Prozent, [...].“'’® Das Ziel der Abfallvermeidung wurde zwar verfehlt, weil z.B.
Einwegverpackungen oftmals leichter und somit besser zu transportieren sind, aber ,,[...] die vielzitierte
"zertretene Dose im Wald" gehért also weitestgehend der Vergangenheit an. [...]“Y”” Da aber der gelit-
terte Abfall nicht nur aus Dosen und PET-Flaschen besteht, wird mit dem Pfandsystem nur ein Teil des
Litterings verhindert.

In Osterreich gibt es bisher keinen positiven Anreiz zum Sammeln von Verpackungen. Laut Biirgermeis-
ter Rudolf Friewald von der Gemeinde Michelhausen — Bezirk Tulln — werden daher noch immer zu

76 vgl. Dierig, Carsten — Welt.de — Wirtschaft, 16.05.2017
177 vgl. Gojdka, Victor — Spiegel online.de Wirtschaft — Umweltschutz, 19.03.2015
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viele Becher und Dosen einfach achtlos weggeworfen. Michelhausen setzt sich aus diesem Grund ge-
meinsam mit 78 weiteren Gemeinden in Niederdsterreich fir ein Pfandsystem (Plastikflaschen und
Dosen) ein und will alle Gemeinden in Osterreich ins Boot holen.'’®

Die Abfallentstehung wird zwar durch Einweg-Pfand nicht beeinflusst, aber das
A achtlose Wegwerfen solcher Verpackungen sehr wohl, da die Abfille einen Wert erhalten. Hier
spielt aber die Hohe des Pfandes eine Rolle. Wenn die Mdglichkeit besteht, sollten zusatzlich Mehr-
weg-Verpackungen gefordert werden, um generell das Abfall-Aufkommen zu reduzieren. Hierunter
fallen auch Mehrweg-Becher (z.B. fir den ,,Coffee-to-go“), denn derjenige, der im Tal bereits Bewusst-
sein fur die Nutzung des Mehrweg-Systems entwickelt hat, wird moglicherweise auch am Berg eher
zur Thermoskanne als zur PET-Flasche greifen. Dabei ist wichtig, dass sie stabil, leicht und dicht ist.

Bei Pfandsystemen sind nicht nur die Nutzer gefragt, sondern auch die Anbieter beziehungsweise das
Gewerbe. Hier entsteht oftmals Widerstand, da ein entsprechendes Netz an Riickgabestellen dafir
notwendig und mit Mehraufwand verbunden ist.

Tabelle 18: Ubersichtstabelle mit Bewertungen in Bezug auf negative Anreize setzen: Repressive MaBnahmen — Strafen
und Kontrollen

Hauptsachliche | Land, Bezirk, Gemeinde, Veranstalter
Initiatoren
Mogliche Un- Naturschutz-/Alpine Vereine & Funktionare, Berg-und Naturwacht, Nationalpark-Ranger,
terstiitzung Waste Watcher, Grundstiicksbesitzer
Adressat der Einheimische, Tages- und Ubernachtungstouristen
MaRBnahme
Vorteile <+ Abfall wird mit einem meist hohen Wert (Sanktionen) belegt und wird spatestens
durch Hinweisschilder ins Bewusstsein gerufen.
< Strafen missen dabei nicht immer mit Geld verbunden sein.
+ Die Macht der Verlustangst (z. B. Geld) motiviert Menschen stéirker.'’?
Nachteile == Aufwand und Kosten zur Kontrolle sind meist hoch.
== Da die meisten Verursacher in unbeobachteten Momenten littern, ist eine Nachweis-
barkeit meist schwierig.
Anmerkungen:

Durch negative Anreize und verstarkte Kontrollen sollen erste Abschreckung stattfinden. Denn wer beim Lit-
tering ertappt wird hat auch die Konsequenzen fiir sein Handeln zu tragen. Die Gesetzeslage in Osterreich ist
in Bezug auf ein Anti-Littering Gesetz nicht einheitlich geregelt und so ist Littering direkt beispielsweise in
Wien direkt gesetzlich verankert. In allen tbrigen Bundeslandern werden nur Strafen bei Vergehen u.a. im
Sinne des erlassenen Naturschutzgesetzes verhangt. Einige Beispiele werden hierfiir angefiihrt, wobei anzu-
merken ist, dass Strafen nicht immer in Form von ,Geldstrafen” verhdangt werden missen, manche Strafen
sind fuir bestimmte Personengruppen wesentlich harter.

Die unterschiedliche Handhabe der Strafen ist von Bundesland zu Bundesland und vom jeweiligen Gesetz in
der guiltigen Fassung (Hohe, Ausmal} und Sachverhalt, etc.) abhangig, wodurch es nicht einfach ist, wodurch
die Thematik zusatzlich komplex und intransparent wird.

Fortsetzung Tabelle 18 auf Seite 115

178 ygl. ORF Niederdsterreich, 24.08.2017
179 vgl. Rettig, Daniel — Alltagsforschung, 01.10.2013



B 5. MaRnahmen im Bereich positive und negative Anreize

Fortsetzung Tabelle 18

Vorrangiger Einsatzbereich/ Platzierung der MaRBnahme: Landesweit.

Regional replizierbar:

Ja, Kontrollen werden bereits von Natur- und Bergwacht, Waste Watcher und Veranstalter durchgefiihrt.

Quelle Tabelle 18: Projekt Alpen Littering unter Verwendung von Berger et al., 2009

Grundsatzlich darf eine jede/ein jeder eine Straftat bei der Bezirksverwaltungsbehérde bzw. beim Ma-
gistrat zur Anzeige bringen. Das bedeutet, dass eine Person, die bei der illegalen Abfallentsorgung
beobachtet oder beim Littern erwischt wird, bei der Behorde angezeigt werden kann. Das ist natirlich
nicht immer einfach, jedoch mit heutigen Hilfsmitteln zur Personenfeststellung (Handyfotoapparat,
Autokennzeichen) moglich.

Einfacher haben es da auf jeden Fall beeidete Personen, wie z.B. die Berg- und Naturwacht oder Forst-
schutzorgane. Beispiele hierfiir sind:

4 Die Aufsichtsorgane der wurden vom Gesetzgeber mit besonderen Befugnissen
flr die Vollziehung der Gesetze (,, mit den dazugehdrigen Verordnungen
, Schutz vor Gefahrdung und Belastigung durch Tiere, ,

“) ausgestattet. ,[..] Bergwichter dirfen bei der Uberwachung dieser
Landesgesetze:'®

» Fahrzeuge und Personen anhalten und zum Nachweis der Identitat auffordern.

= Abmahnungen aussprechen (bei geringfligigem Verschulden und unbedeutenden Folgen
der Tat) oder Ubertretungen bei der Bezirksverwaltungsbehdrde anzeigen.

= Unter bestimmten Voraussetzungen Personen festnehmen und der Bezirks- verwaltungsbe-
horde vorfihren.

» Gegenstdnde, die offensichtlich von einer Verwaltungsibertretung herrihren, zur Siche-
rung des Verfalls beschlagnahmen.

= Ermachtigte Bergwachter dirfen dariiber hinaus Organstrafverfligungen verhangen und Si-

cherheitsleistungen einheben.” 18!

Der Strafrahmen richtet sich nach dem Vergehen beziehungsweise nach dem jeweiligen Landes-

gesetz.18?

a haben die Rechte einer 6ffentlichen Wache, handeln nach dem Forstgesetz und
missen auf Verlangen den Dienstausweis vorweisen. Das Forstschutzorgan hat insbesondere bei
einer unzuldssigen Benlitzung des Waldes das Recht der Ausweisung von Personen aus dem Wald.
In bestimmten Fallen kann es auch vom Recht zur Feststellung der Identitat der betroffenen Per-
sonen und auf Festnahme Gebrauch machen.

Das Forstgesetz 1975 bezieht sich auf Wald (§1a) und auf die Kampfzone des Waldes §2 Forstge-
setz sowie auf Windschutzanlagen. Auf den restlichen Flachen (Felsbereiche, Almen, Wiesen,
Acker, Giiterwege) kommen das Abfallwirtschaftsgesetz bzw. Verordnungen zum Einsatz.

180 y/g|, Tiroler Bergwacht, Stand 14.08.2017
181 vgl. Tiroler Bergwacht, Stand 14.08.2017
182 vgl. ebd.2017
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Waldverwistung §16 Forstgesetz wird je nach Art des Vergehens mit Geldstrafen bis zu 7270 Euro
oder einer Freiheitsstrafe bis zu vier Wochen geahndet. Die unbefugte Benlitzung von Waldfla-
chen, die vom allgemeinen Beniitzungsrecht zu Erholungszwecken schon auf Grund des Gesetzes
oder durch Sperren ausgenommen sind, sind beispielsweise mit bis zu € 150,- zu bestrafen — die-
ser Strafrahmen gilt auch fiir jemanden der Abfall wegwirft (littert).

Eine Waldverwiistung liegt vor, wenn durch Handlungen oder Unterlassungen

a) die Produktionskraft des Waldbodens wesentlich geschwécht oder ganzlich
vernichtet,
b) der Waldboden einer offenbaren Rutsch- oder Abtragungsgefahr ausgesetzt,
c) die rechtzeitige Wiederbewaldung unmaéglich gemacht oder
d) der Bewuchs offenbar einer flichenhaften Gefahrdung, insbesondere durch
Wind, Schnee, wildlebende Tiere mit Ausnahme der jagdbaren, unsachgema-
Ren Dingung, Immissionen aller Art, ausgenommen solche gemaR § 47, aus-
gesetzt wird oder Abfall (wie Miill, Geriimpel, Klarschlamm) abgelagert wird.
Definition von Ablagerung = Antransport mit Fahrzeug (z.B. Auto, Scheibtruhe, Fahrrad), Littering
wire dann Wegwerfen ohne Fahrzeug.'®

Wiens Ordnungshiiter zum Thema Littering sind die Beamten der MA 48, die auch den Namen

tragen. lhre rechtliche Grundlage ist im Wiener Reinhaltegesetz seit 2008 ver-
ankert, dessen Neuerungen seit 05.04.2017 in Kraft sind. Waste Watcher sind befugt bei Versto-
Ren gegen dieses Gesetz ,,abzumahnen, Organstrafen zu verhangen und notfalls Anzeige bei der
zustindigen Oberbehérde der Abteilung (MA 58) zu erstatten.“18

Zurzeit sind 50 hauptberufliche Waste Watcher und ca. 400 ausgebildete Mitarbeiter gegen Lit-
tering in Wien zustandig. Fiir ein Ordnungsmandat kdnnen Waste Watcher 50 Euro verlangen, bei
schweren Tatbestdnden kénnen Anzeigen mit Strafen bis zu 2000 Euro verhdngt werden. Diese
Strafgelder werden zweckgebunden verwendet, in dem sie fiir SauberkeitsmaBnahmen eingesetzt
werden. Wahrend die Waste Watcher zunachst nur fur Griinflichen und 6ffentliche Flachen einge-
setzt wurden, kommen sind nun auch ,,[...] Verunreinigungen der Gewasser, wie Alte und Neue Do-
nau, Brunnen und Teiche sowie Verschmutzungen von "Stadtmobiliar", wie Banke und andere
Sitzgelegenheiten, LitfaBsdulen, Hydranten, Spielgerate und Poller [...]“ vom Wiener Reinhaltege-
setz erfasst worden.® Nicht immer wird dabei gestraft, es kommen oftmals auch nur miindliche
Ermahnungen in Form eines Aufklarungsgespriachs zur Anwendung.'®” Schwerpunkttage werden

ebenfalls durchgefiihrt.18

Bilanz der : Die Stadt Wien wertet die Waste Watcher als ,,ein Erfolg auf der ganzen
Linie“ und die Waste Watcher genieRen einen hohen Beliebtheitsgrad. 1%

Strafen sind nur im Zusammenhang mit Kontrollen oftmals wirksam. Wird die-
M ses Instrument eingesetzt, sollten beispielsweise wie in Wien, aber auch Zug in der Schweiz
(siehe nachfolgendes Beispiel) die Sanktionen durch Plakate angekiindigt werden. Empfehlenswert ist

183 ygl. MA 58 — Landesforstinspektion Wien

18 Sjehe auch https://www.wien.gv.at/umwelt/ma48/sauberestadt/strassenreinigung/wastewatcher.html [29-08-2017]
185 vgl. Stadt Wien Homepage, Stand 2017 (2.)

186 \/g|. Stadt Wien Homepage, Stand 2017 (2.)

187 ygl. Kaufmann, V. 16.07.2015

18 \vgl. APA — diepresse.com, 05.08.2016

189 vgl. Stadt Wien Homepage, Stand 2017 (2.)



B 5. MafRnahmen im Bereich positive und negative Anreize

es, wenn diese Plakate nicht nur im besiedeltem Gebiet, sondern auch auf Parkplatzen, die als Aus-
gangspunkt fir Touren dienen, aufgehdngt werden. Durch die Ankiindigungen werden viele daran er-
innert, dass Littering liberhaupt strafbar ist. Daher nutzen die Ankiindigungen oftmals schon fir eine
Reduzierung der Abfille.

BuRen — Anti-Littering in Zug (Thurgau)

Littering ist der Schweiz zunehmend ein sichtbares und vor allem wachsendes Problem. Die Gemeinde
Zug im Kanton Thurgau hat seit 2013 eine neue Gesetzeslage verabschiedet, bei dem Vergehen von
Abfallsindern mit BuRen bestraft werden. Wer also beim Littering erwischt wird, wird direkt be-
straft.!®

VT GHF 100.- ;',5",;1,";,;"""

© 4 di

CHF 100.-
LV [ Y
Dan Wegweriem et Lisgenlassen - Das Wegwerlen und Liegenlasen
el —% ZUG BLIBT il —% ZUG BLIBT el ZUG BLIBT
Lol M SUUBER. RS Tl |/ SUUBER “é'-'-.:":-_-_"_'ﬂ:::'f

\/A SUUBER.
Abbildung 71: Plakate Zug blibt Suuber. Quelle: Naef, 2013

Das dazugehorige ganzheitliche, nachhaltige und vor allem wirksame Anti-Littering Konzept und die
dazugehorige Strategie bauen auf einem vier Sdulenprinzip auf. Einerseits soll die Menge an Littering-
Material reduziert, aber auch eine optimale Entsorgungsinfrastruktur erzielt werden. Des Weiteren
sollen soziale Kontrollen und die oben genannten BuRen verhangt werden (siehe Abbildung 71), wenn
man gegen die Auflagen verstoRt. Das alles soll durch eine gezielte Information und Sensibilisierung
der Bevélkerung erzielt werden.'*!

Littering-Reporting-App der NSW Environment Protection Authority (Australien)

Zur Bekampfung von Littering aus einem Fahrzeug wurde in Australien eine Kampagne gestartet, die
mit einer klaren Botschaft jeden dazu aufrief, die Littering-Verursacher zu melden. Das Plakat in Abbil-
dung 72 wurde z.B. in einer australischen Mall veréffentlicht und zeigt, nach welchem Schema (3
Schritte) die Meldung an NSW Environment Protection Authority (EPA)'°* — entweder online auf der

Homepage oder mittels App — zu erfolgen hat.!*

190 vgl. Claus, 2013

1 vgl. Naef, 2013

192 EPA arbeitet eng mit Bund, Linder und Gemeinden zusammen und sucht gemeinsam mit Industrie, Unternehmen und der Regierung
nach Lésungen fiir Umweltprobleme (Vgl. NSW — EPA, Stand 2017(1.) oder http://www.epa.nsw.gov.au/reporttoepa/ [29-08-2017])

93 vgl. Nothern Star, 19.01.2017
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Dazu muss die Littering-Tat tatsachlich beobachtet worden sein, das Kennzeichen sowie die genaue
Ortsangabe muss dokumentiert werden und der Vorfall muss innerhalb von 14 Tagen gemeldet wer-
den. Je mehr Details bekanntgegeben werden, desto groRRer ist die Wahrscheinlichkeit der Aufklarung
und Abstrafung:®*

W Zeit der Beobachtung,

eigenes Ziel,

W Position zum beobachteten Fahrzeug und Richtung,

W alleine unterwegs oder hat noch jemand die Tat beobachtet (z.B. Beifahrer),
Wettersituation zum Zeitpunkt der Beobachtung,

@ wurden Videos, Fotos, Notizen gemacht.

”

Abbildung 72: Australische “Roadside Litter Reduction Campaign
verdffentlicht im Ballina Fair Shopping Centre.
Quelle: Nothern Star, 19.01.2017

Laut Nothern Star (19.01.2017) registrierten sich bereits | ' y f

il B ! } REPORT LITTERING
innerhalb eines Jahres 10.000 Menschen, die insgesamt : nf J FROM VEHICLES
12.000 Meldungen abgaben. So konnten 8.000 Strafen (T 7
vollzogen werden (250 AUD fiir private und 500 AUD fir
Unternehmen).®

Empfehlung: Falls so etwas in Osterreich ange-
dacht wére, um die Natur und die Tiere vor Abfal-
len entlang von Stralen zu schiitzen, sollte dies
gemeinsam (Bund, Ldnder, Gemeinden) beschlossen wer-

den (mit einheitlicher Hohe der Strafen und zentraler Mel-
destelle). Alleine der Gedanke, dass Beobachtungen
mittels einer App leicht gemeldet werden kénnen, kann potentielle Verursacher davor abschrecken zu
littern.

B5.2.2. Strafen/ Sanktionen bei Littering wahrend eines Berglaufs — Eiger Ultra Trail / Cortina Trail

BuRen bei unsachgemaRer Entsorgung von Abféllen sind eine wichtige MaRnahme um gegen Littering
anzukdampfen.’ Diese Strafen kénnen auch beispielsweise bei einem Berglauf gesetzt werden und
zwar in Form von Strafrunden oder sogar die Disqualifikation vom Rennen, die Hochststrafe fiir einen
Sportler.

Der Eiger Ultra Trail ist eine Laufstrecke, die Laufer auf Wanderwegen hin rund um das Grindelwalder
Tal fihrt. Auf den drei, fir den Lauf markierten Streckenldangen befinden sich insgesamt 12 Verpfle-
gungsposten. An diesen Posten werden die Liufer mit Getrdnken und Nahrung verpflegt.'®’

Die Organisatoren des Eiger Ultra Trail sind sehr darauf bedacht, dass so wenig Abfalle wie méglich auf
der Strecke bleiben und somit gehen sie das Thema Littering aktiv an und setzten dies auch um. Das
Anti-Littering wurde bei Eiger Ultra Trail folgendermalRen umgesetzt: Es wurden deutliche Markierun-
gen am Boden gemacht, in denen das Wegwerfen von Abfall erlaubt ist (Helfer raumen den angesam-
melten Mill weg). Diese Zonen werden 100m vorher mit einem Schild angekindigt. Anfang und Ende

9% vgl. NSW — EPA, Stand 2017 (2.)

19 ygl. Nothern Star, 19.01.2017

1% vgl. Amt der Steiermirkischen Landesregierung - Fachabteilung Abfall- und Stoffflusswirtschaft, 2010
197 vgl. Verein Running Grindelwald, 2016
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dieser Zonen werden klar und deutlich markiert. Der Ausgang ist zusatzlich noch mit einem Trassier-
band markiert. %

Wenn auRerhalb dieser markierten Zone

_%: . -;_ 2870.l ein Laufer oder dessen Begleiter etwas ab-
- I"'.",;Vg:' G i i i

3 sichtlich wegwirft, dann muss der Athlet
'hfiép‘\\' eine Strafstunde drehen. Mit dieser Aktion

REGULAR ENTRY

l soll dem Littering der Kampf angesagt wer-
den.!
N Eea

_— — —  — FEtwasstrenger gehen die italienischen Kol-
MERCHANDISING ACQUISTATO: ‘ legen beim ,Cortina TRAIL” vor. Hier wird
TAGLIA: L ‘ "1 mit der Disqualifikation des Laufers ge-
droht, falls Abfalle achtlos in die Natur ge-

worfen werden. Diese Information tragt

S SARA SORPRESO A GETTARE QUALSIASI TIPO DI RIFIUTO SUL PERCORSO der Laufer standig mit sich, denn sie wird
auf die Startnummer gedruckt (siehe Abbil-

TO DALLA GARA.
. SARA so\;w“ﬁuwm RUBBISH ALONG THE WAY SHALL BE DISQUALIFIED FROM
THE RACE.

e —pp— su === dung 73, rote Umrahmung).

NOM DEVE ESSERE RIMOSSO DAL PETTORALE DURANTE LA GARA. J

ATTENTION! TRASPONDERS ARE DISPOSABLE:
L YOU HAVE NOT TO REMOVE THEM FROM THE THE DORSAL FOR ANY ANY REASON.

T8 TIMING DATA SERVICE | info@tds-live.com

Abbildung 73: Startnummer des Cortina Trails.
Foto: Eigene Aufnahme von Hauger, Georg — [science:talk].

Empfehlung: Diese Art der Sanktion (Disqualifikation vom Lauf) trifft Sportler sehr hart, denn

sie haben lange fir die Teilnahme trainieren miissen und haben dadurch viel Ehrgeiz. Der An-
reiz ist daher sehr groR. In abgeschwachter Form, kdnnen Zonen (z.B. 10m in einem bestimmten Be-
reich) deutlich gekennzeichnet werden, in denen sich die Sportler — z.B. beim Berglauf — ihres Abfalls
entledigen kdnnen.

198 vgl. ebd.
199 vgl. ebd.
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ZUSAMMENFASSUNG Gesamtbericht

Littering ist der Fachbegriff fiir achtlos weggeworfenen Abfall. Er wurde von vielen Bundeslandern im
Rahmen von Kampagnen eingefiihrt und hat sich im Sprachgebrauch etabliert. Obwohl Littering primar
als Phanomen in Siedlungsgebieten bekannt ist, strahlt dies auch in den Naturraum aus, wenn im ur-
banen Umfeld eingelibte Verhaltensweisen von den Naturnutzern mit auf den Berg getragen werden.
Daher werden im Projekt , Alpen Littering”, ausgehend von 5 Berghiitten des Alpenvereins Edelweiss
(Edelweisshitte Schneeberg, Alois-Glinther-Haus Stuhleck, Tappenkarseehiitte Radstatter Tauern,
Adolf-NoRberger-Hiitte Schobergruppe Karnten, Hochschoberhiitte Schobergruppe Osttirol), durch
einbeziehen der Gemeinden, die Betrachtung auf den, in Verbindung stehenden Siedlungsraum aus-
geweitet. Analog zur projektbegleitenden Nationalen Stakeholder Arbeitsgruppe (NSAG) werden in
den Gemeinden Regionale Stakeholder Arbeitsgruppen (RSAG) eingerichtet.

“200jst es, (iber das Thema Littering in landlichen beziehungsweise

»Alpen Littering
alpinen Regionen zu informieren, zu sensibilisieren und MaBnahmen zur Verfligung zu stellen, um den
Naturraum der Alpen vor Verschmutzung und Zerstérung durch zurlickgelassene Abfalle zu bewahren.

ist es, eine Informationsgrundlage fir die Entwicklung von zielgruppenangepassten,
replizierbaren, abfallvermeidenden und bewusstseinsbildenden Mafinahmen zu bieten und deren Um-

setzung zu unterstitzen.

Der vorliegende Gesamtbericht bietet einen breiten Uberblick (iber das Themenfeld Littering mit Bezug
auf den osterreichischen Alpenraum. Er richtet sich sowohl an unmittelbar Betroffene am Berg, wie
Hattenwirte, Pachter, Wegewarte, Betreiber der Bergbahnen, als auch an Akteure aus dem Tal, wie
Gemeindevertretung, Tourismus, Hotellerie, Gastronomie, Abfallwirtschaftsverbande, Land- & Forst-
wirtschaft, Nationalparkverwaltung und engagierte Bewohner und Vereine. Er ist die Grundlage fir
das Handbuch fiir ,Saubere Berge”, das in der Serie Alpine Raumordnung vom OAV herausgegeben
wird. 2%

legt die Grundlagen in Osterreich dar, charakterisiert Akteure, beschreibt den rechtlichen Kon-
text und zeigt ibliche Haufungsstellen von Abfallen auf. stellt verschiedenste MalRlnahmen gegen
Littering dar und liefert so Anregungen fir die Entwicklung neuer Aktivitdten, passend fiir die eigene
Situation. stellt die Situation in den funf Pilotregionen im Detail dar. Er enthélt die Ergebnisse zu
konkreten Untersuchungen und Umfragen und entwickelt aus den gemachten Erfahrungen eine Stra-
tegie gegen Littering im Alpenraum.

Prinzipiell ist Littering kein Minderheitenproblem, jeder littert. Ob Abfille weggeworfen werden und
in welchem Umfang, ist abhdngig von unterschiedlichen Faktoren wie z.B. Situation, Umgebung, Alter,
Geschlecht, Tageszeit, soziales Umfeld. Neben der Orientierung am Verhalten anderer, kann durch Ge-
staltung des Umfeldes, Littering beeinflusst werden. Am Boden liegender Abfall senkt die Hemm-
schwelle fiir erneutes Littering genauso, wie das Geflihl unbeobachtet zu sein.

Die Alpenkonvention und deren Protokollen halten das Bekenntnis der Alpenldander zu einer nachhal-
tigen Entwicklung und dem Schutz der Alpen in juristisch verbindlicher Form fest. Erganzt wird dies
durch nicht alpenbezogene Vorgaben und Regelungen wie z.B. Biodiversitatskonvention oder Natura-
2000 Richtlinie. Seit ihrer Griindung ist der Schutz der Alpen eines der Ziele der alpinen Vereine. Mit

200 pas Projekt Alpen Littering wird finanziert durch das BM f. Nachhaltigkeit und Tourismus und EU im Rahmen des Programm:s fiir landli-
che Entwicklung LE 14-20
201 7y beziehen vom Osterreichischen Alpenverein unter:
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dem ,,Grundsatzprogramm zum Schutz und zur nachhaltigen Entwicklung des Alpenraumes” bekraftig-
ten OAV, DAV und AVS dies im Jahr 2013.

Die Probleme, die durch achtlos weggeworfenen Abfall in den Bergen erzeugt werden, sind vielfaltig
und meist nicht auf den ersten Blick erkennbar. Die extremen klimatischen Bedingungen in den Bergen
und oberhalb der Baumgrenze fiihren zu stark verlangerten Verrottungs- bzw. Zersetzungszeiten. Ab-
félle und ihre schadlichen Auswirkungen bleiben am Berg viel langer erhalten als im Tal. Neben dem
asthetischen Aspekt sind 6kologische und hygienische Auswirkungen zu beachten. Wild- aber auch
Weidetiere verenden an gefressenen Abfillen oder verletzten sich daran. Der Kot von Hunden auf
Weiden fuhrt zu Infektionen bei den Weidetieren.

Deutlich hervorzuheben ist, dass sich in den letzten 30 Jahren die Menge an Abféllen an Wander- und
Hohenwegen wesentlich verringert hat und in keiner der befragen Regionen als Problem eingestuft
wird. Von starken Verunreinigungen durch Abfalle sind gegenwartig vor allem Abschnitte des héher-
rangigen StraBennetzes, Zufahrtsstrafien, sowie die Uferbereiche von Seen und FlieRgewasserstrecken
betroffen.

bietet eine libersichtliche Darstellung von neuen oder bereits eingesetz-
ten MaRnahmen gegen Littering. Recherchiert wurden in-
klusive deren Anwendung. Dieser Katalog bietet bewahrte Malnahmen als Ausgangsbasis an, um in
alpinen Regionen gegen Littering vorzugehen. Ein Anspruch auf Vollstandigkeit besteht dabei nicht.

Zu Beginn werden die wichtigsten Personengruppen aufgefiihrt, die als von Littering direkt
oder indirekt betroffen sind oder die auf Littering Einfluss nehmen kénnen. Beginnend beim Hitten-
wirt Uber die 6ffentliche Verwaltung bis hin zu Bildungseinrichtungen und Alpinen Vereinen. Neben
der jeweiligen Interessenslage sind die Moglichkeiten und Grenzen von MaRnahmen durch die betref-
fenden Akteure beispielhaft aufgezeigt.

kombinieren verschiedene Elemente und treten bereits jahrelang gegen Littering auf. Bei-
spiele sind die Aktion ,Saubere Berge” des OAV oder Abfallvermeidungs- oder Flurreinigungskampag-
nen der Bundesldander, Abfallverbdnde oder Gemeinden.
wird ein grofler Raum geboten, da durch diese MaRnahmen, auf-
wandige FolgemaRBnahmen wie das Verhangen von Sanktionen vermieden werden kann. Die im Projekt
Alpen Littering entwickelten Poster sind ebenso zu finden wie Beispiele zur Verbesserungen bei Be-
schriftung und Infrastruktur bis zu Bildungsangeboten wie Rikki Schlauberger aus Vorarlberg. Das Ka-
pitel stellt
Malnahmen vor, wie durch passende Rahmenbedingungen, Angebote und die Wahl von Materialien
Abfélle vermieden werden kénnen. Abschliefend werden
, wie Voting mit Zigarettenstummeln, die Auszeichnung Umweltgtlitesiegel und Vor-
und Nachteile von Strafen vorgestellt.

Der stellt die Ergebnisse der Ehebungen in den Pilotregionen dar
und entwickelt aus den Ergebnissen und Erfahrungen eine Strategie fir ein Vorgehen gegen Littering.
Die Hiitten des Alpenvereins Edelweiss und deren umgebende Gemeinde stellen ihre Erfahrung fiir die
Erhebungen zu Verfligung.

Grundsatzlich sind Schutzhitten aufgrund lhrer unterschiedlichen alpinen Lage, Zugénglichkeit, Be-
wirtschaftungszeit, Versorgung, Gasteaufkommen etc. nur schwer miteinander vergleichbar — auch
den Abfall betreffend. Bei den betrachteten Hitten mit einfacher Erreichbarkeit betragt die von den
Gasten zurlickgelassene Abfallmenge 5-10 % der Gesamtabfallmenge. Etwa 2/3 der Abfalle stammt
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von Tagesgasten, die einerseits mehr Abfalle auf den Berg mitnehmen und weniger Bewusstsein fiir
die schwierigere Entsorgungssituation einer Berghitte haben. Zu gréBeren Teilen sind diese Abfille
auch auRerhalb der Hitte zu finden. Im Schnitt wendet jeder Hittenwirt 1 bis 2 Stunden pro Woche,
das sind ca. 100 Stunden pro Jahr oder ein Gegenwert von rund € 8.000,-- , flir das Einsammeln von
Kunststoffverpackungen und -Flaschen, Taschentlicher, Bio-Abfall und Aluminiumdosen. Bei weniger
erschlossenen Hitten sinkt der Anteil der zuriickgelassenen Abfélle deutlich auf 2 bis max. 5 %.

Die der Regionalen Stakeholder, von Hiittenwirten bei der OAV Hiittenpichtertagung und
online unter AV Mitgliedern erhebt die subjektive Wahrnehmung von Littering in einer Region, sowie
auch die Einschatzung der Wirksamkeit von MaBnahmen dagegen. Es wurde deutlich, dass jeder in
Abhangigkeit von Situation und Umfeld anfallig fiir Littering werden kann. Die befragten Personen sind
sich bewusst, dass Abfall anderen schadet und geben an, dass es nicht in Ordnung ist, Abfalle zurick-
zulassen. Einig sind sich die Befragten darlber, dass jeder einzelne selbst fiir seine Abfélle verantwort-
lich ist und diese zu entsorgen hat. Jedoch verdachtigen 38 % andere des Litterings und rund 40 %
finden es akzeptabel, Abfille am Ausgangspunkt einer Tour zurlickzulassen.

Haufungsstellen (Hot Spots) sind vor allem Orte, bei denen angenommen wird, dass sich ,,ein anderer”
darum kiimmern wird, wie rund um die Hitte oder an Rastplatzen. Auch an Stellen mit hoher Besu-
cherfrequenz wie Aussichtspunkte, Gipfel und leichte, kurze Wege und Zustiege werden bevorzugt Ab-
falle gefunden. Hatten und Regionen, die schwer erreichbar und héher gelegen sind, haben kaum
Probleme bezlglich des Litterings. Taschentlicher, Zigarettenstummeln, Plastikfolienverpackungen
und Essensreste sind die am haufigsten gefundenen Abfélle. Als Verursacher werden vor allem Tages-
touristen und Familien, sowie Alleinreisende verdachtigt zu littern. Vor allem Verpackungen werden
als schadlich fir die Tier- und Pflanzenwelt eingestuft. Essensreste und Zigarettenstummeln werden
eher als weniger schadlich empfunden.

MalRnahmen zur Bewusstseinsbildung, Kommunikation und Information werden als , mittel bis sehr
wirksam” eingestuft. Das Verteilen von Sammelboxen fiir beispielsweise Zigarettenstummeln bezie-
hungsweise abbaubaren Abfallsackerln an Hiitten (Maisstarke-Sackerl-Verteilung auf OAV-Hiitten)
wird eher als mittel- bis unwirksam eingeschétzt. (Geld)BuRRen werden als unwirksam gesehen, wenn
es keine Kontrollen gibt. Die Einflihrung eines Pfandsystems und die Férderung von Mehrweg wird als
probates Mittel gesehen, um Littering von Verpackungen zu reduzieren.

Die Sammelergebnisse von 4 Flurreinigungsaktionen und die Pistenreinigung der Bergbahnen Stuhleck
wurden nach Menge und Zusammensetzung analysiert. Ergebnisse sind, dass die Flurreinigungsaktio-
nen der Gemeinden eine wichtige bewusstseinsbildende Funktion haben, jedoch durch deren Konzent-
ration auf den Siedlungsraum die Wanderwege nur ungeniigend erfassen. Die Reinigungsaktionen der
Liftbetreiber haben das Potential, Grundlagen fiir die Beurteilung der Littering-Situation in stark fre-
guentierten Gebieten zu liefern. Es konnte auch in der Realitdt gezeigt werden, dass Taschentlicher,
Zigarettenstummeln und kleine Kunststoffverpackungen die zahlreichsten gelitterten Artikel sind. We-
gen ihres geringen Gewichts werden ihr Anteil und ihre Auswirkungen unterschatzt. Die zahlreichen
gefundenen Hundesackerl zeigen, dass die im Siedlungsgebiet erlernten Verhaltensmuster im Umgang
mit Abfallen nicht in den Naturraum passen. Die Grenze zwischen Siedlungsgebiet und Naturraum
muss verdeutlicht werden, um eine Umstellung des Verhaltens bezliglich des Umgangs mit Abfallen
beim Wanderer auszuldsen.

Als Ansatzpunkte fir MalRnahmen gegen Littering werden identifiziert:

#i  Obwohl jeder anfillig fiir Littering werden kann, werden Tages- und Ubernachtungsgiste, Fami-
lien mit Kindern und Jugendliche hauptsachlich mit Littering in Verbindung gebracht
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Unmittelbaren Ausgangspunkte der Touren wie Parkplatze und die Hitten selbst, sind Haufungs-
punkte fiir Littering. Entlang der Wanderwege, mit Ausnahme von Rastpladtzen, findet man ge-
nerell selten Abfalle

Die Gemeinde, Bergbahnen, die Hiittenwirte und die Alpinen Vereine als Eigentlimer der Hiitten
und als Betreuer der Wege sind wesentlich bei der operationellen Umsetzung von MaRnahmen
gegen Littering. Flr die InformationsmalRnahmen und die Entwicklung von lokal angepassten
Losungen ist die Einbeziehung von Tourismusverband, Gastronomie und Hotellerie, Landesver-
waltung und anderen Institutionen sinnvoll

Aus den Befragungen, Stakeholderarbeitsgruppen und Abfallanalysen werden in Verbindung mit den
Malnahmen aus Teil B Empfehlungen fiir MaBnahmen im Alpenverein und in den einzelnen Pilotregi-
onen entwickelt. Flr den Alpenverein und dessen Sektionen werden vorgeschlagen:

F S

4. Berlicksichtigung des Themenkomplexes Kennzeichnung von Produkten im Shop des

,Umgang mit Abfillen in den Bergen” bei AV, die zur Abfallvermeidung beitragen

Kursen und Seminaren, Workshops und Akti- Kontakt der HUttenwirte zu Stakeholder im

onen flr Jugend und Familien Tal und in der Gemeinde

45 Hinweise und Tipps zur Abfallvermeidung in a2 Die Hitte als zentralen Informationspunkt
Packlisten fur Kurse und Seminare flr Wanderer fiir das Thema Littering nutzen
a. Siegel ,,Nachhaltiger Berghittenbetrieb” als

In Kooperation mit Nationalparks Verhal-

Vorstufe zum Umweltgiitesiegel tensregeln fiir Besucher erstellten

Fir die Pilotregionen sind fur Hitten, Gemeinde und deren Stakeholder die folgenden MaRnahmen

aus der Sicht des Projekts moglich:

& Auf Hatten werden unterschiedliche Infor- 4. Gastronomie und Hotellerie in der Ge-

mationsmallnahmen empfohlen um auf die
Folgen von Littering hinzuweisen und die be-
stehenden Aufwendungen fiir eine umwelt-
vertragliche Entsorgung auf der Hiitte zu
transportieren.

Um dem Problem der Zigarettenstummeln
zu begegnen, werden Votingboxen oder Ta-
schenaschenbecher vorgeschlagen

Die Gemeinde, vor allem durch den Biirger-
meister, ist wesentlich, um den Austausch
zwischen den einzelnen Akteuren aufrecht
zu erhalten, um MaRBnahmen laufend aufei-
nander abzustimmen

Durch passende Informationsmalinahmen
sollen die Gaste auf vorhandene bzw. ab-
sichtlich fehlende Entsorgungsinfrastruktur
hingewiesen werden

meinde kann mit Poster, Informationsblatter
in der Gastemappe und dem Angebot einer
unverpackten Jause fir die Jausenbox einen
Beitrag zur Information und Bewusstseinsbil-
dung der Wanderer leisten.

Der Tourismusverband kann durch Aufdruck
von Informationen Uber Littering auf die
Riickseite von Kartenmaterial, angepassten
Foldern, Postern zu einer Sensibilisierung
der Giste beitragen. Ubernachtungsgisten
kéonnte ein Willkommens-Packerl ,Anti-Lit-
tering’ (Taschenaschenbecher, Mehrweg-
Beutel fir Kleinabfille, Broschiire zu Lit-
tering, Bierdeckel mit Verrottungszeiten) an-

geboten werden



Mit Hilfe der

ZUSAMMENFASSUNG Gesamtbericht

sollen die vielfaltigen und erfolgreichen Aktivitaten zur Eindam-

mung von Littering, miteinander koordiniert werden und durch einen hoheren Wiedererkennungswert

gesteigerte Wirkung haben.
sind die Eckpunkte der Strategie. Ziele der Strategie sind

1.) Einen regelméaRigen Dialog zum Thema Lit-

tering zwischen allen Akteuren auf regionaler
Ebene und auf Ebene des Bundes initiieren
und langfristig etablieren.

2.) Durch MaRnahmen kurzfristig zu erreichen,

dass die derzeit gelitterten Abfaille gesammelt
und entsorgt werden und langfristig, dass
MalRnahmen zur Vermeidung dieser Abfalle
gesetzt werden (Information und Sensibilisie-
rung).

3.) Ortsbezogene, individuelle MaBnahmen ge-

gen Littering unter Einbindung aller lokal be-
troffener Akteure so zu entwickeln, dass sie als
Beitrag zur Gesamtstrategie Osterreichweit

4.

~

’

eingesetzt werden konnen. Der MaRnahmen-
katalog (Teil B) und die Empfehlungen fir die
Pilotregionen (Teil C) des Gesamtberichts des
Projekts Alpen Littering bilden dafiir eine Aus-
gangsbasis. Mittelfristig wird die Implementie-
rung einer Online-Plattform zum Austausch
von ldeen, Projektergebnissen, MaBnahmen
zwischen samtlichen Akteuren angestrebt.

Ein zwischen allen Akteuren auf Gemeinde-,
Landes- und Bundesebene akkordiertes, ge-
meinsames Vorgehen bei der Entwicklung und
Umsetzung von MalBnahmen gegen Littering
bis hin zum Schaffen einer ,,Dachmarke” um
alle Aktivitaten gegen Littering deutlich sicht-
bar und erkennbar zu machen.

Die Strategie schlagt die folgenden Aktivitaten durch die unterschiedlichen Akteure vor:

F

»

F

F

durch Aktivitaten wie das Unterzeichen des Manifest der Sauberen Berge bis zur Beteiligung an

Flurreinigungsaktionen.

Vom Fernsehspot oder Videoclip in sozialen Medien, lGber Plakataktionen bis hin zu Infotafeln

entlang von Wegen und dem personlichen Gesprach auf der Hitte.

Entweder in Form von Kampagnen oder durch Strafen, die gewlinschtes Verhalten hervorheben.

Sicherung der

Moglichkeiten zu suchen die NSAG auch nach Projektende weiterzufiihren und weiterzuentwickeln.

Bei Mallnahmen die Verbindung zwischen Tal und Berg, Siedlungsgebiet und Natur berticksichtigen.

Aktive Involvierung der Alpinen Vereine und Tourismusverbadnde zur

zer.

der Naturnut-

a Aktive Einbindung von Hiuttenwirten, Liftbetreibern, Bergbahnen, Beherbergung und Gastronomie,

Grundbesitzern und andern, fiir MalRlnahmen beim Angebot und der Abfallsammlung.

fur den Umgang mit Abfallen in den Bergen.



Gesamtbericht — Projekt Alpen Littering

Als nachste Schritte werden empfohlen (Auszug):

Es wird vorgeschlagen, eine geeignete, 6ffentlich zugangliche Datenbank einzurichten, in welcher Ab-
fallmengen von Flurreinigungsaktionen ortsbezogen eingetragen werden kénnen. In dieses Register
sollen auch private Reinigungsaktionen und gewerbliche Sammelaktionen beispielsweise von Bergbah-
nen, Bundesforste, ASFINAG eingetragen werden. Die jahrliche Auswertung zeigt ortliche Schwer-
punkte auf. Aus der Entwicklung der gelitterten Abfallmengen ist der Erfolg von gesetzten MaRnahmen
ersichtlich.

Die zahlreichen Aktivitditen und MaRnahmen zur Einddmmung von Littering sollen mit einer Art opti-
schen ,Dachmarke” gekennzeichnet werden. Diese Kennzeichnung soll von allen Akteuren fir Anti-
Littering-MaBnahmen verwendet werden, die Wiedererkennung erleichtern und dem Biirger die Zu-
ordnung der MaRnahme zu Anti-Littering ermoglichen.

In Form einer Online-Plattform — nach dem Schweizerischen Vorbild —sollen fir
typische Littering-Situationen maogliche Ursachen beschrieben, situationsspezifische MaRnahmen vor-
geschlagen und praxiserprobte Kampagnenbeispiele gezeigt werden. Dadurch soll der Austausch von
bewahrten Ideen und MalRnahmen ermdoglicht und ein einheitliches Erscheinungsbild nach AulRen un-
terstiitzt werden.

Bei Informationen jeglicher Art, Beschriftungen, Folder, Poster, usw., ist zu berlicksichtigen, diese auch
in den Sprachen der haufigsten Gaste bereit zu stellen.

Mit dem Umweltglitesiegel fiir Berghiitten, der Verwendung lokaler Produkte bei
der Einrichtung von und der Forderung von sanfter Mobilitat setzt der Al-
penverein und die Hittenwirte wichtige Impulse zur Ressourcenschonung und Abfallvermeidung. Die
Auswirkungen dieser Aktivitaten sollen auf den Hitten dargestellt werden, um fir die Gaste eine Vor-
bildwirkung in Bezug auf Abfallvermeidung erzielen zu kénnen. Durch die Einfiihrung eines
kénnen Hitten die aufgrund baulicher Einschrdankungen noch nicht mit dem
Umweltgltesiegel ausgezeichnet werden kdnnen, an dieses herangefiihrt werden.

Im stadtischen Umfeld beginnt man mit Initiativen zur Férderung von Mehrwegsystemen dem Trend
zu Einweg entgegenzutreten. Dieser Trend kann von lokalen Lebensmittelhdndlern, Gastronomen und
Beherbergungsbetrieben in Tal und von den Hittenwirten aufgegriffen und mit entsprechenden MaR-
nahmen unterstiitzt werden.

202 Sjehe auch http://www.littering-toolbox.ch [25-08-2017]
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